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I ntroduccion.

Acercarme a los universitarios desde sus propios consumos culturales me permitio
explorar las distintas miradas que de los jovenes se tiene y situar a nuestro sujeto de
estudio “mas que en una palabra’ y un concepto y mas que en una descripcion, en una
narrativa dimensionada en categoria socia mente construida.

Aungue por primera vez se accede al tema en la universidad, el consumo cultural es un
tema estudiado en México y América Latina; sin embargo, en lo que se refiere a los
intereses y manifestaciones culturales de los jovenes universitarios no ha sido objeto
prioritario de investigacion pese a su importancia, esto nos dice que se han perdido de
vista las transformaciones ocurridas en los ultimos afios debido al escaso conocimiento
de estos en general, sobre todo aquellos que han nacido con los cambios actuales o
aquellos jévenes relacionados o integrados a las instituciones publicas como es €l caso
de la Universidad de Occidente. Estudios que son decisivos Si se quiere conocer las

necesidades y las demandas de la poblacién universitaria.

En nuestro pais y en las universidades la investigacion ha estado més abocada a
conocimiento del perfil socioeconémico y demografico de los jévenes, asi como al
desempefio y rendimiento académico proveniente de la sociologia de la educacion, la
pedagogia y la investigacion ingtitucional, y sdlo de manera parcia se han acercado a
explorar otras dimensiones como pueden ser sus précticas cotidianas de consumo
cultural, como elegir un periédico 0 una revista, o ir a cine solo a comer palomitas, o
dar cuenta de los multiples microespacios de interaccion social, donde es posible
descubrir la creatividad y los contenidos de los jovenes. Es decir, € interés se centra en
los receptoresy en sus diversas manifestaciones.

La reflexion sobre € consumo desde la mirada cultural nos permite enriquecer la
comprension hacia las formas de consumir y nos da conocimiento de las relaciones
sociales que realizan a través de las préacticas culturales, ademas muestra un horizonte
mas abarcador de la realidad, donde cada objeto destinado a ser consumido es un texto
abierto que exige la cooperacion del lector, del espectador, del usuario, para ser
significado infinidad de veces y de formas. Sin embargo, se requiere de un modo de



pensamiento que conozca, reconozcay de valor a esa obra abierta, un capital cultural y
es precisamente la institucion escolar la que contribuye a reproducir la distribucion de
ese capital, en este caso la universidad.

En la medida que no se cuente con informacion, asi como proyectos de investigacion
que ofrezcan resultados relevantes y sisteméticos, las condiciones para generar e
implementar propuestas, en este caso publicaciones destinadas a un publico
universitario, impresas o electronicas, se seguira padeciendo de una relativa
improvisacion y de cierta dosis de voluntarismo de los responsables de formularlas y de
llevarlas a cabo, desperdiciando asi el conocimiento que sobre los jovenes ya existe.
Necesitamos mayores esfuerzos para conocer meor a un Sector propiamente
desatendido en la Universidad de Occidente.



Capitulo Primero: Delimitacién del problema de investigacion

Antecedentes

Entrelineas

Plantear un proyecto cuyo analisis sea el consumo cultural que los jévenes realizan de
los medios de comunicacién, impresos o electronicos (periddicos y revistas) de la
Universidad de Occidente, (UdeO) y externas a la misma: local, nacional, regional o
internacional, responde a la busgueda de aportar pautas generales para una propuesta
comunicativa electronica o impresa, dirigida a los estudiantes de la licenciatura en
comunicacion de la universidad.

Una investigacion que aspira articular alos universitarios con e consumo cultural que
realizan de los medios de comunicacion desde sus propios escenarios, dado que los
medios y e consumo también ensefian y no pueden estar aislados entre si de la
educacion formal en este caso de la universidad, ya que al consumir también se piensa,
se elige y se reelabora el sentido social. (Garcia Canclini,1995:29 ; Lucina Jiménez
.Periédico Reforma, 28 de abril de 2002)

Diré entonces, que se hace cultura no solo através de la formacion escolarizada en la
gue se desarrollan conocimientos, habilidades y demés formas, sino también a partir
delo que se lee, delo que se compra, de los propios consumos; la pauta considero para
construir la propuesta comunicativa desde e conocimiento de los jovenes y no desde

lo que debiera o no publicarse.

L os antecedentes en la Universidad de Occidente sobre publicaciones universitarias, se
precisan en una serie de gjercicios periodisticos registrados de 1984 a 2003, tanto en
revistas como en boletines y periddicos impresos principalmente, lo que podria
traducirse en un deseo de crear alguna publicacion, de cumplir con alguna practica
académica o simplemente como una expresion juvenil; idea que se actualiza afio con afio
por parte de |os jévenes de comunicacion y se potencia en una necesidad de expresar.

En los datos que enseguida muestro se observa que algunas de esas publicaciones no

lograron superar las meras préacticas académicas, otras apenas rebasaron |os primeros



tres nUmeros y las que han permanecido en circulacion por mas tiempo han acanzado
cuatro anos de vida. Producciones universitarias que no han logrado consolidarse, y de
las que podriamos suponer que los contenidos generales no han sido relevantes para la
vida e intereses de los jovenes ni de la propia universidad, ya sea porque no cumplen
con las expectativas 0 debido a que son ediciones sin periodicidad, otras de vida
efimera 0 simplemente porque no hay una percepcion hacia esas propuesta, en fin, los
datos que resulten de la investigacion seran la luz para el conocimiento de este publico
juvenil universitario.

El primer cuadro se refiere alas ediciones de periddicos y revistas institucionales que
se han editado hasta el 2003, para publico en general y que han permanecido por mas

de un afio en circulacion. Fuente: Recopilacion directa.
TIPO DE PUBLICACION NOMBRE Y TIRAJE VIGENCIA /PERIODICIDAD CIRCULACION

Revistaimpresa Alternativa’ 1981-1984 Académicos
Formato carta, 50-70 pp 500 g emplares delascinco
B/N sin periodicidg unidades
Revistaimpresa El Informador 2000-2001 Personal
carta 16-24 pp 500 gjemplares administrativo y académic
B/N mensual UdeO Mochis
Revistaimpresa Veinte &Unos 2000-2002 Académicos, administrativ
Carta40 pp. B/N y color 12,000 gjemplares y estudiantes delas
sin periodicidd distintas carreras  y

unidades de laUdeO
Revistaimpresay 2004
Electronica Gaceta universitaria sin periodicidg idem
16 pp. Dos tintas 10,000 g emplares

En el segundo punto, se enumeran aquellas publicaciones editadas por alumnos y

maestros que han logrado tener mayor presencia en €l publico juvenil.

Periddico impreso Linea? 1984-1985 Alumnos y maestros
Tabloide 16-24 pp. 1000 gjemplares UdeO Mochis.

B/N sin periodicidad

Informativo

! La revista Alternativa para consulta se encuentra en la biblioteca de la UdeO, Unidad Los
Mochis, El Informador y Veinte &Unos, algunos ejemplares estan en archivos particulares de
sus editores y colaboradores.

Z Linea; es una publicacién que estuvo subsidiada por venta de periédico y publicidad,
practicas llevadas a cabo por estudiantes de comunicacion. Algunos ejemplares se pueden
encontrar en archivos particulares de editores y colaboradores de ese medio.



Revistaimpresa Matemética 1995-1999 Maestrosy alumnos
Carta 30 pp. B/N 200 gemplares UdeO Mochis
Temas didacticos trimestral

Periddico impreso Objetivo 1995-1999 Maestros y alumnos
Tabloide 32-48 pp. Cinco mil gjemplares cinco unidades

B/N y color bimensual

Temas diversos con

secciones juveniles

Suplemento Impreso Poliedro 1997-1999 Maestros y alumnos
Tabloide Cinco mil gjemplares 5 unidades

16 pp.B/N bimensual

temas sobre cultura y

comunicacion

Boletin impreso Estrategia 2000-2001 Maestrosy alumnos
Carta6-10 pp. B/N Mil gjemplares UdeO Mochis
Temas especializados en bimensual

comercio exterior

En el punto tres se mencionan las publicaciones que se han editado una sola vez como
précticas profesionales de los alumnos de comunicacion durante 1984-2003 y se

describen algunos aspectos como antecedente.

Tabloide de 16 pp Rayita Ediciones durante Alumnos
B/N 1984-1987

unasolavez
Tabloide de 32 pp El sexto “ )
B/N informativo
Tabloide de 16 pp. Amigos “ .
B/N
Tabloide de 24 pp. Inquietud “ .
B/N universitaria
Tabloide de 32pp. En marcha “ .
B/N

Edicionesdurante
Siete tabloides, editados sin nombres distintos) 1988-1994 ‘

® Objetivo; es una publicacion que surgié como practicas profesionales de los alumnos de
comunicacién de la UdeO Mochis. Durante los dos primeros afios de vida estuvo subsidiado
por ventas de publicidad y otras estrategias de mercado desarrolladas por alumnos de
comunicacién, mercadotecnia y administracion. Posteriormente la universidad asumid los
gastos de edicion. Los ejemplares pueden encontrarse en archivo particulares de editores y
colaboradores de ese medio.



variacion de formatos

y contenidos (generalmente de

16y 24 pp)

Revista editado  por
Un proyecto del patronato proeducad Consenso jovenes

del municipio de Ahomey launiversi emprendedores
Revista 16 pp. B/N y color Eureka Alumnos
Revista 16pp.B/N y color El gallo

Revista 24pp.B/N y color Apice

Revista 24pp.B/N y color Area 24

Revista El tizne “

16pp. B/N

Periédico deportivo :

16 pp BIN Lapizarra

Periodico deportivo : 16 pp. Radical )

En € primer cuadro, que se refiere a las publicaciones institucionales encontramos una
escasa produccion, sin duda se evidencia que una de las funciones sustantivas de la
universidad como la difusién y divulgacion del conocimiento se ha descuidado.

Desde e punto de vista de la periodicidad, los tiempos de edicion entre una publicacion
y otra no estuvieron definidos, ademas hubo un espacio de 1984 a 2000, y de 2003 a
2004 sin publicar periddico o revista alguna, salvo los esfuerzos ya mencionados. Se
observa también que se buscé atender a los jovenes desde una publicacién institucional,
dado que € tirgje aument6 considerablemente en el 2000, a 12,000 gjemplares lo que
permitiria que la informacion llegara a todos los jovenes de las distintas carreras de la
universidad; no obstante, hay un disentimiento en cuanto a contenidos, debido a que los
publicos no se gjustan a sentir del otro: maestros, alumnos o administrativos, y esto nos
habla de que no hay una definicién ni un conocimiento de un publico a que vadirigido
tal o cual publicacion.

En cuanto a publicaciones elaboradas por |os universitarios y maestros, se observa en el

cuadro segundo que de 1984-2003, |a cobertura de esas producciones estuvo centrada



en aspectos informativos y didécticos con temas informativos de la institucion y

académicos principalmente, como es €l caso de Lineay larevista Matematica. En €l

caso del periédico Objetivo el contenido se perfild més hacia la creacién de espacios
para los universitarios y expresiones juveniles, que aunque se mantuvo en circulacién

cuatro afos no logré consolidarse.

En el caso de Poliedro y Estrategia los contenidos fueron eminentemente académicos,

en cultura'y comunicacion el primero, y sobre comercio exterior el segundo. Aspecto

gue se considera de interés, dado que las revistas académicas son uno de los indicadores
de lo que congtituye el contenido y las fronteras de un campo, en este caso de la
comunicacion y evidencian lo que se hace 0 dgja de hacer. (Fuentes Navarro. 1998:

209,210)

En e cuadro tercero, vemos aquellos periddicos y revistas cuyo periodo de vida en
ocasiones fue de una sola edicién, es decir publicaciones editados por jovenes de
comunicacion como meras précticas académicas. Algunas de estas intentaron quedarse,
sin embargo no rebasaron las cuatro impresiones salvo el caso de Consenso, periodico
creado como parte del proyecto nacional, “jévenes emprendedores,” en e que
participaron universitarios de las carreras de Administracion, Mercadotecnia y

Comunicacion.

A lafecha, se siguen editando publicaciones experimentales como Unica edicion o como
parte de las practicas profesionales. Una manera de expresar y plasmar lo que ellos
quieren; sus propios consumos culturales, sus luces 0 sus sombras, y pese a que la
literatura sobre habitos de lectoria nos da cuenta de que millones de universitarios en
México no quieren leer sino escribir, y que ademas € grueso de los lectores jovenes esta
relacionado con solucionar tareas 0 problemas practicos, la idea de publicar persiste.
Enseguida menciono otras observaciones que he contemplado para la construccion del
problema de investigacion.

El consumo de los jovenes ahora tiene que ver con las tendencias de la moda o €l
esteticismo que prevalece en los chicos y chicas de hoy, es decir, el consumo que exige
lo bonito, lo divertido, laimagen, lo brilloso, |0 buena onda. Esto nos dice, que aguellas



publicaciones que carecen de esos €lementos son poco relevantes para la vida e interés
de los jovenes lectores.

Si nos vamos por esa tendencia de moda, € lector no tiene que hacer un esfuerzo
intelectual, porque estdn escritas de manera coloquial, debido que lo jévenes
acostumbran a leer frases cortas relacionadas con la imagen, lo cual provoca que quien
las consume se quede en la etapa infantil de la lectura. Esto empobrece mucho € capital
linglistico y frena el desarrollo de las capacidades lectoras, de tal manera que €l

problema no es que las consuman, sino que sea lo Unico gue consuman o lean. Ademas

esta problemética es més delicada si se analizan los habitos de lectoria en niveles mas
altos como los ambitos universitarios como es nuestro caso. (Gonzadlez, Sergio
,Periédico Reforma, 27 de abril de 2002; Elsa Ramirez , Periédico el Financiero, 28 de
enero de 2003)

En este espacio universitario de convivencia plural, los periédicos y las revistas como
medios de comunicacion, son el antecedente mas proximo ya identificado por los
jovenes, y pudieran ser entre otros medios los més cercanos a los estudiantes para ser
consumidos y demandados, ya sea para que les permitiera verse y reconocerse en ellos o
simplemente para proporcionar mejores o peores elementos al sentido comun, y no sblo
para que los medios se vean y reconozcan entre si como afirma Umberto Eco (1998:
86,87) del cual retomo dos sefidlamiento si de publicar se trata.

En e primero se precisa en aguellos medios que hablan y se observan a si mismos; es
decir, cuando los periédicos o las revistas se transforman en espejo de su propia imagen,
olvidandose del lector, aspecto que aunado a las publicaciones sin periodicidad y con
pobreza en los contenidos subraya Eco, llevan a las jévenes generaciones a ser
marginadas en su propia casa e imposibilitadas de contribuir a través de la lectura
critica. Tal es el caso de la Universidad de Occidente donde e lector universitario
préacticamente no es atendido.

De Carlos Monsivais, menciono e vaor de la cultura de lectura, quien destaca la
importancia de ésta, en los universitarios, a su vez la sefiala como una limitante que
habra de considerarse sobre todo si se pretende comunicar o publicar algo desde un
folleto, un periodico y hasta un libro. Sefidla el autor que actualmente se experimenta

un” despefiadero educativo” gue tiene mucho que ver con el descenso de la lectura, ya
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gue algunos fines mercantiles expresa Monsivais, han dejado de lado la cultura de la
lectura en los medios, denotando niveles muy pobres de educacion, (entrevista para el
Periodico universitario Objetivo, Julio de 1997. Universidad de Occidente. )

Michel de Certeau ( 1996) y Roger Chartier (1997) convergen con |0s puntos anteriores
a sefidar que definitivamente son muy escasos |os publicos que pueden trazar su propia
escritura, asi como precisar y corregir en publicaciones impresas o electrénicas. ES
decir, un analfabetismo cultural que persiste a pesar de que existe un trabajo muy arduo
en las ingtituciones por rescatar la lectura . Adn asi, la lectura sigue siendo sélo un
instrumento indispensable y complejo de todo trabajo escolar que no se contempla como
un instrumento de comunicacién reciproca sefialan |os autores.

Con respecto a México, Chartier sefiala, que nos enfrentamos a grandes desafios sobre
las nuevas formas de comunicacién, de las cuales no sabemos Si son mejores 0 peores 0
S se estd perdiendo la esencia fundamental del proceso, por lo cual cree conveniente
respetar la identidad propia que cada medio posee ya sea impreso o electronico (en
Periodico & Financiero, 2000:55)

Con relacion a Latinoamérica, Lucia Jiménez coincide en que la escuel a debe empefiarse
en construir un triangulo vinculando la educacion, cultura y comunicacion. Aspecto
necesario para poder enfrentar los nuevos analfabetismos culturales que mucho tienen
que ver con la capacidad de leer unaimagen, un simbolo, diversos iconos, leer la ciudad,
atender e interactuar con diversas formas y lenguajes de comunicacién, usar la
computadoray lared con mas sentido. (en Periddico Reforma,28 de abril de 2002)

Por ultimo de Jeslis Martin Barbero retomo que los medios de comunicacion y las
tecnologias de informacion significan para la escuela, en primer lugar un reto cultural
gue hace visible la brecha, cada dia méas ancha entre la cultura que ensefian |os maestros,
y aquella otra desde la que aprenden los alumnos; pues |os medios no sblo descentran las
formas de transmision y circulacion del saber, sino que constituyen un decisivo ambito
de socidizacion de dispositivos de identificacion, proyeccion de pautas de
conocimiento, estilos de viday patrones de gustos.( en ”Los oficios del comunicador,”
revista Renglones, UdeG, 2001:19)
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Estos antecedentes vy puntos de vista me permiten sefidar tres aspectos fundamentales

del problema de investigacion:

El primer aspecto parte del ya consensuado lugar comun de que "nadie lee
ya'. Se trata de superar esta afirmacion y explorar qué estan leyendo los
jovenes y a través de que medios (virtuales o tradicionales) ¢Cuales son las
formas actuales de lectura que se mantienen y cudles son las que se

transforman?

El segundo aspecto a investigar tiene que ver con la llegada de las ediciones
electronicas, donde se establece una nueva relacion espacio y tiempo, asi €
consumo que los universitarios hacen de los medios también se sitlia en estas
nuevas coordenandas. Se plantea explorar como se da la relacion entre los
universitarios con estos medios (impresos o electronicos) y qué proceso de
consumo (selectivo, indiscriminado, para informarse, para divertimento)

realizan.

En el tercero, se consideran las expectativas y demandas de |os jévenes sobre
un medio de comunicacion hecho especificamente para ellos. Atender sus
préacticas de consumo ayudard a definir algunas pautas generales para la
edicion de un nuevo medio impreso o electrénico dirigido a universitarios.
Paraddjicamente, €l joven considerado como el consumidor prototipo carece
de un lugar comunicativo dentro de los medios de comunicacion, dado que la
educacion universitaria esta méas cercana a lainstruccion y se ha olvidado de
generar espacios del pensamiento para los propios alumnos. (Navarro Curi,
1996:38)

Es asi que definimos el objetivo general de esta exploracion de la manera siguiente:
Objetivo General :
Analizar el consumo cultural de los medios impresosy electronicos (periddicos y revistas)

que realizan los estudiantes de comunicacion de la Universidad de Occidente Unidad los

12



Mochis, asi como identificar sus expectativas para definir las caracteristicas generaes de

unaedicion dirigida a universitarios.

Objetivos Especificos :

1

Identificar el consumo cultural de medios impresos y €electrénicos (hébitos de
lectoria, exposicion, frecuencia de accesoy compra)

Explorar las demandas y expectativas de los estudiantes de comunicacion sobre
medios impresos y electrénicos.

Definir las pautas generales para una edicion de un medio (impreso o electrénico)

dirigido a universitarios.

Preguntas de investigacion :

1

Cud es & consumo cultural que realizan los estudiantes de comunicacion en los
medios impresos y electronicos. si leen 0 no, qué leen, cuales son los habitos de
lectoria, € tiempo gque dedican a la exposicion de esos medios y la frecuencia
con gue consumen medios impresosy electronicos.

Como se da la relacion entre los universitarios con los medios (impresos o
electronicos) y qué proceso de consumo (selectivo, indiscriminado, para
informarse 0 divertimento) realizan.

Cudles son las demandas y expectativas de los estudiantes de comunicacion
sobre medios impresos 'y electronicos propiosy externos.

Qué pautas generales seguir para la edicion de un medio (impreso o electrénico)

dirigido a universitarios.

13



Justificacion

El estudio planteado retoma el proceso ya definido en e problema de investigacion,
generado diecinueve afos atras por estudiantes y maestros de comunicacion de la
Universidad de Occidente, unidad los Mochis, que si bien reflgja el dinamismo de esa
comunidad universitaria por crear publicaciones, expresa a la vez repeticion de los
mismos patrones ya preestablecidos, mismos que han hecho evidente no sblo la falta de
liderazgo editorial, sino también e desconocimiento de quienes consumen esas
publicaciones.

Investigacion que sera de interés para aguellos que le dan un valor a la lectura, para
quienes han aprehendido de los contextos y particularidades de los jovenes, para los
editores en las universidades interesados en producir publicaciones impresas o
electronicas, vinculadas a éstos y, sobre todo a los jovenes consumidores que como
alumnos constituyen los principal es actores de la educacion superior.

Actuamente conocer e consumo cultural universitario es de interés, sobre todo que
cuando los datos evidencian los nuevos analfabetismos culturales surgidos entre miles
de ciudadanos y entre ellos los universitarios que empiezan a cambiar de pantalla
debido alas publicaciones electronicas.

El consumo cultural es un tema estudiado en México y en América Latina, no en lo que
se refiere a los intereses y manifestaciones culturales de los jovenes universitarios.
Adrian de Garay (2000:111) sefidla que €l estudio de jovenes universitarios es “una
realidad ignorada’. Carles Feixa considera que se ha impuesto €l estudio de lo
marginal, es decir se tienen datos sobre violencia juvenil pero no se cuenta con
investigaciones referidas alaescuela.

Asi, las investigaciones que han dado cuenta de otras categorias de jovenes bajo
distintas perspectivas de estudio: chavos punks, cholos, bandas, rockeros, taggers,
antreros, flaneurs entre otros, destacan los trabgos de: Maritza Urteaga, Rossana
Reguillo, Mario Margulis, Mabell Piccini, Navarro Curi, José Manuel Vaenzuela,
Carles Feixa, Michel Mafesoli, entre otros investigadores que van conformando una
trama de significaciones sobre la vision gue ellos y otros sectores de la sociedad tienen

respecto de los jovenes, ya sea desde la antropologia, desde e campo cultural que
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sefiala Pierre Bourdieu, desde la comunicacion, desde la semidtica, desde |as teorias de
la enunciacion o desde laliteratura por mencionar algunas .

Otra orientacion es la de Sylvie Didou (ANUIES,2000:95) quien manifiesta que los
jovenes como estudiantes de educacion superior no han sido en México objeto
prioritario de investigacion pese a su importanciay afirmaque a este actor se le conoce
mal y poco, salvo en momentos de actos de politizacion o de conflictos, pero se han
perdido de vista las enormes transformaciones ocurridas en ellos en los Ultimos afios.

En términos de Garcia Canclini (1990), es en las universidades y a través de las
escuelas de comunicacion donde se ofrecen informaciones mas razonadas sobre las
estructuras y movimientos de las audiencias, pero también es habitual que no existan
evaluaciones sobre su relacion con las demandas y necesidades de los consumidores,
cuyo estudio es decisivo s se quiere conocer las necesidades de la poblacién
universitaria, sobre todo en las areas que se ocupan de difusion cultural.

Otro tipo de investigaciones sobre consumo cultural, tienen que ver més con las
empresas de investigacion de mercado; estudios que estan dedicadas a escrutar a los
universitarios y otros habitantes de las principales ciudades del pais como: México,
Monterrey y Guadalgjara sobre gustos y formas de consumir medios de comunicacion
segun vemos en (Revista Adcebra, marzo de 2002; encuesta de consumo cultura y
medios del grupo Reforma del 19 de enero a 2 de febrero de 2002. http// www.
reforma.com., 4 de abril de 2002)

En cuanto a las publicaciones universitarias como medios de comunicacion, Thompson
(1999:238,239) sefida que en el sistema educativo la edicion estd mas vinculada a la
produccion de libros, dado que los publicos de los periddicos y las revistas siguen
siendo relativamente pequefios y especializados.

Y segun datos de ANUIES (2000:84,85) es en las instituciones de educacion superior
particulares donde por lo general se observa un nimero reducido de actividades de
extension y difusion como es la produccién editorial. Asi mismo se precisa que en las
universidades mas consolidadas, €l abanico de extension y difusion es mas amplio y
con mayores similitudes a las acciones desarrolladas en las universidades publicas; sin
embargo, en cuanto a numero de publicaciones en las universidades en genera el

porcentaje de ediciones de boletines es mucho més alto con relacion a produccion de
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libros, seguido de revistas, éstas Ultimas en su mayoria de artes y humanidades y un

porcentaje menor de cienciay tecnologia.

En suma puedo decir que los ges tematicos de esta investigacion: cultura, jovenes

consumo y medios son un camino para conocer a consumidor universitario e incidir en

sus propias publicaciones.
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Capitulo Segundo: Marco Tedricoy Estado de la Cuestion

La revision de literatura esta enfocada en aquellas investigaciones que se relacionan
con los tres aspectos ya enunciados en el problema de investigacion, los cuales van
desde la evidencia del lugar comin de que’ nadie lee ya’, hasta el consumo de los
medios impresos y electrénicos, una perspectiva del lado de los receptores y no solo
desde quienes emiten |as propuestas comunicativas.

En e Marco Tebrico preciso en algunos problemas terminologicos sobre cultura y
consumo para ubicar aquellas referencias que corresponden a la perspectiva del
consumo cultural, debido a que existen diferentes miradas y disciplinas que estudian
este tema, por tanto también jévenes que consumen en escenarios diferentes y con
l6gicas distintas. Las aportaciones sobre cultura en las cuales me he basado para €l
Marco Tedrico son: Gilberto Giménez, Pierre Bourdieu, John B. Thompson, J.Martin
Barbero, Clifford Geertz, principalmente. Desde estos autores me acerco a la culturay
al consumo cultural y preciso en la mirada de Thompson, Bourdieu y Néstor Garcia
Canclini.

Para el conocimiento de los jovenes se distinguen las investigaciones de: Carles Feixa,
Mario Margulis, Maritza Urteaga, Enrique Pieck, Rossana Reguillo, entre otros
investigadores que agqui se citan. En cuanto a medios de comunicacion los autores
referenciales son: John B. Thomspon, Martin Barberoy Manuel Castells.

En el Estado de la Cuestion doy cuenta de aquellas investigaciones de consumo cultural

sobre jévenes a partir de las ciencias sociales y la mercadotecnia.
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2.1. Sentidos basicosde la cultura

El mundo cotidiano en e que se mueven los miembros de una comunidad esta poblado
por seres humanos con rostro.
Clifford Geertz

A primera vista €l enfogque de cultura puede parecernos bastante proximo al consumo
cultural, en efecto asi es, sdlo que para evitar que éstos términos tan cercanos se
confundan conviene decir qué los distingue, asi poder mantener un punto de referencia
con las investigaciones culturales que se mencionan en puntos subsecuentes que van
desde € estudio de las culturas populares hasta las poco estudiadas modalidades y
diversificaciones de los comportamientos culturales juveniles; investigaciones que de
acuerdo con Gilberto Giménez (1997) sensibilizaron ala academiay reforzaron algunas
dimensiones de |la cultura nacional.

Si hablamos especificamente de cultura estariamos entrando en la complegjidad de un
concepto que recubre una serie de sentidos, clasificaciones, e interminables debates, 1o
gue seria igual a un ensanchado y transversal horizonte que nos llevaria a un amplio
recorrido por Antonio Gramci, Durkeim, Talcott Parsons, Weber, Levy Strauss, Cliffort
Geertz, entre otros autores que no examinaré. Sin embargo, para introducirme al tema
de cultura he de considerar las palabras de Clifford Geertz (2000:301), cuando dice:
“las gentes de todas partes han desarrollado estructuras simbdlicas’. Esto me da un
camino para ir delineando en la cultura desde el interés ssmbdlico, que de acuerdo a la
antropologia de Geertz, es una manera de entrar @ mundo conceptual en e cua
vivimos y viven nuestros sujetos, con ello se refiere a cuestiones de significado,
simbolismos e interpretacion; es decir, un concepto de cultura esencia mente semiético,
y desde esta dimension se entiende la cultura como un sistema de interpretacion de
signos interpretables que el autor llama simbolos.

Esa propuesta que he mencionado es interesante segtin John Thompson (1997: 184,185)
porque ha reorientado el andlisis de la cultura hacia € estudio del significado y €
simbolismo, debido a que Geertz pone de relieve la centralidad de la interpretacion

como enfoque metodolégico y debido a que su propuesta ofrece la formulacion mas
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importante del concepto de cultura que ha surgido de la literatura antropoldgica.
Ademas, se le sefiala como un punto de partida para desarrollar un enfoque constructivo
para el estudio de los fendmenos culturales. Es decir la propuesta de Geetz considera
otra perspectiva para el estudio de la cultura; desde su especificidad, desde la pluralidad
cultural, y no precisamente desde las concepciones clasicas, aquella que solo
contemplaban una serie de fendmenos que se podian analizar cientifica y
sistematicamente sin unamayor especificacion del método de andlisis.

No obstante, la observacion que hace Thompson no impide que se sefialen las
debilidades de la concepcion simbdlica de cultura de Geertz. Una de ellas, es que no
presta suficiente atencion a las relaciones sociales estructurales donde se insertan
siempre los simbolos y |as acciones simbdlicas. (Thompson, 1997:184,185,199, 202)

En consecuencia Thompson formula lo que é llama, concepcion estructural de la
cultura como una manera de modificar la concepcion simbdlica propuesta por Geertz;
pero a diferencia de éste, toma en consideracion tanto e caracter simbdlico de los
fendmenos culturales como el hecho de que tales fendmenos se inserten siempre en
contextos social es estructurados.

De acuerdo con la propuesta, |os fendmenos culturales pueden entenderse como formas
simbdlicas® en contextos estructurados y, e andlisis cultural puede interpretarse como
el estudio de la constitucién significativay de la contextualizacion social de las formas
simbdlicas, (Thompson 1997:203-205) Esto implica interpretar las formas simbdlicas
por medio del andlisis de contextos y procesos estructurados socialmente y una

construccion preliminar de cultura seria:

El estudio de las formas simbdlicas (las acciones, |os objetos y |as expresiones
significativas de diversos tipos) en relacion con los contextos y procesos
histéricamente especificos y estructurados socialmente en los cuales, y por
medio de |os cuales se producen, trasmiten y reciben tales formas simbdlicas.

* Thompson usa el término formas simbdlicas para referirse aun amplio campo de
fendbmenos significativos, desde: las acciones, gestos, y rituaes hasta los
enunciados, |os textos, |os programas de television y |as obras de arte.
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Para elaborar esta concepcion estructural de la cultura, € autor distingue cinco
caracteristicas de las formas simbdlica y las describe como sus aspectos. intencional,
convencional estructural, referencial y contextual. Aspectos que intervienen en la
congtituciéon de las formas simbdlicas, aunque las maneras pueden variar
considerablemente (Thompson,1997 : 207-216)

a.Aspecto intencional
Hace referencia a las formas simbdlicas como expresiones producidas construidas o
empleadas por un sujeto y para un sujeto (o sujetos) que a producirlas o emplearlas
persiguen ciertos objetivos o propdsitos que presuponen una intencionalidad.
Sin embargo, € significado de una forma simbdlica o de los elementos que la
constituyen queda determinado por una gran cantidad de factores. Esto nos dice que €l
significado o sentido de una forma simbdlica no es necesariamente idéntico a lo que €l
sujeto productor se propuso o quiso decir, sino que puede ser mucho més complegjo y
variado que la propuesta original.

b. Convencional
Serefiere alas relaciones existentes entre las reglas, 1os cddigos o las convenciones que
intervienen en la produccion, construcciéon o el empleo de las formas simbdlicas y
quienes participan en su interpretacién por parte de los sujetos que las reciben.
Estas convenciones que constituyen parte del conocimiento técito del individuo se
aplican en un estado practico, es decir con esquemas implicitos para generar e
interpretar las formas simbdlicas. Con ese pensamiento cotidiano constantemente crean
expresiones significativas y dan sentido a las expresiones creadas por otros, por eso, es
social porque es compartido por mas de un individuo y esta siempre abierto a la
correccion y la sancion de los demas.

c.Estructural
L as formas simbdlicas son construcciones que presentan una estructura articulada, en €l
sentido de que se componen de elementos que guardan entre si determinadas relaciones.
Andizar la estructura de una forma simbdlica implica analizar los elementos
especificos y las interrelaciones de éstos que pueden distinguirse en laforma simbdlica
en cuestion.
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Una forma simbdlica es una constelacién de elementos, que se pueden describir como
elementos sistémicos, que existen independientemente de cualquier forma simbdlica,
pero que se realizan en formas simbdlicas particul ares.

d. Referencial
Cuando una forma simbdlica puede en determinado contexto, representar u ocupar €l
lugar de alguin objeto, individuo o situacion.
Las formas simbdlicas son construcciones gque representan algo, se refieren a algo,
dicen algo acerca de algo sobre las maneras en que las figuras 0 expresiones se refieren
0 representan algun objeto, individuo o situacion, sino también a la manera en que,
habiéndose referido a algin objeto o habiéndolo representado, las formas simbdlicas
dicenagoded .

e.Contextual
Se refiere a las formas simbdlicas, que van desde una idea en la interaccion cotidiana
hasta un texto, discurso o programa de television como forma simbdlica mas compleja,
mismos que se insertan siempre en contextos y procesos sociohistéricos especificos’,
en los cuales y por medio de los cuales, se producen y reciben las huellas en términos

de acento, en el modo de dirigir las palabras, entonacion , estilos, etcétera.

®> Thompson( 1997:217-219) sefida que la insercién de las formas simbdlicas en
contextos sociales implica qué ademas de ser expresiones de un sujeto, estas formas son
producidas, generalmente por agentes situados en un contexto sociohistérico especifico
y dotados de recursos y habilidades de diversos tipos, de ahi que las formas simbdlicas
pueden portar de distintas maneras las huellas de las condiciones sociales de su
produccion.

La insercion de las formas simbdlicas en los contextos sociales también implica que,
ademas de ser expresiones dirigidas a un sujeto o sujetos estas formas son por lo regular
recibidas e interpretadas por individuos que se situan también en contextos
sociohistoricos especificos y que estan en posesion de diversos tipos de recursos; como
entienden los individuos una forma simbdlica particular puede depender de |os recursos
y las habilidades que sean capaces de emplear en el proceso de interpretarla.

Las formas simbdlicas son vaoradas y evauadas, aprobadas y refutadas
constantemente por los individuos que las producen y las reciben, procesos que
Thompson llama de valoracién, en virtud de los cualesy por medio delos cuales seles
asigna cierto tipo de valor. Ademas como fendmenos sociales, las formas simboalicas
también se intercambian entre individuos ubicados en contextos especificos y este
proceso de intercambio requiere ciertos medios de transmision.
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La manera en que se congtituyen, difunden y reciben estas formas simbdlicas en el
mundo social, asi como € sentido y el valor que tienen para los que la reciben ,
depende de alguna manera de los contextos y las instituciones que las generan ,

mediatizan y sostienen.

En sintesis, retomo las caracteristica mencionadas por Thompson, aquellas que van
definiendo la concepcion estructural de la cultura, y esto nos habla de que los
fendmenos culturales se puede interpretar como las maneras en que los individuos
construyen sus formas simbdlicas con y desde un sentido complejo y variado,
determinado por una gran cantidad de factores sociohistoricos y significativos. Formas
simbdlicas que se insertan siempre en contextos sociales estructurados y procesos
sociohistoricos especificos, que se dan y se reciben, que a veces nos dicen algo, otras
dgjan una huellay otras mas no muestran nada.

De ahi que las maneras de emitir, recibir, interpretar y valorar las formas simbdlicas,
puede diferir de un individuo a otro segun las posiciones que estos ocupen en campos 0

instituciones estructurados socialmente.

En ese mismo sentido Diego Lizarazo Arias (1998:77-84) desde Pierre Bourdieu,
sefidla que la cultura no solo es una representacion de la sociedad, sino gque en ella
también se redisefian las estructuras sociales, y es asi como se da una articulacion entre
lo econdmico y lo simbdlico. Con ello quiere decir que toda produccion de sentido esta
en intima relacion con las estructuras materiales y no existen relaciones de produccion
gue no sean alavez simbdlicas como ya lo sefialaba Thompson .

También Néstor Garcia Canclini(1995) considera que toda practica adquiere un
significado simbdlico por hallarse inevitablemente inscrita en un espacio socia y hasta
los hechos especificamente culturales tienen a su vez un carécter econdmico.

Otros sentidos bésicos de la cultura, son los que Gilberto Jménez (1997) distingue de
Pierre Bourdieu, lo cual implica tres modos de consumo simbdlico: cultura legitima o
consagrada, cultura media pretenciosa y culturas populares; tres niveles culturales en

los que se incluye el aspecto subjetivo de los comportamientos, donde cada uno de
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estos modos de cultura mencionados como: legitima, media o popular requieren formas
peculiares de percepcion, apreciacion y valoracion, los cuales responden tanto a
principios aceptados colectivamente como a disposiciones interiorizadas
subjetivamente. (Garcia Canclini. (1990:21 ; Lizarazo Arias 1998:82)

Bourdieu, pone en el centro de su trabajo las cuestiones culturales y smbdlicas esto le
ha permitido renovar la problematica tedricay el conocimiento empirico en los estudios
sobre cultura, renovando con ello el arte, la educacion, la cultura, sobre todo las &reas
gue la ortodoxia economicista habia excluido o subvalorado como las formas de
consumo estético, la religion, la fotografia, los museos, € lenguaje entre otros temas
que parecen insignificantes. Para e socidlogo dice Bourdieu esos temas a veces
indignos de investigacion son precisamente los que ayudan a entender cdmo en cada
sociedad la jerarguia de los objetos de estudio, las estrategias de prestigio cientifico
pueden ser complices del orden social. (Garcia Canclini 1990: 9-10)

En conclusion

Para hablar de consumo cultural he definido algunos aspectos basicos de cultura, de tal
forma que consideré como primer referente el punto de vista de Clifford Geertz, quien
pone de relieve e enfoque metodoldgico a partir de la interpretacion de signos
interpretables que el llama simbolos; esto me permitio visualizar otras concepciones
para el andlisis de la culturay no sélo desde las formas sistematizadas y sin la mayor
especificacion.

De Thompson, retomo la concepciodn estructural de la cultura, debido a que él considera
los contextos y procesos estructurados socialmente, Bourdieu, 10 sefiala también ya que
toda produccion de sentido esta en intima relacion con las estructuras materiaes, dado
gue no existen relaciones de produccion que no sean a la vez simbdlicas. La cultura
entonces por hallarse inevitablemente inscrita en un espacio social adquiere un
significado simbdlico y a su vez un caracter econdmico; una relacion entre las formas
simbdlicas y las expresiones significativas de diversos tipos, asi también entre los
diferentes contextos y los procesos histéricamente especificos y estructurados
socialmente.
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2.1.1. La Culturaen México

Estas son abordadas desde multiples aspectos y especificamente en las universidades.
De acuerdo con Gilberto Giménez (1997) las investigaciones sobre cultura en México
se desarrollaron bajo la ensefianza Gramscina en los afios setenta a través de una
especie de interseccidn entre la tradicion antropol6gica mexicana y la italiana; una
simbiosis que € llama emblematica e ilustrativa entre Guillermo Bonfil y Alberto
Cirese.

Otro antecedente importante en cuanto a investigaciones culturales, son los trabajos de
George M. Foster sobre “cultura de conquista’ y culturas tradicionales en México” y
los estudios de Vicente Mendoza sobre “el cancionero popular mexicano”; asi también,
“la tradicion antropoldgica indigenista y campesinista mexicana” que de acuerdo al
autor sensibilizé no sdlo a la academia sino también a los sectores dirigentes del pais
respecto a la problemética cultural de las clases subalternas, razén por la que el autor,
identifica a estos estudios antropologicos como aguellos que contribuyeron
acumulativamente a construir o reforzar algunas dimensiones de la cultura nacional,
como la del nacionalismo por g emplo. Otras investigaciones se han concentrado en las
culturas énicas y populares, y otras veces en lo que se ha dado en [lamar cultura como
estilo de vida, en detrimento de otras modalidades y diversificaciones de
comportamientos culturales como: la clase cultivada, clases medias y urbanas en
Meéxico, y todavia con mayor razon la culturajuvenil. (Gilberto Giménez. 1997)

En Mexico sefidla € autor, investigadores como Néstor Garcia Canclini han orientado
lainvestigacion hacia los efectos culturales de la globalizacion econémica en México a
raiz del Tratado de Libre Comercio; perspectiva que de acuerdo con Giménez, ha
logrado sensibilizarnos hacia el debate actual sobre la cultura global.

Al respecto Garcia Canclini (1995:150-155) hace algunas observaciones sobre estos
temas de globalizacion y dice que persisten diferencias nacionales en cuanto a estilos de
vida, aspiracionesy comportamientos de consumo en |os paises, sobre todo en |a capital
mexicana y otras ciudades latinoamericanas. Con ello quiere decir que las

manifestaciones culturales han sido sometidas a los valores que dinamizan €l mercado y
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la moda como, e consumo incesantemente renovado que requiere de la sorpresa y €
entretenimiento, lo que hace que el andlisisde la cultura seaen lo efimero y en lo fugaz.
Esas diferencias nacionales que se han mencionado las podemos observar en las
investigaciones que sobre cultura se han realizado en América Latina, donde gran parte
de la juventud esta afuera de los espacios creados por la globalizacion, y que segin
David Urzta (Revista Jovenes, Afio 4, No.10. 2000) hay mas preguntas que respuestas.®
Encontramos pues, que todavia no se ha logrado establecer cudl es el paradigmaidoneo
para interpretar la dindmica social y cultura de los jovenes debido a escaso
conocimiento de estos en general, sobre todo aquellos que han nacido con los cambios
actuales, o aquellos jovenes relacionados o integrados a las instituciones publicas, como
es el caso delaUniversidad de Occidente.

Por otra parte, las observaciones de Arjun Appadurai (1996) con relaciéon a tema de
cultura, nos hablan de un mundo que ha sido globalizado debido a los cambios
econdmicos, politicos y culturales en el que se requiere de un pensamiento de cultura
sin el espacio, de manera que la sefiala como una tarea dificil y compleja dado que la
globalizacion se daen un proceso desigual con relacion alas diferencias nacionales.

En cuanto a la cultura de la globalizacion como prospectiva de investigacion actual y
sobre todo en los jovenes, Michel Mafesoli (periddico el Financiero p.62, del 27 de
enero de 2003) sefiala que en la era de la globalizacion las nuevas formas del lenguaje
entre jovenes se universalizan y las barreras del idioma cada dia se debilitan més,
debido a que en ésta era, para miles de jévenes y adolescentes en e mundo hay una
tendencia a “nomadismo” como corriente universal que busca arraigarse en una nueva

formadevida contemporanea.

® :Qué tipo de desarrollo juvenil se puede plantear en este contexto? ;Qué proyectos se
pueden impulsar desde las instituciones publicas encargadas del desarrollo de la
juventud para el presentey parael futuro?.

Urzla también sefiala que el ambiente sociocultural influye en la proyeccion simbalica
de los jovenes, actualmente definidos y condicionados a los valores del mercado, y en
esto tiene mucho que ver la vulnerabilidad como pais con relacion a exterior, asi
como €l indefinido desarrollo social. Aun cuando en la década de los noventa se
reactivd el crecimiento econdmico en casi todos los paises |atinoamericanos.(Urzua,
David , “Politicas publicas para € desarrollo de los jovenes “, € caso de México,
Republica Dominicanay Cuba, Revista Jovenes, afio 4 No. 10. 2000.)
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Este aspecto tan particular sobre las nuevas expresiones juveniles en la investigacion,
Mafesoli dice estar encontrando una forma distinta de liberacion en la cultura global,
donde miles de jovenes y adolescentes no solo en México, sino de la mayor parte de los
paises |atinoamericanos y europeos no tienen barreras en sus formas de comunicacion,
debido a que internet, la radio y las palabras “de moda’ estan propiciando un nuevo
lenguaje y por lo tanto nuevas formas de consumo.

Sin embargo, en €l pais hay muy pocas investigaciones culturales que den cuenta de

estas formas de vida en los jovenes y que Mafesoli llama“nomadismo”.

A las observaciones que Gilberto Giménez hace de Garcia Canclini, respecto a su
perspectiva globalizadora en la investigacion, podemos afadir que en el pais existen
otros estudios provenientes de las universidades, que también van delineando nuevas
trayectorias culturales y que dan cuenta de las distintas modalidades juveniles. Pero
conviene aclarar que una de las teméticas menos desarrolladas en nuestro pais por los
especiaistas en el estudio de jovenes serefiere alos universitarios, ya que como sefidla
Carles Feixa(1998) y Adrian de Garay (2000) las investigaciones estan centradas en lo
marginal, es e caso para aguellas perspectivas culturales con otras categorias desde: |o
urbano, lavida cotidiana, o los consumidores, por mencionar algunas, donde se reflgjan

propuestas que también han logrado sensibilizarnos hacia distintas probleméticas.

27



2.2. Nociones fundamentales de consumo y consumo cultural:

problemas ter minol 6gicos

El consumo es un término que suele confundirnos por estar asociado a primera vista a
gastos inutiles, compulsiones irracionales, publicidad y dinero; también se le imagina
como un lugar superfluo, e inmediatamente consumo nos remite a un punto de vista
econémico, sometido més a las leyes mercantiles que a las cuestiones culturales,
ligadas a los valores del mercado para productores y consumidores, asi como a los
conceptos de oferta y demanda. Incluso, el consumo se asocia con los distintos modos
de produccion como el capitalismo, donde Unicamente se contempla como un lugar
necesario para la reproduccion de la fuerza de trabgjo y la expansion del capital.
Término que segun Garcia Canclini (1993:17-19) se asocia con la comercializacion de
bienes, que en el lenguaje ordinario es o que Ilamamos “ consumismo” o “sociedad de
consumo”. Sin embargo, e desconocimiento de las leyes socioculturales que rigen €l
acceso masivo a los bienes, es o que nos hace pensar que € consumo nos lleva a
consumos irreflexivos y obsesiones sobre objetos innecesarios.

Los economistas ven a consumo como un vinculo entre los comportamientos de los
consumidores con las relaciones entre precios y salarios, con la inflacion, las leyes de
expansion, y contraccion de mercados, pero cuando estas explicaciones resultan
insuficientes, los analistas econdmicos incorporan otras argumentaciones y tratan de
construir interpretaciones mas atentas a aspecto cualitativo de las interacciones
sociales que ocurren cuando la gente compra, lee periddicos o va a cine. Aspectos de
las ciencias sociales como la antropologia y la sociologia. (Garcia Canclini,1993: 21-
22)

Desde las ciencias sociales, Jose Luis Pifiue (1987:23) sefiala que € concepto de
consumo se introduce por oposicion al concepto de produccion, con base en los
comportamientos de mercado y el orden socia. Por esta via la nocion de consumo se
desligd del concepto de “satisfaccion material de necesidades, “para substantivarse

como apropiacion y disfrute de bienes acabados de produccion.
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Desde e concepto de satisfaccion material, es en el comportamiento del consumo
donde se concluye € ciclo de produccion y la transformacion de bienes, o donde lavida
de lo producido o transformado desaparece; se consume perdiendo todo valor de
cambio y se limita.a cumplir un valor de uso por el que se desliga el mercado.’

Desde e valor de uso, sefidla Garcia Canclini (1993:23-24), seria un concepcion
instrumentalista de los bienes; es decir, los bienes serian producidos por su valor de
uso, para satisfacer necesidades: los autos servian para vigar, o los alimentos para
nutrirse, y la produccion de mercancias seria acorde con repertorio fijo de necesidades.
En el caso de los autos no es la necesidad de trasladarse, ni la l6gica del valor de uso,
sino laldgica de la ganancia de los productores y de las diferencias entre losvigjeroslo
gue rige esta opcion.

Bajo estavision, dice el autor se vuelve evidente la simpleza de los conductistas cuando
definen el consumo de manera mecanica o natural como: la relacion que se establece
entre un conjunto de bienes creados para satisfacer un paguete de necesidades. Una
relacion estimulo — respuesta entre necesidades y objetos supuestamente disefiados y

producidos para satisfacerlas.

7 José Luis Pifiuel (1987: 24-28) define los valores de uso y de cambio de la siguiente
manera: €l valor de uso esta asociado a la dimensién funcional de los objetos, y o
précticas, y viene fijado por e empleo a que se le somete como mediadores de la
actividad humana; el valor de uso, responderia a la pregunta ¢para qué sirve? y remite
en general a una clase de uso ala que pueden pertenecer otros objetos que también
sirven paralo mismo.

El valor de cambio tiene que ver con dos tipos de relaciones de los objetos : la primera
una relacion gque atafie a la diferencia que un objeto o practica mantiene respecto a
otros objetos 0 précticas que pueden servir para lo mismo ; y la segunda es una
relacion gue tiene que ver con la actividad humana, mediante la cual se apropian vy
circulan los objetos en tanto que productos sociales.

El valor simbdlico, est4 asociado a la dimensién sociomorfica de los objetos y o
practicas, y en virtud de la cual cada sociedad da respuesta ala cuestion: por que sirve
, paralo que sirve un objeto o practica , megjor que otros objetos o practicas . El valor
simbdlico lo constituye antes la sociedad que €l individuo ya sea através del mito o
del conocimiento cientifico y o filosofico , mediante los cuales € individuo se
reconoce asi mismo por laimagen que la sociedad le ofrece ( idem : 28,29)
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Bajo una concepcion naturalista de las necesidades, segin Garcia Canclini no puede
hablarse ni siquiera para referirnos a las necesidades bésicas que parecen naturales® : es
decir, las necesidades surgen como resultado de la interiorizacion de determinaciones
de la sociedad y de la elaboraciéon psicosocial de los deseos, de la cultura a la
pertenecemos, esto nos permite necesitar tales o cuales objetos y apropiarlos de cierta
manera.

Sin embargo, los estudios contemporaneos nos dicen como a la frecuencia con que €l
valor de cambio prevalece sobre e de uso se le afaden otras esferas de valor, las
simbdlicas, que condicionan la existencia, la circulacién y € uso de los objetos,
considerando la variedad de factores que interviene en este campo.

Garcia Canclini (1993:24) define inicialmente el consumo como: el conjunto de
procesos socioculturales en que se realizan la apropiacion y 1os usos de |os productos.
Una ubicacién del consumo como parte del ciclo de produccién y circulacion de los
bienes, 1o que permite hacer visible aspectos més complejos que los encerrados en las
“compulsion consumista’, de tal manera que el registro en los estudios va més alla de
los repertorios de gustos y actitudes que catal ogan las encuestas de mercado.

Otros aspectos se detallan con mas claridad en los modelos de consumo cultural, en los
que el valor smbdlico prevalece sobre los valores de uso y cambio o donde a menos

estos ultimos se configuran ala dimension simbdlica.

En e dambito del consumo cultural son motivo de estudio no sdlo los bienes con mayor
autonomia: el conocimiento universitario, las artes que circulan en museos, saas de
concierto y teatros, también abarca aquellos productos muy condicionados por sus
implicaciones mercantiles como los programas de television o por la dependencia de un
sistema religioso, las artesanias y las danzas indigenas, los discursos politicos, o que
leen y usan de lo que leen, entre otros’, en los que intervienen escenarios

8 necesidades naturales como comer, beber, dormir, dado que la necesidad biolégica de

comer por gemplo es elaborada con tal variedad de préacticas culturales (comemos
parados o sentados, con cubiertos o sin ellos, con distintos rituales),

® Otro gemplo de consumo, lo podemos ver cuando un editor o un productor de

television solo toman en cuenta el valor mercantil, y se olvidan de los méritos
simbdlicos de lo que producen, aunque ocasionamente realicen buenos negocios,
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decodificadores y reinterpretadores como: la familia, la cultura barrial o grupal y otras
instancias microsociales, donde cada objeto destinado a ser consumido es un texto
abierto que exige la cooperacion del lector, del espectador, del usuario para ser
completado y significado dice Garcia Canclini (1993:34-38) Afiade, que todas aquellas
précticas de consumo cultural con estructuras simbdlicas de relativa independencia’® o
autonomia es mayor, cuanto méas integrados a mundo moderno se hallen los

productoresy los publicos.

Desde la mirada de Pierre Bourdieu, las investigaciones sobre el consumo se extienden
por la manera de usar los bienes trasmutandolos en signos. (Bourdieu 1990:14-15) al
respecto Garcia Canclini, sefidla que Bordieu se centra en las multiples précticas
culturales, en su vinculacion con las formas en gque las relaciones de poder entre grupos
y clases sociales distribuyen y distinguen los estilos de generacion, circulacion y
consumo de simbolos y significados.

Un gemplo, son las maneras en que los diversos sectores sociales usan y producen
ciertas fotografias, asi como las formas diferenciales en las que los actores sociales se
comportan en los museos. (Bourdieu ,1990)

Es decir, todas las practicas sociales y en especial los objetos consumidos por la
sociedad de acuerdo con el autor implican no solo su adquisicion para €l uso sino su
representacion simbdlica que define y enclasa a quien los usa (Lizarazo Arias.1998:77-
84)

Esto nos dice, que toda préactica adquiere un significado simbdlico por hallarse

inevitablemente inscrita en un espacio social, y hasta los hechos especificamente

pierden legitimidad ante los publicos y la critica especializada. Es decir, se olvidan de
orientar su consumo por un aprendizaje del gusto, regido por prescripciones
especificamente culturales.

19 Con relacion a esto sefiala, que un nimero de artesanos cada vez mayor adaptan su
produccion para venderla a sectores modernos que no comparten sus creencias, hi sus
habitos productivos, ni su organizacion social; 0 sea, quienes aprecian esos bienes, aun
cuando les den usos practicos sobre todo por su sentido simbdlico o estético. Dice, que
s anaizamos esta franja de consumo de bienes tradicionales también es legitimo
concebirla como un sistema relativamente autonomo del resto de la sociedad que
originalmente contextualizaba estos objetos.
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culturales tienen a su vez un caracter econémico, o que implica que toda produccion de
sentido esta en intima relacion con las estructuras materiales como ya se mencioné con
Thompson (1997), y donde establece que no existen relaciones de produccién que no
sean ala vez relaciones simbdlicas, es decir lo econémico y lo simbdlico se reconocen
como elementos del mundo social en una mezclaindisoluble.

Una articulacion entre los econdmico y lo simbdlico, donde la formacion social es un
sistema de relaciones de fuerza y de sentido entre los grupos y las clases, dado que la
cultura no solo es una representacion de la sociedad, sino que en ela también se
redisefian |as estructuras sociales.

Desde ese punto de vista, Garcia Canclini dice que la vision de consumo y de la
ciudadania debiera examinarse conjuntamente con |os instrumentos de la economiay la
sociologia politica, pero también como procesos culturales, y por tanto con |os recursos
de la antropologia para tratar la diversidad y la multiculturalidad, 1o que permitiria
reconocer nuevos escenarios para e consumo; es decir, cuando se reconoce que a
consumir también se piensa, se elige y se reelabora e sentido socia (Garcia
Canclini,1995:29)

Otro pensamiento que aun prevalece es, € que por la cantidad que se consume se
establece la division de clases, como poseedores y no poseedores de los medios de
comunicacion y no tanto por la forma de produccion. Al respecto Bourdieu (1999:
48,49) dice, que la ciencia social no ha de congruir clases sino espacios sociales, dentro
de los cuales pueden diferenciarse las clases.™

No obstante, Bourdieu dice que se ha desconocido la participacion de los procesos

simbdlicos de consumo en la configuracion de dichas clases y sefiala que los escenarios

| o que existe de acuerdo con Bourdieu (1999) es un espacio social, un espacio de
diferencias, en €l que las clases existen en cierto modo, no como algo dado sino como
algo que se trata de construir y, estaidea de diferencia es la que fundamenta la nocion
misma de espacio, (escenarios) como un conjunto de posiciones distintas y coexistentes
externas unas de otras, definidas en relacion unas de otras: por su exterioridad mutua y
por sus relaciones de proximidad, de vecindad, o de agamiento, asimismo por
relaciones de orden: por encima, por debajo y entre. (Bourdieu 1999: 23-25)
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sociales no son solamente relaciones materiales sino que también constituyen esferas
sociales delos signosy los simbolos (en Lizarazo Arias, 1998 :89)

De acuerdo con Bourdieu, esa idea que se tiene de que las clases® se dan por la
cantidad que se consume es un pensamiento que se relaciona més con el sentido comun
como: el racismo, consumos y practicas concebidas como una relacién mecanica y
directa, lo cual crea desigualdad y distincion por su diferente capital econémico y no
por €l cultural; es decir no se toma en cuenta que existen diferentes posiciones
asociadas a las maneras en cdmo se consume en 10s grupos sociales, en cada sociedad.
( Bourdieu 1999:14-21; Lizarazo 1998 :82)

Esas diferentes maneras de consumir tiene que ver con los intereses y valoraciones de
cada quien, en este caso € universitario se va conformando a partir de una serie de
recursos de naturaleza cultural como: conferencias, clases, diplomas, relaciones y otras
experiencias que van nutriendo su capital cultural, que a medida que este se incrementa
va cobrando una importancia creciente. Por |o que las formas de consumir son distintas
unos de otros, independientemente de que el espacio universitario en € que se
desarrolle sea el mismo, no asi |as val oraciones de esos recursos culturales.

En este caso mencionaré € capital cultural por ser una variable educativa y que de
acuerdo con Bourdieu, la institucion escolar es la que contribuye a reproducir la
distribucion de ese capital cultural y con €ello la reproduccion de la estructura del

espacio social.’®

12 Bourdieu (1999:49) considera que las clases sociales son una apuesta de luchas, un
campo de fuerzas cuya necesidad se impone a los agentes que se han adentrado con €,
dentro de los cuales | os agentes se enfrentan con medios y fines diferenciados, segun su
posicion en la estructura del campo de fuerzas, contribuyendo de este modo a modificar
la estructura

13 Para explicar los tipos de capital de acuerdo con Bourdieu (1999) diré, que el espacio
socia se constituye de la forma en que los agentes o grupos se distribuyen en €, en
funcion de su posicion en las distribuciones, y donde vemos que se tienen mas cosas en
comun cuanto mas proximas estan en ambas dimensiones, y tanto menos cuanto mas
algjados. Esto es, un sistema de posiciones sociales que se definen las unas en relacion
con las otras.
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El capital cultural, como una variable educativa (el conocimiento, las habilidades y los
diversos tipos de crédito educativo entre otros) es un principio de diferenciacion casi
tan poderoso como el capital econdmico, en donde se encuentra toda una légica de
lucha politica que no puede comprenderse si no se tiene en mente la distribucion del
capital cultural y su evolucion. (Bourdieu 1999:108,109)

Si las propiedades del capital cultural las vemos desde el capital simbdlico dice e autor,
estas serén percibidas por 1os agentes sociales de acuerdo con su modo de pensamiento,
sus formas de reconocimiento y de valoracion, dado que e capital ssmbdlico consiste
en ciertas propiedades inherentes a la naturaleza del universitario en este caso. Tales
propiedades solo pueden existir en la medida en que puedan ser reconocidas por los
demés. Es decir, de la representacion que de ese capital se forman los demas es en la
medida en que compartirdn un conjunto de creencias apropiadas para hacerlas percibir
y valorar.

Estos actos simbdlicos sefidla Bourdieu, suponen siempre actos de conocimiento y de
reconocimiento, actos cognitivos por parte de quienes son sus destinatarios y comun a
todos los miembros de un grupo. Un ser- percibido que existe en relacion a propiedades
poseidas por unos agentes y unas categorias de percepcion gue congtituyen y establecen
unas categorias sociales. (Bourdieu, 1999: 107-112,174,175)

Por otra parte, del consumo se nos dice que no es algo privado atomizado y pasivo
(Appadurai, en Canclini,1995:.49) sino eminentemente social, correlativo y activo,
subordinado a cierto control politico de las €elites. Apadurai, (1996) sefiala que a pesar
de que el consumo se ha vuelto un nuevo tipo de labor a que todos nosotros debemos
soporte, no cree que e mundo se homogenizara culturalmente, por ello es necesario
pensar que en un mundo que ha sido globalizado debido a los cambios econémicos,

politicos y culturales que han tenido lugar durante las Ultimas décadas 1o han hecho

Bourdeiu (1999:17-30) sefiala, que tomar en cuenta las diferentes especies de capital y
su distribucion determina la estructura del espacio social y este se reorganiza segun
tres dimensiones fundamental es:
en la primera dimensién, los agentes se distribuyen segun el volumen global del capital
gue poseen, mezclando todas las clases de capital; en la segunda, segun la estructura de
ese capital, es decir segun el peso relativo del capital econdmico y del capital cultural
en e conjunto de su patrimonio; en la tercera, segun la evolucion en € tiempo del
volumen y de la estructura del capital



completamente esencial, por ello se requiere de un pensamiento de cultura sin espacio
fisico territorial, unatarea seguramente dificil y compleja dado que la globalizacion se
daen un proceso desigual.

El consumo moderno sefiala Garcia Canclini (1993:40-42) requiere no solo de buenas
viviendas y servicios urbanos, entre otras cosas, de educacion calificada, acceso mas
libre y fluido a los medios de informacion y comunicacion Sino nuevas pautas de
diferenciacién simbdlica que generen una reestructuraciéon de los consumos, de esta
manera € estudio del consumo cultural, aparece como un lugar estratégico para
repensar el tipo de sociedad que deseamos; conocer |0 que ocurre en los consumos, para
interrogarnos sobre la eficacia de las politicas, sobre € destino de o que producimos
entre todos, sobre las maneras y las proporciones en que participamos en la

construccion socia del sentido.

e Como conclusion

La reflexion sobre las formas de abordar el consumo, desde la mirada cultural,
enriquece la comprension hacia las formas de consumir y a conocimiento de las
relaciones sociales que realizamos a través de las précticas culturales.

Este conocimiento de las leyes socioculturales, nos abre horizontes hacia un
conocimiento mas abarcador de la realidad, donde cada objeto destinado a ser
consumido es un texto abierto que exige la cooperacion del lector, del espectador, del
usuario, para ser significado infinidad de veces y de formas independientemente si hay
0 no articulacion entre lo econdmico. Sin embargo, se requiere de un modo de
pensamiento que conozca, reconozcay de valor a esa obra abierta, un capital cultural, y
es precisamente la institucion escolar la que contribuye a reproducir la distribucion de

ese capital, en este caso la universidad.
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2.3 . El campo del consumo cultural: estudios precur sores

Los estudios empiricos precursores en el campo del consumo cultural en € pais se
desarrollaron sobre € publico de museos, debido a importante papel que cumplen
como mediadores culturales ya que la asistencia a esos espacios permite un proceso
activo de recepcion y apropiacion por parte del pablico, diferenciado de las propuestas
del emisor. De esa manera Garcia Canclini analiza el estudio de los museos en México
bajo la mirada del consumo cultural, donde ademés de darnos conocimiento de las
formas de consumir arte por parte de los jovenes nos muestra | as sensibilidades de estos
para leer la escritura visual. A su vez retoma otras formas de interpretacion de
investigaciones como las de Bourdieu sobre museos en Francia*

Resultados que fueron dando la pauta para otros planteamientos y perspectivas, de las
cuales se desprendieron investigaciones que tienen que ver con codigos de recepcion,
demandas y necesidades de los publicos; entre ellas el predominio de la cultura escrita
sobre la visual en México y América Latina, de la que retomo algunos datos de interés
para este trabajo, dado que se abordan aspectos de hébitos de lectoriay otras formas de
ver el consumo. (Ver en Garcia Canclini 1989, “Lamodernidad en |os receptores.”)

El predominio de la cultura escrita sobre la visual en América Latina es donde se tienen
mas historias de literatura que de artes visuales y musicales y por supuesto mas sobre
literatura de las elites que sobre manifestaciones que se refieren a las capas populares,
lo que equivale a decir que predomina la cultura escrita sobre la visual en México.
(Garcia Canclini, 1999:111-115)

El autor sefiala que este proceso se dio en los paises que llegaron primero a una taza
discreta de alfabetizacion o donde la formacion de la modernidad estuvo en manos de

14 El autor dice que Bourdieu, en su investigacion sobre museos en Francia, construyd
una teoria multideterminada de las relaciones sociales a través de buscar informacion
empirica parano reincidir en las especul aciones estético fil osoficas sobre el gusto, ni en
las afirmaciones meramente doctrinarias con que casi todo el marxismo vincula lo
econdémico y lo simbdlico; pero alavez sometid los datos a un trabajo epistemol dgico
capaz de llevarlos a conclusiones menos superficiales que las que suelen recolectar los
estudios de la opinién publicay de mercado.
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elites que sobrestimaron la escritura, como Argentina, Brasil, Chile y Uruguay, y
debido a que la documentacion inicia de las tradiciones culturales fue realizada més
por escritores, narradores y ensayistas, de manera que la cultura se document6 y
organizd por medios escritos, y segun Garcia Canclini, es una manera de reservar para

minorias lamemoriay el uso de |os bienes simbdlicos.

Con dlo se refiere a que €l predominio de la escritura, 1o que implica un modo mas
intelectualizado de circulacion y apropiacion de los bienes culturales, gjeno alas clases
subalternas, habituadas a la elaboracion y comunicacion visua de sus
experiencias.(Garcia Canclini.1999: 111-115)

Contexto que Michel de Certeau (1993:191) sefiala cuando dice que la escritura es la
reconstructora de la sociedad y, a mismo tiempo es el indicador del poder de la clase
ilustrada; a su vez la cultura popular, se encuentra determinada por 1o que tiene ante
ella, con esto se refiere ala oralidad, la cual se desplaza como excluida de la escritura,
se aidaperdiday encuentra“voz”: en lanaturaleza, lamujer, lainfancia, e pueblo.
Garcia Canclini (1990:23), manifiesta que de acuerdo con Bourdieu, quienes hacen un
uso mas intenso sobre la lectura visual en € museo, son 1os que ya poseen un largo
entrenamiento sensible, informacion sobre estilos, épocas, formas estéticas, e juego
sintactico de los colores, e incluso conocen |os periodos de cada artista que dan sentidos
particulares a las obras; aspectos que segun Bourdieu exigen del espectador una
disposicion cada vez mas cultivada para acceder a sentido de la produccion artistica, 1o
cual aejan alin més a los sectores populares, situando a museo en una practica de
consumo cultural en e gusto de la clase cultivada que Bourdieu llama cultura
consagrada.

Estos aspectos mencionados por Bourdieu, se observan de distinta manera en los
resultados de las investigaciones sobre museos en México, que segun Garcia Canclini
(1993:138,139-141) son los jovenes con formacion universitaria quienes més asisten a
los museos de arte moderno y, ésta préactica crece a medida que aumenta € nivel
econémico, € educativo y la familiarizacion prolongada con la cultura de la dite. Sin
embargo es importante mencionar que en cuanto a lectura visua de las obras, los

universitarios no estan habituados a diferenciar 1o formal y lo funcional, lo bello y lo
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atil , debido a que sus juicios no se basan en valores estéticos intrinsecos de las obras,
sino en relacion con la bibliografia de cada artista 0 con hechos del conocimiento
cotidiano.

Entonces, podemos decir que los universitarios de acuerdo a la investigacion no poseen
ese entrenamiento sensible que le da un sentido particular a la obra, puesto que en
ninguna exposicion no superd e 10% el sector que aludio a la estructura interna de las
obras 0 que usb un lengugje formal para comentarlas.

Sefiala Garcia Canclini (1999:163-199) que los artistas han contribuido méas que en
otras sociedades a configurar la visualidad colectiva 'y publica en México, pese a que
las instituciones se han especializado en “encerrar” al arte en |os museos; no obstante
las nuevas expresiones juveniles como arte visual 10 podemos ver ahora esta en la
calle, en los pasillos, en las bardas, através del “arte objeto”, o €l “performance” o “la
instalacion” por mencionar algunas formas de expresion visual de los jévenes, que
también implica una “lectura paradojal,” pues supone e dominio del codigo de
comunicacion, de no ser asi tampoco se entiende.(véase, La Sociologia de la Cultura de
Pierre Bourdieu 1990 y Culturas Hibridas 1990, de Néstor Garcia Canclini)

Enseguida menciono otros aspectos de la cultura escrita y de la lectura, como un
referente para este trabajo, sobre todo cuando vemos que los jovenes quieren escribir
pero no leer, sin embargo son dos practicas estrechamente vinculadas entre si, sobre
todo si en el més elemental de los sentidos se quiere publicar algo.

Con relacion a los universitarios Rosa E. Juarez (1992:113) sefida que éstos
constituyen un cierto tipo de lector privilegiado, en e sentido de que tienen una
formacion escolarizada que se supone ha contribuido en la formacion de un episteme
mas sistematico que los hace competentes en e reconocimiento de los mensagjes
elegidos como pertinentes. Podriamos decir entonces, que los universitarios
¢pertenecen alaclase cultivada? o ¢a grupo socia de élite?, como menciona Adrian de
Garay. (2000:112)

Arguelles (2003:88-90) también lo menciona cuando dice que los jévenes con estudios

universitarios por mal que estén econdmicamente pertenecen a la capa superior de la
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poblacién, debido a que estos pudieran tener mejores habitos de lectoria,™ y hébitos
paralaescritura. Sin embargo, en México y pese a nuestra tradicion escrita que ya se ha
mencionado, € grueso de los lectores jovenes esta relacionado con solucionar tareas o
problemas préacticos.

De manera que, reconocer el sentido practico o instrumental de la lectura resulta
contraproducente, pues de ese modo se fomenta la idea de que leer es aburrido al
asociarla con deber, por tanto la lectura pierde los ingredientes de placer y libertad que
tendrian que serle consustanciales, ya que lejos de seducir a posibles adeptos se les esta
ahuyentando sefiala el autor.

Por otro lado, manifiesta que recriminar a quienes no leen fomenta posiciones
moralizantes que tampoco ayudan, porque en realidad, los que no leen, s leen, sdlo
gue no leen lo que otros quieren, 1os que otros dicen que deberian. De manera que autor
defiende la libertad de leer y a mismo tiempo de la libertad de no leer, y de ese modo
considera que la actitud de los jévenes frente a la lectura adquiere otra dimension
evidentemente placentera, cuando més que asignarsela como un deber se le trasmite por

recomendacion sin que el estimulo sea la recompensa.

Es decir, e desarrollo de una mayor independencia en la lectura que privilegia la
satisfaccion més que el deber. Sin embargo, dice que los editores, maestros,
funcionarios divulgadores, etcétera estdn seguros de que e habito de la lectura es
bueno, pero no tienen la experiencia de por qué es bueno y por eso se ha comprobado
que una de las formas para fomentar el habito de la lectura, ninguna es mas eficaz que
lanatural emulacion.

Leer no es un gercicio muy popular en e mundo, dice Arguelles que lo mismo es en

Meéxico que en Espafia, Francia o Dinamarca, con la Unica diferencia de que en los

15 Un lector asiduo es aquel que posee un habito perfectamente formado y un uso
frecuente y experto de lalectura, que por lo general, la mayor parte de esos materiales
de lectura los obtiene mediante la compra directa de libros, revistas, y diarios en
librerias y puestos de periodicos.

Es decir, leer es un gjercicio que conlleva a un esfuerzo, una disposicion y, aunque no
quiera aceptarse cierta inclinacion de la sensibilidad, igual que bailar, igual que dibujar
etcétera, en la mayoria de los cuales todos somos mas 0 menos analfabetos, es decir
Mas 0 menos no practicantes.(Arguelles, Juan. 2003:88-90)
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paises ricos la poblacion culta es mas amplia, € tiempo de ocio mas prolongado y
mejor invertido y la tradicion editoria y literaria méas respetada y estimada
(Arguelles,2003:27-35-87)

En & caso de México, €l desarrollo de las habilidades lectoras de quienes han tenido
acceso a una formacion superior se manifiestan en forma diferencial, derivada de una
relacion tanto de los contextos culturales en que cada sujeto se ha formado, como €l de
una vision cognitiva mas compleja a la que cada uno se ha enfrentado, como la
argumentacion, la sintesis y el razonamiento, la lectura entre lineas la capacidad de
discriminar y localizar informacion precisa entre otras. Sin embargo, en las
universidades la lectura es especifica y se emplea mas para resolver problemas
concretos, sin un excedente de lectura ni de habilidades desarrolladas que tiendan a la
superacion intelectual ni profesional. (Peredo Merlo, Maria. 1999:47-51)

En conclusion

Diré gue esas primeras investigaciones como forma activa de recepcion dieron la pauta
a otros planteamientos para la meor comprensién de los receptores, y como
consumidores culturales e investigadores se requiere del conocimiento de ciertos
lenguajes, como es el caso de los museos, el conocimiento de los valores intrinsecos de
laobray no sélo delo belloy lo util.

De acuerdo a los resultados, |a asistencia a los museos crece en la medida que aumenta
el nivel econdmico, el educativo asi como €l nivel de conocimiento de codigos visuales
puesto gue existe mayor predominio de la cultura escrita sobre la visual en México y
América Latina, debido a que la cultura se documentdé por medios escritos y
considerada como un indicador de poder de la clase ilustrada, a su vez la cultura
popular se encuentra determinada por la oralidad. Asi mismo los universitarios podrian
considerarse como lectores privilegiados de obras por su formacion escolarizaday por
sus habitos de lectoria, sin embargo en México los lectores jévenes esta relacionado

con solucionar tareas o problemas practicos.
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2.4 Modelos de consumo cultural

Para explicar los aspectos de consumo se muestran 6 modelos tedricos, generales y
aplicables provenientes de diversas disciplinas, sin embargo ninguno de los modelos es
autosuficiente, ya gque es dificil establecer principios tedricos y metodoldgicos que lo
combinen. (Garcia Canclini 1993:25-33)

e Primero. El consumo es € lugar de reproducciéon de la fuerza de trabgjo y de
expansion de capital.

Desde esta perspectiva, no es la demanda la que suscita la oferta, ni son las necesidades
individuales ni colectivas las que determinan la produccion de bienes 'y su distribucion.
Las necesidades de las personas y las maneras de consumir se organizan segun la
estrategia mercantil de los grupos hegemodnicos, asi como la incitacién publicitaria a
consumir y a consumir determinados objetos. Una tendencia expansiva del capital que
busca multiplicar sus ganancias. Este aspecto, en cuanto a la organizacién del consumo
lleva a economicismo y a una vision gque conduce a analizar los procedimientos a
través de los cuales €l capital o las clases dominantes provocan en los dominados
necesidades “artificiaes’ y establecen modos de satisfacerlas en funcion de sus

intereses, es decir e consumo es a través de condicionamientos socioculturales

e Segundo. El consumo es el lugar donde las clases y 10s grupos compiten por la

apropiacion del producto social.
Aqui, ya no es una imposicion vertical como el anterior modelo, sino un escenario de
disputas por aquello de que la sociedad produce y por las maneras de usarlo, un caracter

interactivo del consumo en lavidacotidiana.

e Tercero. El consumo como lugar de diferenciacion social y distincion simbdlica

entre |0s grupos.
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Las diferencias se producen cada vez mas, no por 10s objetos que se poseen sino por la
forma en que se les utiliza. Estudios como los de Pierre Bourdieu revelan gque para
ocultar las diferencias por las posesiones econdmicas, se busca justificar la distincién
social por |os gustos que separan a unos de otros.

En este tipo de consumo se ocupa preferentemente de cdmo se construye la distincién
de arriba hacia abgjo: las obras de arte y los bienes de lujo por gjemplo hacen posible
separar alos que tienen de los desposeidos.

Este modelo se relaciona con las desigual dades educativas como el hébito de lalectura,
asi como otros casos contrastantes en los que se aprecia cOmo las relaciones con 10s
bienes culturales sirven para diferenciar. Por gjemplo hay quienes les gusta la poesia de
Octavio paz y los que prefieren las peliculas de la india maria. Pero hay otros bienes
con los gque se vinculan todas las clases, aunque la apropiacion sea diversa: las tortillas
y el mole, los murales de Diego Rivera, entre otros.

e Cuarto. El consumo como modelo de integracién y comunicacion.

El consumo puede ser un escenario de integracion y comunicacion, e cual puede
confirmarse observando précticas cotidianas en todas las clases sociales: reunirse para
comer, salir aver aparadores, ir en grupo al cine, o0 comprar algo, son comportamientos
de consumo que favorecen la sociabilidad.

Aun en los casos en que el consumo se presenta como recurso de diferenciacion
constituye a mismo tiempo un sistema de significados comprensible tanto para los
incluidos como para los excluidos. Es decir, si los miembros de una sociedad no
compartieran los sentidos asignados a los bienes, su posesion no serviria para
distinguirlos: un diploma universitario, la vivienda en cierto barrio otros, diferencian a
los poseedores si su valor es admitido por quienes no lo tienen.

Consumir por lo tanto, también es intercambiar significados y a través de las cosas es
posible mantener y crear las relaciones entre las personas, dar un sentido y un orden al
ambiente en el cual vivimos. Esto quiere decir que se les da mayor importancia al valor

simbdlico como € arraigo, laidentidad y menosvalor al uso o a valor del cambio.

e Quinto. EI consumo como escenario de la objetivacion de |os deseos.
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Ademés de tener necesidades culturalmente elaboradas, actuamos siguiendo deseos sin
objeto, impulsos que no apuntan a la posesion de cosas precisas 0 a la relacion con
personas determinadas.

El deseo no puede ser ignorado cuando se analizan las formas de consumir; tan riesgoso
como omitir el deseo, puede ser la construccion de una teoria sobre € consumo sin
plantearse que su gercicio se cumple en condiciones socieoecondmicas particulares.
Un ingrediente muy utilizado por €l disefio y la publicidad.

El trabajo de Mabel Piccini en su investigacion Lecturay escuela : entre las memorias
tradicinales y las memorias electronicas. (en Garcia Canclini,1993:234-36) contribuye
alareflexion sobre el lugar del deseo en el proceso de lecturay plantea las necesidades
de abarcarlo en un andlisis cientifico, objetivo de las regularidades sociales que parecen
regir el consumo. La lectura libre genera subjetividad y pone en movimiento el deseo y
el placer, es un acto cas insondable si el sujeto lector es un sujeto exiliado bajo €l
registro del imaginario sefiala Piccini.

tampoco resulta novedoso el hecho, aunque esto no sea responsabilidad de la escuela
de que en los tiempos que corren casi nadie lee, no digamos literatura sino mucho mas

inmediatamente periddicos, revistas, u otros géneros escritos de circulacion masiva.

e Sexto. El consumo como proceso ritual.

Aqui se definen los bienes como “accesorios rituales,” y al consumo como un proceso
ritual cuya funcion primaria consiste en darle sentido a rudimentario flujo de los
acontecimientos. Es decir, orientar el consumo por un aprendizaje del gusto, regido por
prescripciones especificamente culturales, en la que intervienen escenarios
decodificadores y reinterpretadores como: lafamilia, la cultura barrial o grupal y otras
instancias microsociales, donde cada objeto destinado a ser consumido es un texto
abierto, que exige la cooperacion del lector, del espectador, del usuario para ser
completado y significado, y no por valores utilitarios 0 mercantiles .

Todo consumidor cuando selecciona, compra y Uutiliza, esta contribuyendo a la
construccion de un universo inteligible con los bienes que elige, ademas de satisfacer

las necesidades 0 deseos y de apropiarse de los objetos, los carga de significados;
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entonces, los bienes ayudan a jerarquizar los actos y configurar su sentido, de ahi que
Garcia Canclini dice que “ las mercancias sirven para pensar. “

Con €llo se refiere a que todo bien es un estimulo para pensar y a mismo tiempo un
lugar impensado, parciamente en blanco, en e cua los consumidores cuando lo
insertan en sus redes cotidianas engendran sentidos inesperados, dado que €
consumidor nunca es un creador puro, pero tampoco e emisor es omnipotente

Por lo tanto la apropiacion de cualquier bien es un acto que distingue simbdlicamente,

integray comunica, objetivalos deseosy ritualiza su satisfaccion.

De acuerdo con Garcia Canclini (1993:34)el consumo cultural como ritual es:
el conjunto de procesos de apropiacion y usos de productos en los que el valor
simbdlico prevalece sobre los valores de uso y cambio, o donde al menos estos
ultimos se configuran subordinados a la dimensién simbdlica.
Se incluyen también todas aquellas précticas de consumo cultural con estructuras
simbdlicas de relativa independencia’® , que de acuerdo con el autor esa autonomia es
mayor cuanto mas integrados a mundo moderno se hallen los productores y los
publicos. (Garcia Canclini:1993: 34-38)

16 Con relacién a esto sefiala, que un niimero de artesanos cada vez mayor adaptan su
produccion para venderla a sectores modernos que no comparten sus creencias, ni sus
habitos productivos, ni su organizacion social; 0 sea, quienes aprecian esos bienes, aun
cuando les den usos practicos sobre todo por su sentido simbdlico o estético. Otro
giemplo de consumo ritual lo podemos ver cuando un editor o un productor de
television solo toman en cuenta €l valor mercantil, y se olvidan de los méritos
simbdlicos de lo que producen, Es decir, se olvidan de orientar su consumo por un
aprendizaje del gusto, regido por prescripciones especificamente culturales. Si vemos
gue los productos denominados culturales tienen valores de uso y de cambio y
contribuyen a la reproduccion de la sociedad y a veces a la expansion del capital, pero
en ellos, los valores simbdlicos preval ecen sobre los utilitarios y mercantiles.



2.4.1 Aplicacion de modelos

Parael andlisis retomaré algunos aspectos de | os siguientes model os:

El tercero, que habla del consumo como lugar de diferenciacion social y distincion
simbdlica entre los grupos, considero que uno de los comportamientos que méas se
relaciona con las desigualdades educativas es €l habito de la lectura, asi 1o sefiala
Patricia Safa (en Garcia Canclini:1993:112)

En nuestro caso, indagaremos en los habitos de lectoria de los universitarios, sus
preferencias, € tipo de publicacion (impresa o electrénica), la manera de leer los
periddicos y las revistas, y los lugares de consumo de esos bienes. Si bien, suponemos
que las diferencias se producen en la manera de consumirlos.

Por ejemplo habra quienes les gusta los comics y los que prefieren lagrimas y risas.
Pero hay otros bienes con los que se vinculan todas las clases, aunque la apropiacion
sea diversa
Del cuarto modelo, e consumo como modelo de integracion y comunicacion,
identificaré las précticas cotidianas que los jovenes hacen, con relacion alos periddicos
y revistas a partir de la frecuencia con que leen determinadas publicaciones, asi como €l
lugar donde las consumen.

De acuerdo a este model o, es importante conocer |os sentidos asignados a esos bienes,
ya que en el compartir esos periodicos o revistas en nuestro caso, es donde se da
integracion ya que se intercambian significados, de tal forma que los comportamientos
de consumo que analizaré en los jévenes favoreceran o no la sociabilidad y a la
comunicacion en la universidad.

Consumir por lo tanto, también es intercambiar significados y a través de las cosas es
posible mantener y crear |as relaciones entre las personas, dar un sentido y un orden al

ambiente en € cual vivimos.

Del quinto modelo; e consumo como escenario de la objetivacion de los deseos,

consideraré , €l disefio de los periddicos y revistas que consumen los jévenes ya que de
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acuerdo con este modelo, este es un ingrediente muy utilizado en la objetivacion de los
deseos, ademas del placer de laimagen o €l placer de la lectura libre, si es que se da.
Bajo esta idea puede decirse que actuamos siguiendo impul sos, modas 0 deseos que no

SON Muy precisos, aungue tengamos necesidades culturalmente ya elaboradas.

Del sexto modelo; el consumo como proceso ritual, definiré los valores que predominan
en los consumos de los jévenes, ya sea de uso, de cambio o simbdlicos, sobre todo
cuales son los que prevalecen, ya que como dice €l autor los bienes que selecciona,
compra y utiliza, en este caso los universitarios contribuyen a la construccion de un
universo inteligible, ademés de satisfacer las necesidades o deseos, y a apropiarse de
los objetos es cargarlos de significados.

De ahi que Canclini diga que los bienes ayudan a jerarquizar los actos 'y configurar su
sentido, “ las mercancias sirven para pensar. “ Con ello quiere decir que la apropiacion
de cualquier bien, es un acto que distingue simbdlicamente, integra y comunica,

objetivalos deseos y ritualiza su satisfaccion
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2.5 Aportaciones delas ciencias socialesy la mer cadotecnia al

Conocimiento de losj6venes

El conocimiento de los jévenes desde las ciencias sociales y desde |a mercadotecnia son
dos tratamientos distintos; sin embargo, estas Ultimas aungue buscan otro tipo de
resultados son quienes més se han abocado a conocimiento de los jévenes sobre gustos
y formas de consumir medios de comunicacion en las principal es ciudades del pais.
Desde las ciencias sociales las investigaciones recientes sobre cultura y jovenes se
orientan hacia la globalizacion debido a los cambios econémicos, politicosy culturales
gue requieren de un pensamiento de cultura sin el espacio; y por € lado de las
universidades aunque siguen siendo escasas, se da una nueva preocupacion a partir de
los noventa por la vida privada y la cotidianidad, asi como por los multiples
microespacios de interaccion social donde es posible descubrir la creatividad y los
contenidos, es decir € interés en los receptores de la cultura en sus diversas
manifestaciones.

El interés por el estudio de la cultura como objeto de una disciplina especificay una
perspectiva tedrico metodol 6gica también especifica, sefiala Gilberto Giménez (2000)
es muy reciente en México, lo que equivale a decir 20 afos, en los cuaes agunas
investigaciones en €l pais se han vuelto repetitivas y con rendimientos decrecientesy en
otras més sefida e autor, se observa e predominio de la descripcion sobre la
explicacion; en este caso, |os estudios sobre consumo cultural desde la mercadotecnia,
dice Giménez, son andlisis que quedan cortos desde el punto de vista cientifico.

En cuanto a la cultura juvenil, manifiesta que ésta ha sido muy estudiada en Europay
en los paises industrializados bajo universos culturales centrados en la misica, en los
simbolos, en lavalorizacion del cuerpo y en el poder simbdlico del gesto. Sin embargo,
en nuestro pais y en las universidades la investigacion ha estado més abocada al
conocimiento del perfil socioeconémico y demogréfico de los jévenes asi como a
desempefio y rendimiento académico, (De Garay Adrian, 2000) proveniente de la
sociologia de la educacion, la pedagogia, y de lo que é Illama investigacion

ingtitucional y sdlo de manera parcial se han acercado a explorar otras dimensiones
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como pueden ser sus précticas de consumo cultural, pero en general se ha dejado de
lado el andlisis y conocimiento de esta poblacion, y en cuanto a consumo de medios de
comunicacion en sus diferentes segmentos de publico hay muy poca investigacion
publicada.

Asi mismo, establece que en la medida que no se cuente con informacion, asi como
proyectos de investigacion que ofrezcan resultados relevantes y sistematicos, las
condiciones para generar e implementar politicas publicas especificas padeceran de una
relativa improvisacion y de cierta dosis de voluntarismo de los funcionarios
responsables de formularlas y de llevarlas a cabo, desperdiciando asi la experiencia
practicay la entrega de muchas personas gque se han volcado desde hace varios afios al
trabajo juvenil ( de Garay (2000:109,112)

A decir de Ernesto Rodriguez (Pieck, 2001:41-43) quien pone de manifiesto que las
prioridades sustantivas de esta década tienen que ver con la formacion de capital
humano, con ello se refiere a invertir en la educacién y la salud, asi también en la
participacion ciudadana de los jovenes, modernizando las practicas y las instituciones
politicas, fomentar la integracion social como clave de la adecuada emancipacion
juvenil eincentivar la prevencién de laviolencia juvenil, como clave de la convivencia
pacifica. Aspectos que también Maria A. Gallart (Pieck, 2001:60) hace con relaciéon a
esa prioridad que es e capital humano y, sefida que la exclusion de los jovenes en €l
mercado laboral es debido a marcadas deficiencias de capital humano y social o cual
constituye un serio peligro. Es decir, la necesidad de profundizar en el conocimiento de
los jévenes a partir de sus necesidades, demandas y expectativas y no solo en €

conocimiento del perfil socioeconémico, demografico y de rendimiento académico.

Por otro lado, podemos ver a un grupo de investigadores que desde 1996 estan
impulsando a quienes desde la academia, la investigacion la intervencion social o la
labor gubernamental reflexionan sobre o juvenil,*” através de larevista Jovenes y otras

producciones de temas directamente vinculados con esa problematica.

7 J6venes es una publicacion trimestral de difusion y debate que promueve e Centro
de investigacion y estudios sobre juventud, la Secretaria de Educacion Publica y el
Instituto Mexicano de la Juventud.
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En cuanto a Consumo y Medios de Comunicacién encontramos muy pocas
investigaciones en los diferentes segmentos de publico joven, pese a que los medios
como la radio, television, revistas y periddicos entre otros son parte del contexto
cultural que rodea la vida de estos jévenes y una veta accesible de informacién que
alimenta ese conocimiento.

De los mas jévenes, los adolescentes son de quienes mas se conocen las diferencias de
consumo Y la exposicion a los medios de comunicacion, y esos niveles de exposicion
tienen que ver con los estratos socioecondmicos a los que pertenecen y otras variables

El Instituto Mexicano de la Juventud (IM1J) creado por ley e 6 de enero de 1999.
(Urzta David:2000)
El tema de juventud y su desarrollo practicamente desaparecié de la agenda politica
mexicana desde 1988 hasta 1996, en este Ultimo afio se inicid un proceso para recuperar
el organismo gubernamental responsable de la politica de juventud, una historia
institucional que contaba con 50 afios de trayectoria.
Entre los ensayos que pudieran tener relacion con los universitarios durante el 2000 —
2003, menciono los siguientes
e Relaciones amorosas y vida sexua en universitarios de Elsa S. Guevara R. afo
5,NUm.15.
e Estilos de vida en los jovenes, de |los pasatiempos al consumo. Andy Furlong y
Fred Cartmel afio 5,NUm.15
e Lavishilidad del joven en la cultura escolar, la transicion del rol de estudiante
al oficio de alumno. Jorge Baeza Correa, afio 5 No. 14.
e Lascreenciasdelosjévenes, Andrés Canteras Murillo, afio 5 No. 14.
e Narrativas en la escuela, conflictos y convivencias juveniles. Piedad Ortega
Valencia, ( afo 6 No.16)
e Convivenciay sobrevivencia, practicas educativas con los jévenes, afio 5 No.
16.
e Lo simpley lo cotidiano, nuevos aprendizajes en procesos de formacion con
jovenes Juan Fernandez Vé ez Granada, afio 5 No.16.
e Jovenes universitarios, pertinencia social, trabajo y educacion superior. Adrian
de Garay, afo 4 ano.12 .
e Preparando a la juventud para Edmundo laboral ¢educacion  contra
capacitacion?, laexperiencia de Estados Unidos . afio 4. No, 13.
e Construir un territorio desde y para la cultura . la expresion del no silencio.
Lorena Rivera O. afio. 4 No. 11
e Politicas publicas para € desarrollo de los jovenes . € caso de México,
Republica Dominicanay Cuba. David Urzla Bermudez. Afio 4, No. 10
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como € género.(véase, Consumo y exposicion de adolescentes a los medios de
comunicacion en ( revista Comunicacion y Sociedad No.35,enero-junio de1999)

Los estudios sobre jovenes podemos considerarlos como un emergente campo de
estudio que reclama nuevas exigencias a las ciencias sociales en nuestro pais, asi 1o
sefidla Miguel Casillas (en “Notas sobre la socidizacion en la universidad de la
tradicion a la innovacion necesaria.” Revista Jovenes No. 7, 1998:12-13) cuando dice
gue resulta un tanto inverosimil apreciar la escasa atencion que el campo de estudios
sobre juventud presta a los procesos educativos y particularmente a los asuntos
universitarios. Para el autor los jovenes de educacion superior de acuerdo no han sido
objeto prioritario de la sociologia de las universidades salvo algunas excepciones, a
pesar de gque se sefide que los universitarios son una élite que ha destacado por su
resistencia, permanencia, compromiso, dedicaciéon y habilidad para sobrevivir en las
escuelas.

En ese sentido Casillas en su estudio, analiza el tamafio de la distincion en cuanto a
jovenes universitarios, y de acuerdo a los datos de ANUIES (1996) podemos apreciar
que solo 14 de cada cien jovenes en edad tipica de estar estudiando se encuentran
inscritos en una escuela superior, esto se traduce en que el 86 por ciento del total de los
jovenes se encuentra fuera del sistema de educacion superior.*®

Para 1999 el crecimiento representd una expansion total del 45 por ciento del cuerpo
estudiantil, y lamujer en ese proceso adquiere un papel relevante ya que hasta esa fecha
el 46 por ciento de la matricula esta integrada por e género femenino de manera
similar a lo que ocurre en paises como Estados Unidos, Gran Bretafia y Francia.(de
Garay, en Revista Jovenes No. 12, 2000:6)

Otras investigaciones sobre consumo cultural desde las ciencias sociales se abocan ala
lectura placentera sobre todo en nifios, Mabel Piccini (Canclini:1993) por gemplo nos

8 Todos los paises desarrollados y un buen nimero de paises con desarrollos
econdémicos semejantes o inferiores a México (Corea, Tailandia, Argentina, Brasil,
Cuba, y otros) han logrado desde hace tiempo incorporar a la educacion superior mas
de la cuarta parte del total de la poblacién juvenil del grupo de edad tipico. Varios
paises europeos , préacticamente han universalizado la educacion media superior y sus
sistemas universitarios buscan prepararse para crecer e incorporar a mas jovenes ( mas
del 45 por ciento del total del grupo de edad )
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habla de las inciertas précticas de lectura de consumo cultural y su interés en la lectura
libre, la que libera una subjetividad y no la lectura instrumental a la que estamos
acostumbrados, ya que lo que Ilamamos lectura se sitta dentro de ciertos limites, como
leer ciertos textos escritos solamente.

El conocimiento que nos da Piccini, es de que e acto de leer, designa una actitud de
dificil aprehension, si se tiene la vision de que leer puede abarcar la cas totalidad del
mundo que se ofrece a los sentidos y a la inteligencia de los humanos. leer un texto,
unas imagenes, las escenas de la ciudad, sentimientos, etcétera. Todo un desafio
institucional, que le permitio cuestionarse: ¢como producir lectores?;acaso es posible
producir lectores?

Las tendencias mas acentuadas del universo de las escuelas publicas del pais, que
Piccini sefidla son: fuertes carencias en la adquisicion de técnicas de escritura, bajos
niveles socioculturales, extrafieza y distancia ante la cultura escrita. Una acentuada
marginalidad de los alumnos en relacién a las normas y reglas instrumentales de la
escuela, proporcional ala extrema exposicion alas culturas audiovisuales. (ver Piccini,
Mabel. Entre las memorias tradicionales y las memorias electronicas, en el Consumo
Cultural en México, 1993)

Por otra parte, en estudios sobre consumo cultural urbano, Garcia Canclini y Piccini
(1993) ponen de manifiesto las tendencias generales de urbanizacién en la Cd. de
Meéxico: la pérdida de vida publica urbana y la homogenizacién de los consumos en
torno a las redes electronicas, debido al predominio de las formas mediatizadas de
interaccion. Es decir, un modelo de desarrollo cultural regido por una programacion
comercial masiva, a la que se accede mediante aparatos que no sblo transmiten los
mensgjes culturales sino que también funcionan como simbolos consumo, estatus y
modernidad.

El consumo cultural en este caso, se constituye y desarrolla de modo predominante en
procesos comunicacionales masivos, que genera a la vez homogenizacion y una
diferenciacién mas acentuada que en € pasado.(ver Garcia Canclini y Piccci, Culturas
de la ciudad de México: simbolos colectivos y usos del espacio urbano 1993)
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Sin embargo, Patricia Safa (1993.87,114) sefidla que s bien es cierto que la baa
participacion de la vida cultural publica de la ciudad ha facilitado la expansion de los
medios electronicos y no por eso puede hablarse de una tendencia a la
homogeneizacion de los comportamientos culturales, en todo caso las distinciones mas
importantes se manifiestan en la manera de usar esos bhienes. Cierto es que en la
actualidad los medios electronicos se ha generalizado entre todas las clases y sectores
sociales.

Patricia Safa sefidla que es uno de los comportamientos que més se relaciona con las
desigualdades educativas es €l habito alalectura; que s bien alamayoriale gustaleer
el periddico aunque en realidad solo algunos o leen todos los dias, pero € tipo de
periddico y la manera de leerlo es diferente. La lectura de revistas es una practica mas
comun que ladel periédico, sin embargo |as distinciones entre las zonas se marcan mas
cuando se analiza esta informacién por la frecuencia de lectura.(ver Safa Patricia. El
espacio urbano, sectores sociales y consumo cultural en Coyacan. en Garcia
Canclini,1993)

Por ultimo dira que estar en didlogo con los procesos socioculturales contemporaneos
desde las ciencias sociales, implica una reflexion y un pensamiento mas complejo,
sobre todo s vemos e mundo cada vez estd més globalizado, multicultural y
tecnologizado y a mismo tiempo desigual y fragmentado.

Pero no olvidémos que €l reto de las ciencias sociales es no solo analizar la creacion y
estructuracion de una sociedad, sino también su transformacion y de igual manera dar
cuenta de de la construccion de significados por parte de los diferentes sujetos sociales.
No se trata solo del andlisis de una sociedad sino de muchas sociedades, de un mundo

hecho de mundos, de multiples sentidos y culturas (Ramirez Sainz, 1999:146)
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2.5.1 Estudios sobrejovenes en las universidades

En & &mbito de las universidades publicas y privadas predominaron durante los afios
setenta'y ochenta las investigaciones orientadas basicamente a andlisis interno de éstas
y de sus formas especificas de gobierno, es decir trabajos que muestran los diferentes
modos en que las universidades son descritas en términos de su funcionamiento y de su
administracion, principalmente para comprender y dar sentido a los procesos
organizacionales.(Arechavala y $S0lis,1999:20,46-52) Ademés, sefidan que las
universidades difieren significativamente de otro tipo de organizacion, pero con
frecuencia suele confundirse la findidad que la trasciende que es en términos
cognitivos, morales e intelectuales y no en términos de adaptacion funcional o de los
requerimientos del desarrollo de los mercados empresariales.

Investigadores de ANUIES (2000), establecen que en las propuestas de investigacion
en las universidades se deben considerar los cambios que actuamente se genera,
MisSmos gue se insertan cada vez mas en la complegjidad de sus propias estructuras, asi
como en redes extensas de comunicacion, donde se integran nuevos organismos a otras
politicas reactivas, que tienen gque ver con la internalizacion de la educacion, los
convenios de cooperacion académicay de vinculacion, entre otros aspectos y cambios
gue obligan a conocer nuevas dindmicas y también nuevas formas de plantear
demandas y necesidades de sus publicos, entre ellos las de los aumnos y los
maestros.(Didou Sylvie. ANUIES: 2000)

Ante la ausencia de estudios sobre |os universitarios como se ha mencionado, y ante la
ignorancia sefialada por Adrian de Garay en cuanto a caracteristicas sociodemogréficas
y alas muy diversas précticas sociales que |os universitarios realizan, es imprescindible
que se lleven a cabo mayores esfuerzos por parte de las IES y las autoridades federales
y estatales para conocer mejor a un sector que asciende a cerca de dos millones de
habitantes con su consabido crecimiento. (en Revista Jovenes, no.12, 2000)

En e caso de ANUIES, desde 1998 emprendi6é un estudio de gran alcance en ocho
ciudades de la republica, considerado como el mas grande e importante esfuerzo de

generacion de informacion comparativa sobre estudiantes universitarios en la historia

53



de la educacion superior mexicana. En e se reflexiona sobre la pertinencia social de la
oferta educativa de las Instituciones de Educacion Superior (IES), y sobre la poblacién
estudiantil que por distintas razones combina su condicion de ser estudiante y
trabajador, asi como la relacion entre la pertinencia social de los programas de
licenciatura y la redlidad de los jovenes universitarios que realizan actividades
laborales.

Por otra parte Miguel A. Casillas (en Revista Jovenes, no.7,1998) en su estudio Notas
sobre la socializaciéon en las universidades formula una invitacién a pensar en los
estudiantes universitarios que como jovenes y como agentes sociales son participes de
un particular proceso de socializacion, ya que considera que la universidad tiene por
objeto la sociaizacion sistematica, ordenada y jerérquica en torno a conocimientos,
valores, actitudes que conforman los ethos profesionales y disciplinarios.

Ademés, desde Casillas la universidad conforma un habitus en torno al conocimiento,
la ciencia, la tecnologia y la cultura, aunque la educacion en las universidades no se
piense como socializacion; la enseflanza en la universidad mexicana de este fin de
siglo, sefiala es profundamente conservadora y convencional. Con ello se refiere no
s0lo a los procesos educativos, sino también a los pocos referentes comunes de
comunicacién entre los jévenes®y a los problemas en la socidizacion de los
estudiantes universitarios.

En ese sentido las universidades modernas (Casillas, 1998) confunden los procesos de
socializacion con € paternalismo debido a que los estudiantes son considerados bgjo la

perspectiva de la eterna minoria de edad y no hay perspectivas de un incremento en la

9 como los festivales, competencias, manifestaciones politicas y deméas eventos que
motivan el intercambio de bienes simbdlicos y donde los jovenes se reconozcan €
identifiquen a través codigos linguisticos especificos, maneras de vestir entre otros, y
donde encuentran causas y problemas comunes.

En términos de la produccion cultural en los ultimos treinta 'y cinco afos latelevision
y los medios han venido a ocupar un espacio predominante en la conformacion de la
opinion  publica , desplazando o integrando en papel de “ expertos “ a los
universitarios.

La socializacion universitaria tiene frente a si €l reto de adaptacion a los nuevos
tiempos, muchos de los estudiantes ahora son cibernautas que asiduamente recurren a
esa fuente de conocimiento y busqueda de informacion
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participacion estudiantil en decisiones politicas y académicas de las instituciones de
educacion superior.

En términos de la produccion cultural € conocimiento experto de la universidad
rivaliza con nuevas fuentes de informacion desligadas de la l6gica de los claustros,
Internet y television han desplazado de su centralidad en la difusion de los
conocimientos a la institucion universitaria, por ello y otros aspectos la socializacion
universitaria tiene frente a si el reto de la adaptacion a los nuevos tiempos, |0 que exige
nuevas conceptualizaciones sobre e sentido y caracteristicas de sus procesos de
socializacion. No sblo hay transformaciones en curso respecto de la composicion social
de los estudiantes y sus expectativas sino también hay una modificacion de la antigua
posicién que la universidad jugaba en la sociedad.

En sintesis sefiao, que la universidad mexicana habra de reformular un nuevo sentido
para la socializacion que ofrece a los jovenes; mientras esto no suceda, la fuerza de las
tradiciones de acuerdo con Casillas nos seguira anclando a un siglo que ya ha

terminado.

Por el lado del consumo cultural, Garcia (1993,1994) manifiesta que durante mucho
tiempo faltd informacion sobre el publico, las audiencias y los receptores de la cultura
en sus diversas manifestaciones y fue hasta principios de los noventa cuando la
situacion empezd a cambiar debido a creciente interés en el estudio por las formas de
recepcion de las ofertas culturales donde algunos organismos gubernamentales y las
universidades principalmente comenzaron a apreciar la importancia de evaluar sus
acciones a partir de las respuestas de sus destinatarios.

Otros autores establecen que en los ochenta y noventa se incorporan a estudio de las
universidades trabajos ligados a la culturay, a partir de la segunda mitad de la década
de los ochenta y durante los noventa, es cuando € interés académico se dirige a

20 Hasta hace pocos afios la universidad era un espacio politico del primer orden. Frente
a un régimen politico autoritario, la universidad habia sido durante todo el siglo un
reducto de los intelectual es de | as fuerzas politicas opositoras.

Las universidades desde |os afios sesenta, hasta entrados los afios ochenta , fueron un
territorio con un protagonismo de primer orden para promover la transicion a la
democracia.( Casillas 1998:26,27)
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reconocer las formas en que los grupos sociales usan los mensgjes de los medios,
otorgando nuevos significados y haciendo con ellos un consumo creativo. (Lizarazo,
Arias Diego.1998:43,77-79)

Estas investigaciones comenta €l autor, tuvieron que ver mas con |os procesos sociales
de consumo de los mensajes massmedidticos; pero también es un tiempo donde las
diversas disciplinas culturales redescubren a los sujetos sociales, més ala de los
grandes modelos macroestructurales. Es decir, se da una nueva preocupacion por la
vida privada y la cotidianidad, asi como por los multiples microespacios de interaccion
socia donde es posible descubrir la creatividad y lainnovacién. De ahi que e consumo
visto desde Garcia Cancllini (1995:42) es. el conjunto de procesos socioculturales en
que se realizan la apropiacion y 1os usos de |os productos.

En cuanto a la dimensiéon metodoldgica, Garcia Canclini, (1994) establece que los
primeros estudios se limitaron a discusiones ensayisticas, pero después avanzaron hacia
un conocimiento empirico, 1o que hizo patente que este tipo de estudios resultara
decisivo s se queria conocer las necesidades y demandas de la poblacion universitaria o
en el caso de otros organismos gubernamentales, fue necesario saber en qué direccién
estaba moviéndose el mercado simbalico.

Constante, que tuvo que agjustarse no solo al redescubrimiento de los sujetos sociales en
nuevas dinamicas, sino también alos problemas epistemol dgicos, que de acuerdo a este
autor predomind la confusion, en cuanto a: cOmo nombrar a los receptores, s
destinatarios 0 consumidores, incluso sefida las dificultades tedricas e ideoldgicas
entre consumo y consumismo y como fueron reelaborandose, algunas desde € enfoque

de laeconomiay otras desde las ciencias sociaes. (Garcia C. 1994:15-19)

Por otra parte, Rosa Esther Juarez, quien hace una investigacion con universitarios
desde la semidtica, Las chapuzas del Lector (1992) sefiala, que durante mucho tiempo
los estudios de la comunicacion se centraron en la produccion especializada de
mensgjes, en los contenidos de éstos e incluso en sus contextos sociales, econémicos y
politicos, incluso hasta hace relativamente poco la atencion en |os sujetos a quienes esta
dirigida la comunicacion se ha generalizado entre aquellos cuyo trabajo es dar cuenta

de los fendmenos que conciernen a unateoria de la comunicacion.
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Al respecto Guillermo Orozco GOmez, en la obra citada sefidla que pocos son los
estudios que buscan explorar la recepcion como ambito de la produccion comunicativa,
y de acuerdo a la literatura internaciona existen hasta esa fecha, dos tendencias para
abordar la recepcidn de mensgjes las cuales avanzan paralelas. Una, enfatiza el proceso
que tiene lugar entre receptores y mensajes. Con ello se refiere alas mediaciones de ese
proceso Y las diversas negociaciones que realiza el sujeto receptor antes de apropiarse o
resistir el mensaje propuesto; y la otra tendencia, pretende dar cuenta del resultado del
proceso considerando a un receptor activo.

Este aspecto segun Rosa Ester Judrez (1992:18,19) quiere decir que el individuo no esta
determinado por el contexto sociocultural. Si asi fuera, seria un sujeto pasivo a merced
de las instituciones sociales que o moldearian totalitariamente. Por € contrario, afiade
gue en un marco muy limitado de institucionalidad socia que trata de obtener
respuestas estandarizadas, 10s sujetos llevan a cabo practicas que pueden ser vistas en
cierta medida como chapuceria, para asi darle lavuelta alas propuestas institucionales,

y apropiarse asu manera de lo que el medio les ofrece.

Otra exploracion realizada por Adrian de Garay (2000), El consumo Cultural de los
jovenes universitarios en la Ciudad de México: una realidad Ignorada, nos habla
sobre los usos sociales de los espacios urbanos y € tipo de consumo cultural por parte
de estudiantes de ocho universidades del pais. Algunos de estos datos los relaciono con
la investigacion que coordinG Enrique Pieck sobre Los jovenes y € trabajo, la
educacion frente a la exclusion social (2001) por lo siguiente:

Adrian de Garay, hace referencia a como e grupo social de jovenes universitarios son
considerados como de elite, debido a que son vistos como la gran apuesta de un mejor
futuro. Sin embargo, ya no es garantia dice Enrique Pieck (2001:142) pero, reitera que
la juventud pobre es la que manifiesta los mas bagjos indicadores educativos y quienes
tienen menores oportunidades de emplearse y, ante esa problemética se plantea el
interés por promover en México la atencion a una temética que se estima fundamental :
las relaciones entre lajuventud , el trabgjo, la educacion, y la pobreza.
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Las posibilidades para disefiar politicas especificas para atender a sector socia
universitario se acotan dice Pieck (2001:112) ya que acercarse al conocimiento de estos
jovenes significa poner atencion a un grupo social de elite que apuesta en su proyecto
de vida a mejores oportunidades de empleo y desarrollo persona y de acuerdo con €l
autor resultan los menos apoyados (Pieck, 2001:17-19) y, precisamente el reto esta en
la educacion y en las estrategias de formacion, debido a que las politicas han estado
orientadas prioritariamente por los requerimientos de la empresa privada, en € marco
del desarrollo tecnolégico y de la globalizacion.

Puede entenderse con esta lectura que el “privilegio” de ser universitario se convierte
en algunos casos una desventgja, ya que el tener acceso a la educacion superior hace
gue no represente un motivo de preocupacion asi tampoco una tematica de
investigacion relevante.

Se estima que la matricula de educacion superior, casi se duplicoé a lo largo de los
noventa de 1.1 a 1.8 millones de alumnos segun datos de Carlos Mufioz | zquierdo. (en
Pieck,:2001:161) y €l total de jovenes excluidos es hoy mayor que hace diez afios. En
1990 habia en € pais 6.7 millones de jovenes entre 20 y 24 afios fuera de la ensefianza

superior y actualmente esa cifra puede estimarse cercana a los ocho millones.

Del trabajo de Adrian de Garay realizada en ocho universidades del pais, retomo el
tipo de consumo cultural de los jovenes tanto en la universidad publica como en la
privada. Cuestion que indudablemente reflgja la existencia de capitales culturales y
condiciones para el consumo distintas y desiguales entre los jovenes, pero también se
observan consumos comunes como es el gusto por la misicay € pop extranjero, asi
como los intercambios entre o local, lo regional y lo globa del que participan dichos
jovenes.

Es una participacion y consumo diferenciado dice de Garay (2000:120) donde unos
hacen uso de la tecnologia por los medios propios, y en e caso de los jovenes de la
universidad pablica en muchos casos por las migraciones familiares,

Esto implica que por una parte, estamos hablando de jovenes que cuentan con un

capital cultura familiar amplio, y por otro lado los de la universidad publica, en su gran
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mayoria, constituyen la primera generacion de su familia que tiene acceso a la
educacion superior, segun datos del investigador.

En el caso de los universitarios de la institucion privada se constituyen en miembros de
una comunidad transcultural; esto quiere decir que acceden a mas informacion, sin €l
control estatal o de los padres y maestros, participan en grupos cibernéticos, establecen
amistades trasnacionales, compran libros, discos, ropa, se piratean discos, aman sus

colecciones musicales de cualquier parte del mundo.

La computadora es un instrumento de trabgo escolar indispensable,
independientemente de la carrera que se curse debido a que todos los trabajos deben
presentarse en formatos computarizados. Por otra parte, €l dispositivo computacional
para leer CDs resulta basico para € uso de enciclopedias electrénicas asi como €l
internet, resulta ser una herramienta igualmente valiosa para rastrear y obtener
informacién. De hecho el 90 por ciento de los universitarios de la institucion privada
cuentan con computadora personal en su casa y hasta esa fecha, € 71 por ciento posee
conexion a Internet, con €ello las potencialidades para acceder a mundo de la
interconexion y los flujos culturales es latente. Se trata de un proceso que genera una
nueva autopercepcion de la trasnacionalidad en los medios de comunicacion y en el
consumo. (De Garay, A. 2000:114-116)

El autor de acuerdo con Garcia Canclini, sefidla que “las nuevas fronteras de la
desigualdad separan cada vez mas a quienes son capaces de conectarse a redes
supranacional es de quienes quedan arrinconados en sus reductos locales.

Por otro lado, la posibilidad de consumo a la oferta global via television, cable o
internet es también menor en el caso de los universitarios de la institucion publica s
vemos que solo tienen acceso a television por cable, € 22 por ciento de los
entrevistados, y aunque el 48 por ciento declard tener computadora en casa, solo 11por
ciento tiene acceso ainternet.

En sintesis Adridn de Garay (2000;120) sefiala que € hecho de que la comunidad
estudiantil de la universidad publica se encuentre menos propensa a los productos y €l
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consumo global a través de la television y e Internet, no significa que vivan
exclusivamente encerrados en lavidalocal.

Con relaciéon a otras formas de consumo cultural, los jévenes universitarios de la
institucion privada son proclives a las nuevas tendencias de consumo, donde
predominan las tendencias comunicacionales sobre la cultura local. La practica mas
generalizada consiste en asistir al cine: e 72 por ciento de la poblacion acude
frecuentemente. Evidentemente, a interior de la ingtitucion a la que pertenecen los
jovenes llevan a cabo una serie de practicas de consumo cultural, a partir de la oferta
que brindan las autoridades y de las propias iniciativas de la comunidad estudiantil.

En cuanto alos jovenes de la universidad publica se observa (de Garay, 2000:117) que
también es distinto y desigua €l traslado de iday vuelta a través del metro o el micro,
el cua se convierte en un espacio para e estudio, para dormir, para pensar,
acompaiado del calor y olor humano de vendedores ambulantes, asaltantes, amas de
casa, obreros, oficinistas, nifios |lorando, etc., en contraste con los jovenes de la primera
institucion, en este caso solo € 10 por ciento emplea auto propio, o de lafamilia o de
los amigos paratrasladarse.
e Como conclusion

Los jévenes universitarios si se conceptualizan como un grupo socia de elite, no
representan un motivo de preocupacion, bajo el supuesto de que tienen su vida resuelta,
sin embargo vemos como ser universitario no garantiza una mejor calidad de vida de
ahi la preocupacion por investigar otras teméticas a partir de laeducaciony no sblo las
que se abocan a conocimiento del perfil socioeconémico y demogréfico.

Los universitarios de ingtitucion privada en contraste con la pablica se constituyen en
miembros de una comunidad transcultural, debido a que acceden a més informacion y
son proclives al predominio de las nuevas tendencias comunicacionales sobre la
culturalocal.

El hecho de que la comunidad estudiantil de la universidad pablica se encuentre menos
propensa alos productosy el consumo global através de latelevisiony € Internet no

significa que vivan exclusivamente encerrados en lavida local.
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2.5.2. Consumos culturales de los jovenes en los medios de comunicacion:

estudios de mercado

Las investigaciones sobre consumo cultural estan relacionadas con e mercado
publicitario y los medios de comunicacién como €l cine, la radio, television, revistas,
periddicos, € uso de la computadora, internet y el DVD. Exploraciones que buscan €l
tipo de consumidores que se tiene en México, debido a la creciente contienda con otros
medios que absorben el tiempo y el ocio de las personas.

Desde 1994 a la fecha 2003, el Grupo Reforma ha venido realizando de manera anual,
la encuesta sobre consumo cultural y 1os medios en la que se ha dado seguimiento alos
habitos y preferencias de los habitantes de la Ciudad de México, Guadagara y
Monterrey. De esos datos abordaré los habitos de lectoria de revistas y periédicos, asi
como el uso de la computadora e internet. También se contempla informacion sobre €l
mercado de revistas durante e 2001, observacion realizada por € Centro
Interamericano de Marketing Aplicado (CIMA)

De los datos que consideré mas relevantes son los registrados del 2000 al 2003, en este
ultimo afio, destaca el creciente consumo de librosy el aumento del habito de la lectura
en la Ciudad de México.?* Con ello, las predicciones que se habian hecho de que e
texto seria arrasada por latelevision y por otros medios audiovisuales se desmiente, por
el contrario la lectura sigue estando presente en los medios impresos, 10 que nos

permite visualizar a un consumidor que convive con las multiples propuestas de los

ZMetodologia : encuesta sobre Consumo Cultural y Medios realizada por € grupo
Reforma del 19 de enero a 2 de febrero del 2002, a 820 personas de 16 afios 0 méas
que viven en el distrito Federal y area conurbada, 640 en Monterrey y 400 en
Guadalgjara. Se seleccionaron 82 puntos de levantamiento en el DF a partir de un
muestreo probabilistico sistemético de secciones electorales.

Las entrevistas se realizaron de manera personal en vivienda. Tanto lavivienda como el
entrevistado se seleccionaron de forma aleatoria sistemética en cada punto. El margen
de error tedrico de la encuesta es de +/- 3.4 para monterrey y + 1 - 5 para
Guadalgjara, con un nivel de confianza del 95 % . Fuente: Departamento de
Investigacion del Grupo Reforma. Direccidn electronica  http://www.Investigacion
@reforma.com.mx.
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medios de comunicacion dado que laradio y latelevision siguen en las preferencias de
los consumidores. ?

Sin embargo, los datos del 2000 muestran que la gente dejo de leer, incluso de ver
television por hacer uso de internet. El 90 por ciento de esos usuarios que en su mayoria
son jévenes una gran parte del tiempo la dedica a chateo, a bgjar musicay a ver
paginas de adultog/eréGticas, y muy pocos consultan noticias 0 hacen busquedas
productivas.

Los jévenes segln los datos de la encuestas son quienes més utilizan la tecnologia,
aunque los porcentgjes del 2000 y del 2001 se mantuvieron sin cambios, y parael 2002
se incremento el uso de la computadora e internet. Esto obedece a que la tecnologia ya
no fue exclusiva de los jévenes sino también de las personas de 30 a 39 afos, €l

incremento fue del 12 por ciento més que €l afio anterior.

Por otra parte, €l uso de la computadora ha ido creciendo desde la primera encuesta
realizada en 1997 cuando sblo e 10 por ciento de los encuestados afirmaba usarla a
diario, esa cifrallegd en el 2002 a 24 por ciento y en el 2003, se dio un incremento en
el uso de la computadora a un 55 por ciento. De esos usuarios € 86 por ciento utiliza
internet y el 52 por ciento tienen correo electronico.

En estos términos, €l acceso a la Red sigue experimentando un porcentaje creciente,
pero esta cifra de acuerdo a grupo Reforma tampoco reflgja la realidad nacional,
cuando menos del 4 por ciento de la poblacién tiene la posibilidad de navegar en
internet, mientras que en los paises nérdicos alcanzan mas del 78 por ciento de su
poblacion. Lo cual quiere decir que la brecha digital se ha ampliado por nuestra
capacidad econdémica, una poblacién creciente y el retraso en la puesta en marcha de
iniciativas prometedoras.

De acuerdo con los datos de las encuestas (2003) larealidad es que a nivel nacional el
numero real de computadoras en los hogares no llegaa tres por ciento de la poblacion,

0 que nos ubica dentro de los porcentagjes mas bajos a nivel mundial. Retraso

22 |os datos que corresponden a las encuestas de consumo cultural 2003, fueron
consultados en el periddico electronico Reforma, el 12 de abril de 2003.
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tecnologico por la fata de una cultura informética, quiza la consecuencia mas
alarmante de nuestra marginacion.

Lo que s crece sin parar es €l correo el ectronico, pasando de un 11 por ciento e el 2000
a un 52 por ciento en e 2003. Gran parte de los encuestados declara tener un afio e
contar con acceso a la Red, pero iguamente afirman que no han dejado de hacer
ninguna de sus actividades por hacer uso del internet. Contrario alatendencia mundial,

en donde se han sustituido multiples actividades por la creciente aficion.

En e 2003, los resultados de las encuestas muestran como la generacion de jovenes
regreso al texto, y sobresale la preferencia de los lectores por los libros de historia y
sobre todo libros de superacion personal. Sin embargo, cada vez son méas los hombres
gue se suman a buscar este tipo de temas que antes se consideraba exclusivo para las
mujeres. También en cuanto alectura de periddicos en e 2003 los resultados generales
revelan que el 40 por ciento lee la seccion nacional .=

Desde 1994 a 2003, las revistas de espectacul os son las que han ocupado |os primeros
lugares. Entre ella TV y Novelas como lamas leiday TV Notas, y una de las razones
por la que las revistas de espectaculos son mas populares que las de noticias y andlisis
politico es que los lectores consideran que las que tratan sobre la fardndula son més
amenas y divertidas. Asi mismo quienes no dedican tiempo a la lectura es porgque no
les gusta 0 no les interesa, por falta de educacion, por falta de tiempo o por una cuestion
de habitos.

Por ultimo mencionaré gque en las encuestas sobre consumo cultural del 2003, el 73 por
ciento no estuvo de acuerdo con e impuesto a las revistas. Un impuesto que de
aplicarse se daria un trato desigual frente a otros medios de comunicacion que cumplen
con los mismos propdsitos a su vez en nuestro pais e impulso a la lectura quedaria
postergado®, y el primer efecto seria un descenso en la lectura, a diferencia de los

23 Seglin datos consultados en el periddico electrénico Reforma, el 12 de abril de 2003.

24 L as revistas quedaron fuera del régimen de tasa cero segiin las reformas fiscales para
2003, en la que se habl6 de laincorporacion de libros y periddicos, pero se excluyé de
este trato fiscal a las revistas, obligandolas a pagar € 15 por ciento de IVA por
concepto de insumos de produccion.
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gobiernos de Espafia que han entendido que las ventgjas de una politica fiscal que
aliente a las editoriales y a los lectores. (Monsivais Carlos e Ignacio Solares . Revista
Proceso, diciembre 2003)

En nuestro pais, la exclusion a tales publicaciones pretendia desalentar a aguellas
basicamente pornogréficas o de contenidos obscenos y no a las revistas culturales,
cientificas y de analisis politico, econdmicos o sociales determinadas por Conacyt y
Conaculta para que se les otorgara un estimulo fiscal. (Bermejo,Carmen Periédico El
Financiero 28, Enero de 2003) Al respecto, €l escritor Paco Ignacio Taibo I, establece
que la cultura es un “fenémenos autorregulado”, y que son los propios consumidores 1o

que deciden lo que es cultura, y qué no es.(Revista Proceso, 28 de enero de 2003)

Segun datos de la UNESCO se sefiala que todavia no existe un pais que se sienta
satisfecho con la calidad y cantidad de lectura de la mayoria de sus habitantes. En este
sentido el estudio sobre México no es aentador, ya que fuera de los ciclos escolares, la
mayoria de los habitantes si lee, pero sus lecturas se limitan a material clasificado como
“literatura chatarra,” es decir fotonovelas, revistas de espectacul os, guias de television e
historietas. Asi mismo un ato porcentaje de estudiantes solo lee lo necesario para

cumplir con sus obligaciones escolares, pero no le gusta leer porque le parece aburrido.

Esa inconformidad saco la luz publica un sinnimero de datos que con frecuencia se
desconocen, como por gemplo: en México existen 400 casas editoriales que imprimen
500 millones de revistas con periodicidad diversa, sin embargo no existen estudios que
revelen el perfil del lector, € nimero de gjemplares vendidos y editados, |a captacion

de recursos y su forma de operar ( periédico El Financiero 28 de enero de 2003)

Paco Ignacio Taibo 11, Afiade que con e impuesto a las revistas de historietas afectarian
a una de las tradiciones méas mexicanas, entre ellos a Grupo editoria Vid, que cred los
famosos cuentos como Rarotonga, Memin Pinguin, con un tirge de 120 mil
gemplares; Lagrimas, risasy amor con 80 mil, Archi 50mil; Dragon Ball 33mil; Los
Smpson 30mil; Batman, Superman, EI hombre arafia, XMen y Marcel comics con
22mil gjemplares. Asi también a Grupo Editorial Armonia y Novedades Editoriales
gue realiza El libro semanal y El libro vaquero, entre otros.(en revista Proceso, 22 de
Diciembre de 2002)



Con relacion a esto Arguelles (2003123-127) sefida que las lecturas populares son
despreciadas por una especie de confabulacion culta producto de un sentimiento no
bien resuelto contra las llamadas publicaciones populares como: los comics, historietas,
fotonovelasy demas revistas amarillas, rosas, rojasy similares.
Esto obedece a que se cree que este tipo de publicaciones son nocivas para la salud
mental. No obstante los excesos del discurso prolibresco conducen a las personas
<ilustradas>a suponer, egquivocadamente, que quienes no leen estdn excluidos,
marginados, separados del desarrollo cultural y social; que esta orfandad de lectura los
lleva a unaincapacidad para enfrentarse con éxito a mundo.

e Otro estudio.
Realizado por e Centro Interamericano de Marketing Aplicado (CIMA) y publicado
por larevista Adecebra, Afio X, No. 121, Marzo de 2002.
muestra como la competencia no solo se da con las publicaciones periddicas sino con
otros medios como: parabuses, cine, camiones, muros, espectaculares e internet, y por
otro lado, El target de nivel socioecondmico alto comienza a ser atraido por internet,
pues es un canal de cierta afinidad para él. No sucede lo mismo con el de nivel
socioecomico medio bajo, donde las revistas son un vehiculo muy eficaz a pesar de la
gran cantidad que existe.

e Lastendencias actuales de las revistas segun los datos publicados en Adecebra

son:

Seguir a lider y una temética especializada. La primera implica vigilar a las
publicaciones de méas impacto en su género para poder eventualmente hacer una de
igual contenido, asi se tiene menos riesgo de errar y mayor posibilidad de robarle a ese
lider unatajada del pastel.
El estudio considera que no hay propuestas editorial es novedosas, més bien se refrescan
conceptos para atender a grupos de poblacion en los que no habia habido cambios
como €l area juvenil; ademés otra tendencia que se contempla es dar a los lectores
diversos contenidos como lo hace la television gque tiene un variado nimero de canaes
y €l televidentey al final se quedacon € que mas le satisface.
Se sefiala que la mortandad de revistas se debe precisamente a una gran falta de analisis

y planeacién de los proyectos, aunado a que mucha gente cree tener capacidades de
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gran editor y no es verdad. Esto provoca que reviente en 10s primeros cuatro 0 cinco
numeros, porque no logro los resultados esperados.

La generalidad de los nacimientos de editoriales en México son adecuaciones de
formulas de otros paises, como € caso de la revista Quien, que pretende ser el Hola
mexicano.

Por otro lado, se muestra una fuerte inclinacién hacia titulos extranjeros como Vogue,
Glamour, Car and Driver o Seventeen , con la clara intencion de de lograr niveles de
lectores interesantes con perfiles socioecondémicos altos y conseguir un arrastre
publicitario de firmas internacional es.
Asi también, la segmentacion de los contenidos con el que las ediciones buscan mayor
éxito y menor desperdicio mediante una distribucion controlada, dado que las
publicaciones especidizadas son muy efectivas por tener un publico cautivo, asi
también como anunciantes y publicistas comienzan a medir a las ediciones igual que €l
raiting en cuanto acirculacion y tirgje.

e Lasestrategias

La estrategia que se sigue tiene como finalidad ampliar el espectro del lector, tratando
de atacar nichos en los que no hay tanta competencia: uno, es el sondeo constante entre
los lectores con cuestionarios encartados en los g emplares que se complementan con
estudios de agencias de investigacion.

La otra estrategia, es probar el mercado con ediciones especiales: se explota un temao
una seccion de revistas que ya existen y depende de la respuesta se lanza como titulo
independiente.

Estar al pendiente del interés del lector, tomar en cuenta la voz del anunciante y tener
una comunicacion adecuada con ambos, y no sdlo tratan de proponer cosasy hacer que
funcionen, sino preguntarse ¢Para quién es?, ¢gué es o que quiere mi lector?, ¢qué tan
grande es € universo de lectores al que quiero llegar?, ¢existe competenciay qué ofrece
ésta.

El estudio realizado por (CIMA), muestra que €l nimero de titulos subié en un 15 por

ciento, lo que se traduce en més de 850 revistas.”

% Como ediciones destacables se puede mencionar a tres de los rubros; deportivos:
Soccermania; politico Cambio; infantil Princesa y Winnie the Poo. Estas Ultimas por
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e Impresos con contenido basado en € mundo de la farandula y tematicas
especificas

Destacan: En el primer caso los registrados fueron: Por fin, Trivia del espectaculo, TV
y mas, Revista EXA, @ relanzamiento del Cancionero Picot yNovedades Espectaculos
y TV. En teméticas especificas se puede citar a tatuajes y perforaciones o Caprichosy
Antojos, entre otras.

e En cuanto alectura silo para hombres
Para este publico fataban revistas que aglutinaran &reas de interés como ocio, viges,
moda, cosméticay sexo. Fue un sector abandonado por moralismos y otras cuestiones
tanto por parte de la sociedad mexicana como de ciertos anunciantes. El desarrollo
inicio con Playboy y Penthouse. Sin embargo, en América Latina es un mercado aln
muy inmaduro que se irdacomodando pues tiene mucho para donde crecer.

e revistas quincenalesy mensuales con mayor circulacion
Hasta esa fecha mencionaré las tres que ocupan los primeros lugares”®: Eres, Furia
Musical , Vochomania ; Las revistas mensuales con mayor circulacion: Boy & Toys,
Selecciones del Readers Digest, cancionero Picot, TU, Muy Interesante, Cosmopdlitan,
Mens Hesalth , Seveteen.

Como conclusion sefialo que estas exploraciones a pesar de que solo buscan conocer
el tipo consumidores en México debido a la creciente contienda con otros medios son

guienes muestran datos mas actualizados.

una presentacion no acostumbrada a la linea infantil (papel couché, color, disefio y
otros) y un precio abajo del estandar: quince pesos. Las editoriales que mangjan en sus
revistas personajes de Disney o de peliculas de gran impacto para los nifios y fluctuan
entre los veinte y setenta pesos.

% Eres con 7,875,216 ejemplares, le sigue Furia Musical con 2,542,800 ejemplares,
V ochomania 1,968,000 gjemplares.

Las revistas mensuales con mayor circulacion: Boy & Toys, 9,600000 eemplares,
Selecciones del Readers Digest 7,742,628, cancionero Picot , 6,240,000, Sky View
,5,400.000, Ta 3,780.00, Muy Interesante 3,427,404, Cosmopdlitan 3,240.000, Mens
Health 2,482.152, Seveteen 2,400.000.
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En & 2003 destaca el creciente consumo de librosy € aumento del habito de la lectura,
alapar de otros consumos culturales en la Ciudad de México.

Esto nos habla de un consumidor que convive con las multiples propuestas de los
medios de comunicacién. No obstante nos dimos cuenta que la mayoria de los
habitantes en México s lee, pero sus lecturas se limitan a materia clasificado como
“literatura chatarra,” fotonovelas, revistas de espectaculos, guias de television e
historietas, producto de un sentimiento no bien resuelto contra las llamadas
publicaciones populares.

La generacién de jovenes regresd al texto, no solo a través de ediciones de revistas
novedosas como las de espectacul os, sino también de libros de historia, y sobre todo de
superaciéon personal, sumandose a estos consumos distintas edades. Pero  un alto
porcentgje de estudiantes solo lee 10 necesario para cumplir con sus obligaciones
escolares.

En cuanto a periddicos los resultados generales también mejoraron y revelan que el 40
por ciento lee la seccion nacional del periddico, a diferencia de afios anteriores.

La estrategia en cuanto a edicion de revistas, es seguir alarevista lider y ala voz del
anunciante, abordar teméticas especializadas y refrescar conceptos para atender a
grupos de poblacién en los que no habia habido cambios, como el area juvenil, y

lecturas para hombres, sin embargo vemos que se carece de propuestas innovadoras.
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Capitulo Tercero: Jovenesy Medios de Comunicacion

3.1. Unanarrativa sobrelosjovenes

“unanarrativa es un vige gue se construye y deconstruye en unir y venir “
(Jestis Martin Barbero, Guadalgjara, Jalisco, 11 de septiembre de 2002)

Mediante una narrativa sobre los jovenes desarrollo este capitulo como una manera de
conocerlos e interpretarlos, un tema polifacético y complejo por las distintas maneras
de abordarse. En el primer punto destaco cinco miradas que consideré relevantes; €l
segundo, lo dedico alas distintas evocaciones que de los jovenes setieney enlaque se
integrala categoria de jOvenes; en €l tercero hablo de los medios de comunicacion.
Estos sefiaamientos son los que van delineando a los jovenes a lo largo de este
capitulo, “més que una palabra‘ y un concepto, y mas que una descripcion, en una
narrativa dimensionada en categoria socialmente construida que permitira ir situando
entre |os diversos enfoques a nuestro objeto de estudio.

Asi, parto de una reflexion introductoria sobre la vision que algunos investigadores
hacen de los jovenes como una manera vaida de degar por un momento las
explicaciones filostficas sobre qué, y quiénes son. Para Carles Feixa (1998) los jovenes
son “metéfora’; “ mas que una palabra’ para Mario Margulis (2000); en un tercer
término, Rossana Reguillo (1995) los nombra como ese “Dios bifronte” , con ello se
refiere alo bueno y bello y a mismo tiempo alo que se temey se admira, a que se
premia y se castiga, luz y oscuridad ; por otro lado, ellos son la conexion con la
contracultura de acuerdo con José Agustin (2002) , o alter ego de Morrisson y
Hendtrix. Los jovenes son “problema y pregunta,” “Narciso y Gohete”, “Sastre y
Gaugin,” o en palabras de Octavio Paz (2000:201) los jovenes son “el momento de
pausa ante el universo de los adultos.” Es decir, quienes investigan sobre el tema les
resulta complicado referir las singularidades de los jévenes y, por tanto delinear s
éstos estdn mas alla del tiempo cronométrico del género y de lamedida, si son dualidad,

contradiccién o moratoria, si 10sjévenes son signo o sujetos de derecho.
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Razon de més para que Carles Feixa a nombrarlos “metafora” recurra a esa figura del
lenguaje, complea tanto en su elaboracién como para su interpretacion; sin embargo,
descifrable a través de afinar € sentido y trazar las propia escritura, en este caso de los
jovenes, gue en tanto objeto de estudio puedan ser abordados desde distintos angulos y
expresar esa experiencia, que si bien la de los jovenes alude a una situacion concreta,
pero también encierra otras, donde mas que su condicion juvenil heterogénea (rebelde,
urbano, de oposicion, universitarios, chicano ) se muestre esa diferenciacion cultural
gue establece con los deméds, que segin Brito Lemus (2000 :8) alli radica su
importancia sociol égica.

Carles Feixa (1998:89) cuando habla de la “metafora’ de las culturas juveniles, se
refiere no sélo a la imagen condensada de los jovenes, sino también a la metéfora de
una sociedad cambiante en términos de su forma de vida, régimen politico y valores
basicos. Se trata por tanto del anadlisis e interpretacion de los jovenes y de |os procesos
de transicion cultural donde estos estan inmersos.

La interpretacion de como se les nombra a los jOvenes general mente se construye desde
los discursos sociales comunes, los cuales llegan a constituirse en una descripcion
mitica. Aspecto que Margulis y Urresti (2000:14,15) sefilan como una fata de
perspectiva, debido a que los mitos determinan a los jévenes como “juventud
homogénea” en la que prevalece un modelo con el cual habra de identificar a todos los
jovenes, ya sea que los identifiquen de manea general con los privilegiados o “ juventud
dorada’; otro es, en & que éstos aparecen como |os depositarios de todos los males o
“juventud gris’; y la“juventud blanca” la que refiere a los personajes maravillosos que
salvarian a la humanidad segun los autores, entre otros mitos que sintetizan en las
cualidades de los jovenes y de los vigos, que segun Feixa (1997:43) se trata de
legitimar la dominacién de los adultos sobre 10s otros grupos de edad o |la emergencia
del mito de lajuventud como categoria subalterna.

Segun vemos, estas observaciones van delimitando a los jovenes ambigua y

homogéneamente debido a que el mito visto como suceso legendario y atemporal
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prevalece como un lugar comun en la sociedad, y desde esa perspectivalo mismo sirve
paradesignar alos “rockeros’ que alos “universitarios’ o alos “antreros’.?’

Sin embargo, la propuesta que subyace es. Feixa (1998); Urteaga (2002); Reguillo
(1999), los cuales sefidan que los jOvenes no estan sujetos a prescripciones
determinadas o0 a visiones particulares, dado que no es lo mismo interpretar a los
jovenes gque se configuran entre cruces e imbricaciones culturales como es el caso de la
frontera, a quienes se constituyen en expresiones eminentemente simbalicas (Urteaga,
2002:61) o aguellos conformados entre discursos institucionales como podrian ser 10s
universitarios. Al respeto, dice Urteaga (2002) que no existe cultura estudiantil
homogénea, 10 normal es la diferenciacion: las identidades y culturas estudiantiles son
multiples. No son estéticas ( Feixa, 1998)

En suma, el primer paso para establecer la ruptura con el uso indiscriminado del sentido
comun (ambiguo y general) es romper con los estereotipos y con las interpretaciones
miticas.

Tomar conciencia de las anteriores afirmaciones nos permite entrar en la base de toda
experiencia historica que enunciaré a manera de sintesis. Aportaciones que van desde
Stanley Hall, hasta aquellos autores y escuelas mas sugerentes de la sociologia, la
antropologia y la comunicacion en las que se observan las ideas mas relevantes para el
estudio de los jovenes. Un camino denso y largo, permeado de periodos:
industrializaciéon, urbanizacion, guerras mundiales, entreguerras, posguerras y
modernizacién, los afios sesenta y setenta, las fronteras menos claras como la de los
ochenta, y otras més determinadas como la Ilamada generacion “X” de los noventa,
hasta llegar a factores de cambio que han influido en las nuevas propuestas y
percepciones de los jovenes.

Desde las primeras investigaciones a principios de siglo, segun Carles Feixa (1997,
1998) la imagen que desarrollé Stanley Hall de la adolescencia fue como etapa de

moratoria socia y de crisis, que vade los 12 alos 22 y 25 afios, en donde se subraya el

" El mito que es a la vez subjetivo dice Mermal Thomas (2000:30) es histérico, y
segln Enrico Mario Santi(2000:162 ) reaparece en casi todos |os actos de nuestra vida e
interviene decisvamente en nuestra historia ( en e laberinto de la soledad , 2000,
Tomo 11)
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carécter critico y conflictivo de la adolescencia en esa etapa, que presentada asi se
entiende como un nuevo estadio de vida, como una forma de preparacion donde se le
excluye del mundo adulto. Es decir, una moratoria que se convierte en una
ambivalencia que supuso la pérdida de su autonomia.

Al respecto Feixa (1997: 59,60) sefiala que en esa imagen social de la juventud se
manifestd una dialéctica inseparable entre esperanza y temor; conformismo y
delincuencia; suefio y pesadilla. En otras palabras, significa que en torno a los jovenes
se cred una constelacion de nociones ambivalentes en donde unos le atribuyeron
virtudesy otros perversion por mencionar algun gjemplo.

En la sociedad contemporanea sefidla Ernesto Rodriguez (2001:30) puede verse como
ésta le otorga a los jévenes una moratoria de roles, esto es una suspension temporal de
obligaciones que favorecen tanto la flexibilidad para adaptarse a nuevas situaciones,
experimentando con ellas y haciendo un balance de sus ventgjas y desventgas. Al
respecto sefiala que las sociedades latinoamericanas ven a los jovenes como dos caras
de la misma moneda, como una ambivalencia 0 como una esperanza bajo sospecha;
aspecto que ha sido sefidlado por Feixa. Asi también Ernesto Rodriguez (2001:27)
observa que se esperamucho de éstos, pero alavez se desconfia significativamente de
los posiblesy temidos “ desbordes juveniles.”

Con relacion a la moratoria social Octavio Paz”® concibe a los jévenes-adolescentes
“como e momento de pausa ante € universo de los adultos,” referencia que hace para
realizar una comparacion con los pueblos en crecimiento, como una necesidad de
preparacion para la vida adulta o la madurez de un pueblo, a su vez acude a
adolescente que inclinado sobre € rio observa su rostro deformado por € agua,
indescifrable a primera vista; imagen que de acuerdo con Paz, recrea la crisis de
identidad del joven, que en ese estadio de la vida se transforma en problemay pregunta,
en concienciainterrogante.

Al respecto Maritza Urteaga (2002:2) observa como en ese momento de moratoria la

juventud asume un carécter de “preservacion o reservacion”, situacion que separa a los

%8 paz ,Octavio . “el pachuco y otros extremos, “ El Laberinto de la Soledad, 1950-
2000)
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jovenes de la sociedad; es decir, de acuerdo con la autora se le ubica en los linderos de
la esfera de lo privado(la familia) y de los publico (la produccion) que al separarse de
la sociedad se le encierra en un periodo de libre flotacion / turbulencia emocional, que
sefiala como €l “storm and stres” esgrimido por Hall. Sefidla que es aqui, donde radica
la percepcion sobre la juventud como un hecho socia inestable y por ello la necesidad
social por delimitar con claridad |as fronteras de lo juvenil.

Una década més tarde, las aportaciones de Margared Mead en los afios 20, muestran
que no en todas las culturas la adol escencia debia verse como la fase de crisis que Hall
habia generalizado a partir de los jovenes de Estados Unidos, sino por € contrario,
como €& desenvolvimiento armoénico de un conjunto de intereses y actividades que
maduraban lentamente. Aserciones que segun Feixa (1997:1998) fueron cuestionadas
dado que la conflictividad y la tensién no estaban ausentes de la vida de los
adolescentes, sin embargo, lo descrito por Mead,?® pone de manifiesto los inicios de
una jerarquizacion socia en funcion de la edad y la creacion de un largo periodo de
dependencia ( Feixa, 1997:27)

Con la escuela de Chicago a principios de siglo, la sociologia conoce en Estados
Unidos un intenso movimiento de institucionalizacion con la introduccion a la ciencia
de la sociologia de Parck y Burgess, publicada en 1921. La expansion de la ensefianza
universitaria, la creacion de departamentos e institutos de investigacion, multiplicaron
los nichos institucionales e incentivaron € florecimiento de las diferentes éreas
académicas, y en la década de los cuarenta diversas escuelas de pensamiento como €l
funcionalismo y €l culturalismo se presentaron como referencias tedricas importantes
en el campo intelectual estadounidense (Ortiz, Renato en revista Renglones,2003:46)
La escuela de Chicago, fue la primera en abordar el tema con criterios cientificos. De
acuerdo con A. Mattelart y M.Matelart (1997) y Carles Feixa (1998) |as aportaciones de
Robert E. Park, como principal exponente de esta escuela promovieron una importante

renovacion de los estudios urbanos, cuyo conocimiento segun Feixa es incuestionable

? |a adolescencia seria para Mead , un periodo libre de preocupaciones y gozo , sin
responsabilidades .una imagen idilica , sefiala Feixa, pone de manifiesto los inicios de
una jerarquizacion social en funcion de la edad y la creacion de un largo periodo de
dependencia, en € cua la contribucion econdémica de los jovenes va acompaiada de
un status de subordinacion al poder que puede alargarse alos 30y 40 (Feixa, 1997:25-
27)
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la influencia de nuevos paradigmas, en lo que se refiere a estilos de vida y
significaciones paralos actores.

Concepcion que en la actualidad conduce a otras investigaciones sobre movimientos
sociales y juveniles urbanos, donde confluyen aquellos habitantes que hacen de la
ciudad un espacio de identificacion o de expresién urbana™; es decir, investigaciones
gue dan cuenta tanto de las buenas costumbres como de lo irreverente, de la vida
moderna y € tradicionalismo, o de los espacios como lugares de acontecimiento
cultural. Armando Silva (1992) muestra como la ciudad se construye a diario entre
centros comerciales, bancos restaurantes, parques, paredes y otros lenguajes. Rossana
Reguillo (1999) por su parte, también da cuenta de otros jOvenes que conviven entre
expresiones urbanas como “ los fantasmas citadinos’ y “el Guligan” que cita en
Ciudadano N. Cronicas de la diversidad entre otros investigadores.

Otras ideas predominantes para € estudio de los jévenes, se dieron desde la sociologia
estructural funcionalista con Talcott Parsons, e cua legitimé cientificamente el
surgimiento de una cultura juvenil; es decir, la expresion de una nueva conciencia
generacional que cristalizaba en una nueva cultura auténoma e interclasista, centrada
en e consumo hedonista como uno de los efectos de la modernizacion ( Feixa,1998; y
Mattelart A. y Mattelart M. 1997)

Con Garmsci, estamos frente a uno de los primeros pensadores marxistas que se
interesaron por los asuntos focales de la cultura juvenil. Segin Feixa (1998:85) los
jovenes desde esa perspectiva son considerados como culturas en estado de rebelién
permanente debido a que persisten sus causas profundas sin que se permita el andlisis,
la critica'y la superacion no conceptual ya que en la tradicion gramsciana las culturas
juveniles son consideradas como las culturas de los sectores dominados, caracterizadas
por su precaria integracion en la cultura hegemonica, un término que de acuerdo a
Gramsci guarda una gran relacién con la cuestion juvenil .

%0 Cabe mencionar que la primera cultura juvenil urbana mexicana se origind en
Cadlifornia con los “los pachuchos’, y la interaccion de los jovenes fronterizos
fundamentalmente en la comunidad mexicanay chicanatuvo su primer producto dentro
de algunos sectores juveniles de nuestro pais a partir del “pachuco” de los afios 40
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Este aspecto de hegemonia lo retoma la escuela de Birmingham para analizar las
subculturas britanicas de la posguerra, que segun Feixa (1998:92) es donde emergen
uno de los cambios sociales mas visibles, en los jovenes principalmente y piedra
angular en la elaboracion de conocimiento, interpretacion y explicacion sobre el
periodo de posguerra. Queda entonces establecido que no es la edad sino la clase €
factor estructurante de las culturas britanicas.

Al respecto, Pérez Idas y Patricia Maldonado (1996:18-219 observan que es
precisamente en el periodo de la posguerra cuando €l proceso de sincretismo cultural
se vuelve notablemente dindmico a escala mundial, y donde el concepto de “juventud”
cobra relevancia. Cabe mencionar que los movimientos juveniles de la posguerra se
ubicaron fundamentalmente en las universidades y segun los autores expresan la
primera ruptura con la modernidad, por tanto se trata de un cuestionamiento
identificado con el orden social y politico.

Feixa (1998) sefiala que para la escuela de Birmingham, las culturas juveniles pueden
interpretarse como intentos de afrontar las contradicciones que permanecen irresueltas
en la cultura parental como elaboraciones simbdlicas de las identidades de clase,
generadas por los jovenes en su transicion biografica a la vida adulta que
colectivamente supone su incorporacién alaclase.

En ese sentido pude entenderse que las determinaciones parentales como €l vinculo
familiar, son quienes sefialan o deciden cud serd la profesion, € oficio u ocupacion.
Aspecto que ya han pasado a un segundo plano desde e momento en que € joven
decide por si mismo, més aléa de las determinaciones parentales, quedando abierto y
por consolidarse su proceso identificativo. (Pérez Islasy Maldonado 1996:19)

Las dos guerras mundiales de acuerdo con Feixa (1997;1998) y Pérez Idas y
Maldonado (1996:149), sefialan cdmo durante y después de esa fase se configuré un
cierto tipo de conducta juvenil debido a la movilizacion total; por un lado y la miseria
econdémica de la posguerra por otro, de tal manera que se suprimié en gran medida la
fase juvenil. Un hecho segun Feixa (1997:60) que fue considerado por los afectados

como una anomaliafrente a un desarrollo casi natural.
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Otros factores como la urbanizacién acelerada™, la gran ampliacion de los sistemas

educativos, la absorcién creciente de mano de obra simple y calificada por los sectores
modernos de produccién y servicios, configuraron un cierto tipo de conducta juvenil
considerada modernizante, dinamica, funcional y comprometida con €l desarrollo. Esto
debido a incremento de participacion de los jovenes a los roles sociales, mas 0 menos
formales durante la expansion vivida luego de la posguerra. (Pérez Islas y Maldonado
1996:149)

Otro momento importante fueron los movimientos politicos y culturales que surgieron
como fendmenos, de desplazamiento cultural para unos y, de fisura para otros dice
Feixa (1998) donde los jévenes irrumpieron en un activismo politico tomando la
palabra y ocupando el escenario publico, convirtiéndose en e signo de la brusca
terminacion de la larga era de la adolescencia y cuyos referentes de ese activismo
politico y compromiso socia fueron: Paris® y México en 1968; Bringhton, 1964; San
Francisco 1968.

En & caso de México,1968, esa ruptura con el orden social y politico se dio en €
contorno de las universidades y con este movimiento y con las recurrentes luchas
politicas en las universidades estatales, se dio a la participacion estudiantil funciones
politicas relevantes més aléa de lo institucional o propiamente estudiantil. (Urteaga
Maritza, 2002:49)

3 con relacion a las determinaciones parentales, Pérez Islas y Maldonado (1996:19)
sefidlan gque debido a la organizacién social urbana, cada vez los jévenes son menos
dependientes de la estructura familiar, ya que tiende a agruparse con individuos de
acuerdo a sus propias condiciones o intereses (clase, género, ingresos econdmicos,
preferencias de uso y consumo, estilos de vida, identidad sexual , generacion
profesiones , otros.) de suerte que el proceso de identificacion opera cada vez mas de
acuerdo a esas identidades colectivo gremiales.

%2 En mayo de 1968, |a revuelta antiautoritaria de los universitarios de Parfis se extendié
a toda Francia, que quedo6 paralizada por la huelgas de los estudiantes. Una forma de
expresar la necesidad de una sociedad distinta, influenciados por las ideas del filésofo
francés Jean Paul Sartré y las del estadounidense Herbert Marcuse.En palabras de
Marcuse, el objeto de aguel movimiento contracultural, inspirado en e anarquismo, el
trotkismo y el maoismo era acabar con “ la racionalidad organizada’ que era como €l
[lamaba a sistema
dominante.(http://www.multi mania.com/mai 68; http://www.dim.uchile.cl/-
anmoreir/ideas/may068.html)
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Por su parte Feixa (1997:61) sefiala que esa década se vio como la irrupcién de la
juventud en la historia, donde el radicalismo estudiantil y contracultural de la juventud
serialaexpresion de un cambio de ritmo hacia una mayor independencia.

Pérez Islas y Maldonado (1996:19) sefialan que esos movimientos no fueron fendmenos
aislados, por €l contrario, adquirieron un profundo sentido de amplitud cultural de ese
momento, debido a que el hecho mismo de que los jovenes hayan aparecido en escena
permitié reconocer un desplazamiento cultural y no de fisura. Asi también, establecen
gue no se tratd de un proceso de imitacion o de circunstancias similares, mas bien se
consider6 como una rebeldia contra e stau quo buscando la participacion activa o
incluso deliberativa. A su vez Garcia Canclini (en Pérez Islas y Maldonado 1996:219)
subraya que éstas fueron las primeras reacciones en cadenaeinicio de laglobalizacion.
Otro periodo de ruptura se dio en Nicaragua en 1979 con la revolucion sandinista,
[lamada también “la revolucién de los muchachos,” debido a que éstos fueron los
principales agentes del cambio revolucionario, que a su vez |os hizo mas autbnomos y
maduros como personas, sobre todo las relaciones y actitudes entre los jovenes y la
sociedad cambiaron de rumbo.(Feixa,1997:64-66)

Posteriormente con el advenimiento de lacrisisy el reflujo de los movimientos sociales
de los sesentay setenta, segiin Feixa (1997:62) se prepard una nueva figuratipicade los
ochenta: la postadolescencia, caracterizada por el alargamiento de la escolaridad
obligatoria y la inflacion de los estudios superiores, en donde padres e hijos estarian
cada vez més bagjo el mismo techo. Al respecto el autor (1997:63) define tres factores
de lacondicién juvenil de lasociedad en crisis:

En primer lugar una situacion de paro cronico que retrasa enormemente la
incorporacion ala actividad econdmica y por tanto la responsabilidad social.
En segundo lugar, el agravamiento en la dependencia familiar, tanto
econdémica como moral. En tercer lugar, una vuelta al conformismo socia y
politico que se ha calificado como desencanto o crisis de valores.

Con €llo se entiende gue durante la generacion de los ochenta, las fronteras para los
jovenes fueron cada vez menos claras. Segun Feixa, la imagen cultura de la juventud
volvié a estar marcada por € conformismo social, la desmovilizacion politica y €l

postergamiento de la juventud. Ese alargamiento de la dependencia familiar se debio a

80



que esa generacion fue dejando de ser joven y no logré insertarse plenamente como
adultos en la sociedad, ya que su proceso de juventud se vio blogueada por condiciones
que hicieron cada vez més dificil, improbable y precaria su libertad (Feixa 1998: 63-
70)

Estas condiciones se fueron dando a la par del crecimiento urbano y de las escasas
oportunidades para los jovenes en el México de finales de los setenta y durante los
ochenta, afios en los que surge un movimiento considerado por la sociedad como
ubicuo y amenazante, pero es también cuando se cobra conciencia de la existencia de
las “las bandas y de los cholos’. Sin embargo debido alo extraiio de la vestimentay el
uso del lenguaje horrorizaron a la opinién publica generando con ello un estereotipo.
(José Manuel Vaenzuelaen Pérez Idlasy Maldonado 1996:33-37)

Al respecto Ernesto Rodriguez,(en Pieck 2001:35,36) sefiala que la aguda crisis de los
ochenta llevd a centrar respuestas en e combate a la pobreza y a la delincuencia
juvenil, junto con los primeros intentos por desplegar propuestas integrales desde
instituciones publicas especiadizadas, creadas especiamente  por las nuevas
democracias. También en esa década de los ochenta y durante la crisis de los noventa,
se configur6 un nuevo panorama en la transformacion de la familia y en la
incorporaciéon de la mujer al mercado de trabgjo (Pérez Islas y Maritza Urteaga, en
Pieck,2001:362)

Sin embargo, la evolucién social en México a partir de la mitad de los afios ochenta
hasta la fecha ha mostrado |a aparicién de un nuevo fenémeno: la exclusién social, que
afecta la estructura social misma, y con ello e conjunto de las categorias y actores
sociales, aunque de manera mas profunda en la juventud. (Pérez Islas y Maldonado
1996:149)

Otro movimiento de activismo politico que Maritza Urteaga analiza, es € que se
desarrolla en la Universidad Nacional Auténoma de México en 1999. De acuerdo con
la autora con este movimiento se vuelve a activar la dimension de lo politico como
constitutivo de lo juvenil, pese a que en los Ultimos afios establece Pérez Idas y
Maldonado (1996:51) los estudiantes habian tenido poca relevancia en la vanguardia

juvenil, lo que permitié pensar que las universidades dejaron de ser fermento de los
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movimientos juveniles o dejaron de ser consideradas “ casamatas’ como sefidla Urteaga.
(2002)

Urteaga, dice que en los noventa, los resortes y gjes del conflicto de la UNAM tienen
mas que ver con los intereses particulares, que con demandas y diferendos en términos
de exclusion — inclusién de las instituciones, de la barriada 0 de otros movimientos
juveniles®. Lo anterior es un indice de cémo las instituciones son mecanismos
simplemente de incorporacion social, sobre todo después de la disidencia estudiantil
gue representd € 68, siendo los actuales espacios juveniles, las calles o los medios de
comunicacion. (Pérez Islasy Madonado 1996:51)

No obstante, sefiala Ernesto Rodriguez (en Pieck 2001:27-36) que durante los noventa
Se comenzaron a poner en préactica numerosos programas de promocién juvenil.
Reticencia que Feixa (1998) manifiesta, al mencionar las tendencias contradictorias de
los noventa, se resume en un epiteto simple:” Generacion X”, cuyas caracteristicas son
el individualismo, la conexion y lainfluencia de las nuevas tecnologias.

Finalmente, de las observaciones anteriores puedo anotar dos aspectos. Primero, dar
cuenta de ciertos valores que han sido atribuidos a los jévenes, legitimados de acuerdo
a las condiciones sociales que han predominado en cada sociedad y en cada momento
histérico. La segunda, €l reconocimiento de los jovenes en la esfera publica (como
espacio de discurso institucional) sea en € plano politico o de la expresion cultural.
Acciones y gestiones de los propios actores y no por una legitimidad de origen, (
institucional ) no obstante y de acuerdo con Rodriguez (en Pieck 2001:41) en los
altimos diez afios en América Latina se han realizado importantes contribuciones en

cuanto alas politicas de lajuventud.

¥ En México, segin Maritza Urteaga , sefida que la generacion del 68 puede

andizarse através de dos polos contrapuestos y/o complementarios : €l activistay €l
exprsivo. El primero dirigido a la protesta estudiantil , al compromiso pacifista a la
critica de la dictadura priista ; €l segundo dirigido a la contracultura: la masica y la
experimentacion con alucindgenos.

En el 68, las universidades fueron concebidas como “casamatas’ de la sociedad civil ,
en medio de un climade social y politico marcadamente autoritario.

De acuerdo con Urteaga en 1999 el lenguajey las acciones, los discursos y las acciones
de los jovenes estuvieron determinados por una festividad irreverente. (Urteaga,M
2002:44,63)
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3.2 Perspectivas para €l estudio delosjovenes

En este punto he seleccionado cinco miradas que conforman la vision de los
investigadores y otros sectores de la sociedad respecto de los jovenes desde: 1) la
antropologia; 2) € campo cultural de Pierre Bourdieu; 3) la comunicacion ; 4) la
literatura testimonial ; 5) la contracultura.

e Primeramirada
La Antropologia de la juventud (Feixa 1998) es una propuesta gue apunta a estudio de
la construccion cultural de los jévenes, en la que se muestran las formas mediante las
cuales cada sociedad modela las maneras de ser joven, y €l impacto de las instituciones
adultas sobre el mundo juvenil; ademas se analizan las formas mediante las cuales los
jovenes participan en los procesos de creacion y circulacién cultural, donde las historias
de vida ya sea en México o en Espafia corren paraelas y desde una perspectiva
microsocial, mismas que ilustran y replantean las formas y los contenidos de las
culturas juveniles.( Feixal998:11,12)
Al respecto Maritza Urteaga (1998:53,54) subraya que la mirada de Feixa se plantea a
través del estudio de los contextos sociales y culturales especificos de los jévenes, los
cuales se van configurando entre los discursos institucionales y las elaboraciones
simbdlicas o aspiraciones de los jévenes. Acciones que van mostrando imagenes que
revelan la situacion estructural o subjetiva de los actores, segin sea la intervencion en
sus propios mundos, de lainstitucion o de entre ellos mismos.
Esto explica que € conjunto de précticas institucionalizadas, asi como € conjunto de
atribuciones ideoldgicas y de otros valores asignados, van definiendo los
comportamientos de los jovenes; pero, son ellos mismos quienes van configurando su
mundo, debido a universo simbdlico que construyen, [ldmese musica, lenguaje,
revistas u otras producciones culturales. Expresiones que pueden ser elaboraciones
subjetivas de los propios actores, constituidas por las distintas formas ya sea de

sensibilidad, de percepcién o de representacion.

e Segunda mirada
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Desde la teoria de los campos de Pierre Bourdieu,Maritza Urteaga (1998) en su
investigacion, Por los territorios del rock, identidades juveniles y rock mexicano,
profundiza en los procesos de configuracion de un campo cultural, articulando dos
categorias: ladel rock mexicano y laidentidad juvenil urbana, en donde los espacios de
“ socialidad roquera’ como el “Chopo” o “lastocadas’ ; las formas de relacion através
delos“fanzines,” “las agendas marginales’ o laletra de un poemao de una“rola’, son
mediadores de esas culturas juveniles . Asi también el acercamiento a “las mentes
roqueras’ de grupos como Santa Sabina, Aurora y la Academia entre otras formas
organizativas, la autora va encontrando elementos definitorios de la identidad roquera
que le permitieron elaborar un marco general de andlisis desde el cua aborda €l
estudio del rock mexicano como fenémeno cultural de masas.

Para explicar €l trabajo de Urteaga, que refiere a la dinamica interna de un campo,
recurro a Gilberto Giménez (1997:14) quien retoma e Bourdieu el sentido de campo y
lo define como:

todo espacio social, como una red o una configuracion de relaciones
objetivas entre posiciones diferenciadas socialmente definidas y en gran
medida independientes de |a existencia fisica de |os agentes que la ocupan.

Por su parte Maritza Urteaga (1998:22) al referirse @ campo cultural |o sefiala como:

Un sistema de relaciones sociales constituido por los agentes directamente
involucrados y vinculados por la produccion y comunicacion de las obras,
quienes determinan las condiciones especificas de produccion, circulacion y
valoracion de sus productos.

Vemos entonces, que son ellos los que configuran el campo desde la convivencia, desde
los distintos gustos y generaciones; asi también, desde la constitucion historica se
aprehenden |as relaciones sociales en donde varias épocas se enfrentan o seignoran. De
acuerdo con Gilberto Giménez (1997:2) la historicidad se construye a partir de lo ya
construido en el pasado.

De acuerdo con la autora, en este campo o esfera de la vida social, los rockeros como

agentes, asumen distintas posiciones que van configurando progresivamente a través de



la historia, tanto relaciones objetivadas como de interiorizacion en la busqueda de

autonomia o especificidad en ese campo concreto, y en torno a cierto tipo de intereses.

e Terceramirada:

Otraformade leer alos jévenes es a través de | as investigaciones de Rossana Reguillo.
En la calle otra vez (1999) es una propuesta que analiza la relacién entre los usos de la
comunicacion y la identidad cultural, adoptando la visién que privilegia a los sujetos
sociales. En ella se establecen las relaciones entre los usos de la comunicacion y la
identidad en los grupos juveniles marginales conocidos como “bandas,”a través de
articular dos herramientas: € andisis de enunciacion y € andlisis semidtico.

En lo que se refiere a la enunciacion, considera los trabajos desarrollados por Emil
Beneviste y los de Gilberto Giménez, en los que se establece que la teoria de la
enunciacion se ocupa fundamentalmente del sujeto emisor y de su relaciéon con €l
propio enunciado y con su interlocutor.(en Reguill01999:69) En términos de Beneviste,
se tiene como un primer parametro a locutor que enuncia su posicién mediante
indicios especificos; en ese caso, un primer indicio seriala persona ( yo-tu), donde el yo
es el enunciador y ta, € enunciatario. De acuerdo con esto, Reguillo (1999:32) resalta
el compromiso del mensaje enunciado y la dimension social de identidad. Es decir €l
“yo social “de los actores es construido, armado y sostenido en la interaccion cotidiana
como modo de relacion socialmente aprendido, ya que de acuerdo con la autora, hablar
de identidades es hablar de précticas cotidianas, de espacios, de oficios, de nombres, de
acuerdo a postulado de que las identidades son de naturaleza simbdlica y relacional
cuya constitucién seinscribe en ladindmicacultural.

En cuanto al anadlisis semidtico, Reguillo trabgja con un modelo que da cuenta de
ciertos topicos esenciales como: las précticas de produccion, de circulacion y los
productos de la banda, donde encuentra un conjunto de significantes de la cultura de
base en lalocalidad, |0 que constituye su identidad, y determina cual es el papel que la
comunicacion desempefia a través de | as précticas de produccion que labandarediza; a
su vez nos coloca ante e mundo simbdlico de la banda juvenil, haciendo ver que €l
mismo agrupamiento en si, constituye una expresion eminentemente simbdlica ante la

sociedad que lo hace vivir y construir identidad.
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e Cuartamirada
Otro referente aternativo para allegarse a conocimiento de los jovenes son las
producciones literarias como creaciones de documentos vividos; es decir, producciones
lo suficientemente representativas para obtener de su andlisis las evidencias que
muestran otros rostros de |os jévenes, la marcha de sus ideas filosoficas o simplemente
la abstraccion de los cambios de conciencia producidos en todos |os aspectos del vivir,
yaseaatravés del cine, lamusica o la poesia
Aungue la literatura carece del rigor metodolégico € que corresponde a la
investigacion cientifica es innegable que algunas producciones se realizan a través de
investigaciones periodisticas y otras veces se recurre a estudios antropol6gicos
(Gustavo Sainz en Mier y Carbonell, 1985:51)
Feixa, por ggemplo citaa Luis Bufiuel y otras filmografias sobre chicanos y pachuchos,
y observa que en Quadrophenia de Frank Roddam(1979) se evocan algunos elementos
centrales del nacimiento de |os estilos juveniles en la Gran Bretaia de |os sesenta; en el
filme La Haine de Mathieu Kassovitz (1995) se representa a la juventud urbano-
popular francesa de |os noventa.
Por otra parte Feixa (1998:58,59) sefiala que Pasolini dalavoz alos grupos subalternos
compuesto por jévenes campesinos, obreros y mujeres con tradiciones culturales y
valores particulares y, es bgjo esa idea que crea. Raagazzi di vita, que de acuerdo al
autor, los personajes, ambientes, usos, costumbres, lugares y lenguajes no se inventan
sino gque se reviven con lafuerzadelo rea a través de lanarrativa.
Una vida violenta, (1958) de Pasolini, sefiala Feixa no abandona la descripcion cruda
de la periferia y esboza el timido e incierto despertar de la conciencia civil en €
subproletariado.
A efectos narrativos de acuerdo a autor, con los beats nos asomamos a la novelistica
inconformistay ala experimental representada por Jack Kerouack (1922-1969) surgido
en cierta medida bajo el aura de la poesia de Allen Ginsberg, su primera novela De
camino (On the road, 1957) asumio caracteres de manifiesto universa de una juventud
gue queria huir de lo establecido, sin chocar por ello con nadie, estilisticamente su

prosa es espontanea, un relato donde lo mismo van picardias de vagabundeo que
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misticismos y contemplaciones con la ayuda de drogas, el camino, la carretera y la
mochila a la espalda se hicieron los simbolos del estado de animo de aquella juventud
que sigui6 los dieciocho libros de K erouac como sugerencias para su propia vida®.

Ken Kesey (nacido en 1935), en Alguien vol6 sobre el nido del cuco (One flew over the
cuckoo’s nest ,1962) enlaza las dos décadas los beats y la de los hippie, en la que se
muestra el afan de evasion y la irracionalidad, donde el protagonista de la novela se
hace el loco para no trabgjar y se encuentra en un torturante manicomio. Escritores
como Kerouak y poetas como Ginsberg, sefiala Feixa (1998:79) actlan como “gurds’
de un movimiento que pretende crear una contrasociedad en el seno de la sociedad
dominante con sus propias reglasy valores.

Word Stock, un filme en la historia de la humanidad que refleja e poder de
convocatoria contenida en la musica. Reunidos arededor de 600 mil jovenes
espectadores en las afueras de Nueva Y ork protestaban las acciones bélicas asumidas
por su pais en esos momentos.

Maritza Urteaga (1998:18) por otra parte hace referencia a lecturas de publicaciones
marginales y/o subterrédneas entre otras, en e medio gque le permite observar las
précticas culturales de los jovenes; reflgjo de una expresion o un estilo, una forma de
vida, una época o unasociedad, lade Kafka, Nietzsche o Stephen King por gjemplo.

Por lo que toca al terma de los jovenes en México, la lectura testimonial se incorporaa
la investigacion s no de manera formal, s como un telon de fondo a través de la
narrativa, con un sinnimero de interpretaciones que se extrapolan a la investigacion.
L os escritores mexicanos que extraen persongjes del barrio, la clase media o las aulas
universitarias son: José Agustin quien se consagré como escritor del tema juvenil con la
obra De perfil (1966) y Se estd haciendo tarde (1973). Gustavo Sainz, con Gazzapo
(1965) se convirtio en la més caracteristica representacion de la vida juvenil de los afios
sesenta, entre otros temas que se incorporan a la literatura como el movimiento

estudiantil del 68, considerado €l origen en e tema de los jovenes. También se

3« aliteratura durante la posguerra“las vanguardias a nuestros dias. 2002, tomo 10,
Barsa Planeta. pp 83,84.
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identifican con esa corriente juvenil Parménides Garcia Saldafia, uno de los autores
contracualturales por antonomasia quien escribe para revistas de jovenes. René Avilés
Fabilay Gerardo de la Torre, estan entre los iniciadores, ademés de Federico Arana que
aborda especiamente €l tema de rock. (ver “rescate hemerogréfico rock 60-70", en
revistala Mosca 2002, N0.48)

Es decir, los principal es elementos de la cultura de |os jévenes se encuentran plasmados
en sus propias préacticas, en sus propias letras y consumos culturales; una referencia
comun gue explica que los cambios y ambientes que caracterizan en su momento a los
jovenes estan mas cerca del contenido simbdlico, un aspecto que Mario Margulis y
Marcelo Urresti ( 2000:10-14) sefialan cuando dicen que son ellos quienes ponen de
manifiesto con mas intensidad y variedad los cambios culturales, y es € plano de la
cultura antes que € de la politica o € de la economia € que evidencia las nuevas
modalidades que asume la juventud.

e Quinta mirada

Otra manera de reflgar a los jovenes es todo aquello que aparece ligado a una
oposicién, a una diferenciaciéon, a una distincion frente a lo que se entiende por
madurez (Garcia Venegas | saac,2000:17)

Desde esa consideracion muchos de |os temas sobre jovenes se sitlian en relacion con la
contracultura, con ello me refiero a la busqueda de espacios y formas propias de
expresion, de resistencia a sistema y a la cultura ingtitucional, a la no militancia
politica, al rock, a lo existenciaista, a los tatugjes y perforaciones, a la onda, a los
rastas, 0 a“los rebeldes sin causa’, que personificara el actor Jean Dean en una célebre
pelicula.

Es decir, la reaccion juvenil es entendida como contracultura, de acuerdo con Pérez
Islas y Madonado(1996:20) bien podria tratarse de un rechazo a las instituciones
(Estado, institucion, educacion, orden, usos, conducta etcétera) pero, no se sitlia en una
accion “contrala cultura’, sino contra aguellos saberes - instituciones que encubren €l
poder bajo el ropaje del resguardo de los valores nacionales. Sin embargo, observan

gue de aceptarse designar a las producciones juveniles como subculturas,
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implicitamente se acepta una concepcidn desarrollista, entonces habra que designarles
simplemente culturas juveniles

Rossana Reguillo(1995:21) sefiala que en los noventa los jovenes recodificaron el
mundo entre un escepticismo y un idealismo, lgjanos a un movimiento contestatario y
reivindicativos como € de los sesenta y setenta, donde el futuro lo encuentran incierto.
Ante esaincognita obligd a los jovenes a buscar formas de sobrevivencia, y esa manera
de sobrevivir de carécter dinamico y discontinuo en las culturas juveniles hace que no
compartan en lo absoluto los modos de insercion en la estructura socia, por
consiguiente sus esguemas de representacion configuran campos de accion
diferenciados y desiguales. Afiade que la sola aparicion de los grupos juveniles que
aparentemente no pretenden nada, no obstante, su sola aparicion constituye una critica
a una sociedad excluyente que apunta hacia una lucha propia por sobrevivir y encontrar
espacios e identidades.

Por otra parte, la contracultura para €l escritor José Agustin (Periddico Reforma, 28 de
abril de 2002) es la presencia de jovenes con tales y cuales caracteristicas que
testimonian en sus producciones lo inexorable y 1o sorprendente. Lo que sefiala el
escritor, es que lo contestatario 10 podemos ver no solo desde los poetas |lamados
malditos como Poe, Baudellaire, Rimbaud, Mallarmé o Goethe, sino también en los
jovenes que hoy se asumen como contestatarios.

Esos aspectos que José Agustin menciona, también los encontramos en |as historias de
vida de investigaciones que recogen mundos distintos, desde Opticas también distintas.
Es decir, historias de vida con caracteristicas particulares entre las que destacan: la
exaltacion del “yo”, la defensa por las cualidades artisticas innatas y el no sujetarse a

las reglas. Ejemplo de ello son los siguientes fragmentos:

...yano se produce mucha muisica buena como antes, siguen 10s mismos ritmos,
quieren pura velocidad los chavos ahora. Yo pienso que la velocidad no es lo
importante, el mensaje eslo que vale. Pero la banda aprefiere el pinche ruido, a
lo que traigas dentro del alma, el grito de rebeldia que te corre por las venas.
Soy muy subterraneo, no queremos caer en e juego de ellos mismos
preferimos estar en €l barrio.( en Feixa 1998:249)

Y o nunca me he planteado ningunaimagen. Yo soy como soy y nadamas. Si la
gente interpreta mi imagen de una u otra manera es su pedo , pero no €l
mio.(Cecilia Toussaint en Urteaga Maritza 1998:31)
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José Agustin, sefidla a José Revueltas y Vicente Lefiero como contemporaneos
contestatarios; a Carlos Monsivais |o retrata como antisolemne y a Emmanuel Carballo
lo caracteriza por su rebeldiaiconoclasta. De distintas épocas sefidlaa: Lautrec, Gaugin
y Van Gogh, también llamados pintores malditos, surrealistas como Dali y Bufiud,
existencialistas como Sartré, o la generacion perdida que José Agustin sefidla con
Miller y Hemingwey.

Jovenes que fueron en su momento fueron inspiracion de otros jovenes como La beat
generation, movimiento de los afios cincuenta en California, la cual  pretendié crear
una contrasociedad en el seno de una sociedad dominante, con sus propias reglas y
vaores, y retom6 de los existencialistas parisinos de posguerra elementos del
surrealismo, el daday el psicoandlisis.

Este movimiento confluyd en un masivo despertar juvenil cuya vanguardia més visible
surgié  también en Cdifornia, meor conocida como e movimiento hippy,
difundiéndose posteriormente a escala mundial .** ( Feixa 1998: 79-82)

Los hippies de finales de los sesenta fueron la més distintiva de las contraculturas de
clase media sefidla Feixa, las cuales consiguieron ir mas alla del existencialismo
genérico de sus ancestros y elaboraron propuestas  aternativas mucho més elaboradas
y extendidas: la desafiliacion respecto de la familia e instituciones sociales; el flower
power frente a la sociedad tecnocrética de consumo; la utopia pastoral frente a
industrialismo; la creacion de una verdadera sociedad aternativa con sus propias
cooperativas de produccion y de consumo, canales de comunicacion, lengugje, formas

de aimentacion y rituales. Feixa (1998:82) menciona que la emergencia de las

% Uno de los més lucidos ensayos sobre el movimiento hippy fue e de Stuart Hall, para
é , e movimiento del underground generacional trabajé una dialéctica que puede se
vista como un movimiento entre dos polos : el expresivo y e activista .(en Feixa
1998:82)

El polo expresivo, acentla lo personal, lo psiquico, lo subjetivo, lo privado, lo
bohemio, es decir, elementos en el espectro de las emociones y actitudes politicas.

El polo activista, acentta lo politico, lo social, lo colectivo, € comprometerse en la
organizacion, e momento expresivo da énfasis a un estilo revolucionario , y facilita el
lenguaje atravésdel que se extrae, lo subterraneo, andrquico, lo psiquico de larebelidn
, € desarrollo de una estrategia revolucionaria.(Feixa 1998, 83)
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contraculturas fue € reflgjo de una ruptura en la hegemonia cultural, una crisis en la
ética de las cultura burguesa.

Por otra parte, tedricos de la contracultura de acuerdo con Feixa(1998:78-83)como
Marcusse y Roszark, nombraron a esa juventud contestataria, como una nueva clase,
como la vanguardia de la sociedad futura, y de acuerdo con Roszark (en Feixa 1998:78)
estos jovenes serian la matriz donde se forjaria una alternativa futura, y sefiala que no
es exagerado llamar contracultura a lo que surge en € mundo de los jovenes, un
movimiento que pretendié crear una contrasociedad en el seno de la sociedad
dominante. Sin embargo la oposicion a la guerra de Vietnam y la protesta estudiantil
del 68 fueron los movimientos culminantes de ese proceso. Expresiones juveniles que
tuvieron su reflego en una serie de interpretaciones tedricas que celebraron la
emergencia de la juventud como una nueva clase portadora de la mision emancipadora
gue habia dejado de personificar €l proletariado. (Feixa 1998:80)

Otros autores menciona Feixa (1998:82,83) han establecido diferencias entre las
subculturas juveniles obreras y las contraculturas de los jovenes de clase media; sin
embargo, €l autor cuestiona laradicalidad de esa separacion, dado que hay infinidad de
agrupaciones juveniles de clase media que adoptan caracteristicas subculturales, y hay
subculturas de raiz obrera que pueden convertirse en contraculturas, es €l caso del

movimiento Punk.

e Conclusién

El rol desempefiado por los jévenes ha suscitando controversias, sin embargo vemos
que la expresion, los intentos de rebelion y algunos de revolucién han aparecido
durante épocas complejas; la época de la Depresion (1929) en Estados Unidos o la
década de los setenta. Otros movimientos han surgido de otras protestas juveniles en €l
mundo a partir de una conciencia politica inspirados en filosofias como las de Marx,
Engels, Marcuse 0 e “ Che” Guevara. Movimientos gestados ante una sociedad que
pretende modelar la totalidad de |a personalidad humana a partir de las necesidades del

sistema politico imperante.
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3.3 Polisemia de términos. jovenes como categoria socialmente
construida

Piso e ancho camino de la juventud sin freno / a los vivos me abrazo y de la
virtud me olvido / avido de gozar méas que de salvacion / muero en €l alma por
cuidar lapiel que me recubre.”

Carmina Burana

La sola evocacion de la paabra jovenes segin Mario Margulis(2000), puede
conducirnos a laberintos de sentido debido a las diversas modalidades que presenta. Si
bien, Margulis hace referencia a aspecto seméntico, es decir a la fuerza del nombre,
que va més ala del concepto y de la palabra; del mismo modo, Feixa se introduce en
ese |laberinto de sentido cuando nombra a los jovenes “metéfora’. Ambas orientaciones
sugieren un estado de indeterminacion sin especificar un significado que revele un
sentido particular, mas bien se asume una forma simbdlica que implica una
intervencion bastante compleja dadala polisemia del término jévenes.

Si empezamos a separar |os elementos gramaticales de acuerdo a la morfologia de la
pal abra jovenes, puede decirse que e elemento que contiene e sentido fundamental no
es su lexema, sino e gramema ndimero y sus derivativos, indicativo de que la forma
entre las palabras de una misma familia van desplegando en otros significados:. joven,
jovenes, juvenil, juvendlogo, joviaidad. Esto me permite ver, que en € mas elemental
aspecto morfologico los significados de la palabra de acuerdo al tiempo, a lugar y a
modo son distintos; tanto méas si lo vemos desde la seméantica, donde € reflgjo de su
propia complejidad hace a término polisémico, debido a que intervienen aspectos
sociales, culturales, historicos, educativos, etcétera; es decir los jovenes bajo mdiltiples
caras.

Pero agui lo importante no es lo que reflga la palabra como escritura, ni como
estructura gramatical, sino cdmo se presenta como sujeto social en cada sociedad y
circunstancia, que de acuerdo con Navarro Kuri (1996:18) los jévenes como sujetos
demandan legitimidad y participacion en las decisiones sociales. Es decir, contemplar €l

sentido particular por cada forma de ser joven, y no bao € estigma de la

92



desorientacion, la pasividad, la despolitizacion, la irresponsabilidad, la fiesta, la
explosion, la promesa, la esperanza, entre otros. Aspecto que sefiala Gabriela Messina
(2001:401) como paradojal, cuando dice que en e discurso educativo y social, los
jovenes siempre estan presentes y se constituyen como los prioritarios junto con las
mujeresy los pobres.

Etiquetamientos, que segun Jorge Elbaum( 2000:174-175) imponen cada vez mas
barreras, las cuales apelan a formas de reconocimiento socia y se convierten en signos
de referencia. Las marcas, dice el autor que son utilizadas para reconocer a los pares e
identificar al diferente ya sea por e lenguge, la indumentaria, los tatuges, las
gestualidades, etcétera.

Estas designaciones de acuerdo con Elbaum van legitimando mediante signos una
forma de ser ante los otros, a fin de clasificar a los jovenes en € marco de una
taxonomia verticalizada, que en ocasiones es acompafiada por un explicito desprecio y
en otras por una simpatia paternalista.

Carlos Monsivais (en Reguillo 1998) a respecto estima que los jovenes son aguellos
que por su edad no pueden dejar de serlo y son contemplados desde la benevolencia, la
prevencion o € oportunismo cronolégico, 0 peor aln son una empresa altamente
congtituida para el sermén

Margulis (2000.18) por su parte sefidla gue la juventud es una condicion constituida por
la cultura, pero que tiene ala vez una base material vinculada con la edad, alo que €
[lama facticidad o méas bien un modo particular de estar en e mundo, de encontrarse en
su temporalidad, de experimentar distanciasy duraciones.

Del mismo modo, Eli Evangelista (2000:57) , sefiala que la edad como rango es una
caracteristica de lo juvenil, aunque esto no quiere decir que la edad sea la Unica
determinante en la construccion de la categoria de jovenes , Sino que en consecuencia
habran de incorporarse a andlisis ladiferenciacion socia y cultural desde sus marcos
referenciales, linguisticos, corporales, culturales y experienciales, y no solo una simple
expresibn que Se USa COn poca precision o como mera categoria etaria®® sin

distinciones y con caracteristicas uniformes. (Margulis 2000; Garcia V enegas.2000)

% Considerar la dimension etaria como un dato explicativo de percepciones y practicas
regulares termina funcionando en la investigacion como un obstéculo epistemol 6gico
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Maritza Urteaga(2000:83,84) por su parte sefida que los jovenes han sido vistos
principalmente por la sociedad adulta como futuros sujetos, debido a que ellos y €llas,
siempre han sido tratadas en preparacion hacia una mejor situacion que seria la adulta,
Yy No como sujetos de derecho con deseos, pasiones, errores, pensamientos creaciones.
Esto quiere decir que de calificativo genérico pasa a estatuto de sujeto, que como tal,
demanda legitimidad y participaciéon en las decisiones sociales, que de acuerdo con
Navarro Kuri (1996:17-19) la juventud como actor social y como problema de estudio
dej6 de ser adjetivo para devenir en “un modo de ser,“ € cual hace su aparicion en la
segunda mitad del siglo XX, cuando e proceso de sincretismo cultural se volvié
notablemente dinamico a escalamundial y & concepto de juventud cobro relevancia.
Diversidad de cosmovisiones gque dieron pauta para que lo juvenil se entendiera desde
las distintas maneras de expresion, de lenguaje, de costumbres, de simbolismos.

Todos aguellos rasgos de diferencia, de acuerdo con Eli Evangelista (2000:57) la
definicion de lo juvenil es situacional, ya que la representacion de lo juvenil esvariable
en el tiempoy en el espacio.

Entonces, tener en cuenta todas aguellas dimensiones que separan 0 que unen, o ligar a
los distintos agrupamientos de agentes en una categoria, es lo que Jorge Elbaum
(2000:17) sefida como una de las tareas sociolégica mas comunes, pero agrupar
artificialmente a un conjunto de personas por un Unico atributo comdn sin tener en
cuenta aguellas dimensiones que separan a dichas agregaciones, suele llevar a la
construccion de taxonomias erréneas, es decir agrupamientos arbitrarios. Categorias
que etiquetan, descalifican y amenazan, dado que los jévenes por su enorme diversidad
qgue los fragmenta y otras los enfrenta, estan lgjos de representar una categoria

monoliticay univoca. ¥ (Reguillo ,1998:21,22)

gue impide comprender la influencia de otros factores como la clase, €l géneroy las
pertenencias étnicas o culturales que en ocasiones terminan siendo méas importante
gue la tendencia de una edad determinada. ( Elbaum , Jorge 2000.157)

3" con elo se refiere ala proliferacion de estilos, modas, banderas, apatias y utopias
gue estallan en las sociedades como la migracion constante, el mundo globalizado, €l
reencuentro con los localismos, las tecnologias de la comunicacion, € desencanto
politico , €l desgaste de los discursos dominantes y el deterioro de los emblemas
aglutinadores , que aunados a la profunda crisis estructural de la sociedad mexicana ,

94



Por otra parte, la juventud como categoria socialmente constituida sefidla Margulis
(2000;17) alude a fendmenos existentes y posee una dimension simbolica, misma que
debiera ser analizada desde otras dimensiones, es decir atender los aspectos facticos,
materiales, historicos y politicos, en los que toda produccion social se desenvuelve, sin
reducir la categoria de jovenes a los atributos juveniles de una clase, edad, generacion
0 moratoriavital , sino a una construccion histéricay social .

La condicion juvenil se manifiesta de manera diversa, segun sean las caracteristicas
socioeconOmicas y etarias; sin embargo, apunta Brito Lemus (2000:8) su significacion
socia encuentra sentido en la diferenciacion cultural que establece con los demés, ahi
radica su importancia sociol 6gica

Con los aspectos mencionados, he identificado aquellos que considero son relevantes

paralaconstruccion de los jévenes:

e Losjovenes como sujetos de derecho

e Losjovenes vinculados con la edad como una base material

¢ L os joOvenes desde su sentido particular, de cada forma de ser joven:

e Los jovenes desde la diferenciacion social y cultural, de sus marcos de
referencia, linguisticos, experieciasles corporales

e Los jovenes desde una construccion histéricay social.

¢ Los jOvenes desde dimensiones facticas, materiales, historicasy politicas

Enseguida menciono otras distinciones sobre las distintas formas de como se ven alos
jovenes.

¢ JGvenes como signo:
En tal calidad se consideran aspectos esteticistas ligadas con el cuerpo y con laimagen,
cuyo fin es comercializar la juvenilizacion. Es decir, aquellas mercancias legitimadas y
arraigadas en cierta imagen juvenil que permiten prolongar €l tiempo y €l atractivo de

Ser joven.

son parte indisociable del escenario en que cotidianamente millones de jévenes
recodifican € mundo.( Reguillo 1998;21,22)
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De acuerdo con Garcia Venegas (2000:17-19) estas condiciones externas suelen ser
presentados ante la sociedad como paradigma de todo o que es deseable; vestimenta,
arreglo, otros, que de acuerdo con el autor esos objetos externos o mercancia se
transforma en un vehiculo de distincién y legitimidad, que a su vez se vuelven codigos
que legitiman a la juventud o el signo de la juventud, debido a que consumiendo lo
juvenil se puede ser eternamente joven.

L os jOvenes entonces, se perciben como un enorme y cautivo mercado de consumo, es
decir en este modelo se confunde a lajuventud con lainmediatez, la superficialidad y la
mera imagen. A esto, dice Margulis (2000:87) que esa caracterizacion del “joven
legitimo”, es un modelo eminentemente urbano en cuya imposiciéon influyen con

eficacialos medios masivos de comunicacion.

¢ JOvenes como condicion de edad

Lajuventud es méas que una edad sefidla Brito Lemus (2000:7,8) en la que no se puede
generalizar la condicion juvenil a partir de un indicador tan relativo como la edad, esto
sefida, seriareducir la capacidad como categoria de andlisis.

Mientras que Margulis (2000) expresa que la juventud ademas de ser una condicion
constituida por la cultura, tiene a la vez una base material vinculada con la edad, por o
que ser joven no depende sblo de la edad como caracteristica biolégica, como
condicion del cuerpo, pero si legitima con su cronologia.

Por su parte Jorge Elbaum(2000:166-68) se pregunta por los limites, acerca de hasta
dénde dura cronol6gicamente la juventud y cudl es el limite a partir del cual yano se
es joven, y sefida que es una clasificacion muy arbitraria, ya que no se puede totalizar
el conocimiento sobre los jévenes, que seriaeludir las diferencias que los transforman

en lo que realmente son: jovenes sin juventud o jovenes con juventud.

¢ JOvenes como clase social
Ser joven tampoco depende del sector socia a que pertenece. Margulis (2000) sefiala,
que se ha puesto de manifiesto plantear la condicién de juventud con aspectos relativos
a las desigualdades sociales, debido a que los jovenes de sectores medios y altos tienen

generalmente oportunidades de postergar su ingreso a las responsabilidades de la vida
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adulta. Entonces bajo esta mirada, los pobres nunca podran ser jévenes, debido a la

imposibilidad de acceder de manera diferencial a un privilegio.

¢ JOvenes como mor atoria vital
Concepto complementario a la moratoria social que ya sefialé con Hall, en ese sentido
lajuventud puede pensarse como un periodo de vida en € que se esta en posesion de un
excedente temporal, de un crédito o de un plus, como s se tratara de algo que se tiene
ahorrado, que setienede méas y del que se puede disponer.
No obstante, Margulis, dice que en los jovenes hay una moratoria vital, y sobre esa
aparecen las diferencias sociales y culturales, es decir, en el modo de ser joven, yaque
la moratoria social segin €l autor se identifica con esa sensacion de inmortalidad,
propia de |os jovenes, una manera de encontrarse en el mundo de manera objetivay ala
vez subjetiva, la cual se asocia con conductas autodestructivas, de audacia, de arrojo ,
exposicidn a accidentes, sobredosis, etcétera. Sobre esta condicidn de moratoria social
se han encarnado una cierta mitologia de la cultural juvenil que valoriza el morir joven,
morir antes de envejecer tragicamente para permanecer siempre joven. (Margulis2000:
20-22)
Podria decirse que Jm Morrisson, Hendritx, Janis Joplin, entre otros, encarnan esa
mitologia de libertad, que concebida asi expresa una intensidad emocional que desafia
los limites impuestos por la naturalezay |a sociedad.
La adoracion a esas estrellas del rock son ggemplo de moratoria vital, son objeto de
veneracion por haber pasado a la eternidad en un instante de climax , bajo este modelo
la estrella de rock muere por los excesos, en la cual se da una apreciacién estética del

muerte: “el héroe de rock mas hermoso en la muerte, “por siempre su juventud

revolucionarid*, “ poderosos en € martirio, “ aunque e martirio haya sido inflingido
por e mismo, sefidla Sergio Monsalvo a referirse a Jim Morrisson. (en revista La
Mosca, pp21,22. No. 48, Julio de 2001) Hechos que han alimentado el mito roméantico
de que la autoaniquiliacion es la autorrealizacion perfecta.

Otradistincion radica en €l estilo estadistico

Bajo esta distincion no cabe esperar una mayor precision en cuanto a sus apreciaciones,

puesto que los jovenes son importantes sdlo como cifra demogréfica (Urteaga 2000;83)
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Jovenes que unifican en una poblacion que sblo tienen en comun la fecha de
nacimiento, y sacan conclusiones comunes para todos, como si estuvieran uniformados
por ese simple hecho. (Margulis2000:23)

e Lamemoria social incorporda
Con €llo se refiere a la experiencia socia vivida sefiadla Margulis (2000:19) Jovenes
socializados en mundos de vida distintos, en ambitos diferentes, con cddigos distintos,
nativos de distintas culturas. No es la misma haberse solazado antes o después de la
radio, de latelevision a color o por cable o de la computadora, aun cuando no estén
presentes en todos |os hogares.
Bgjo esta distincion aungue existe la memoria social de la familia, el mundo para €
joven se presenta nuevo, abierto a las propias experiencias, aigerado de las
inseguridades que poseen las generaciones anteriores, poseedores de sus propios
impulsos, generalmente son escépticos acerca de los mayores cuya sensibilidad y
sistemas de apreciacion tienden a subestimar. Sin embargo, los jovenes en esta
distincién se sienten lgjanos de la muerte, también de lavejez y de la enfermedad, pero
también hay una sensacion de invulnerabilidad, de lgania de la muerte, la cua esta
condicionada por la convivencia con miembros adultos de lafamilia ya sean, padresy
abuelos.

¢ JOvenes como generacion
La generacion alude a una época en que cada individuo se socializa y con €lo los
cambios culturales. Cada generacion puede ser considerada hasta cierto punto como
perteneciente a una cultura diferente en la medida en que se incorpora en su
socializacion, nuevos codigos y destrezas, lenguajes y formas de percibir, de apreciar,
de clasificar, de distribuir (Margulis 2000: 18), por lo tanto las generaciones comparten
codigos, pero también se diferencian de otras.
En ese sentido la categoria de juventud, hace referencia a un status subordinado en
donde por 1o general las generaciones precedentes se imponen sobre las subsecuentes. (
Lemus Brito 2000:11,12)
La desigualdad en las relaciones generacionales se funda y justifica en la posesiéon de
un capital cultural que a ser trasmitido a las nuevas generaciones se imponen de

manera arbitraria.
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De acuerdo con Margulis, hay que considerar el hecho generacional como la
circunstancia cultural que emana de ser socializado en codigos diferentes, de incorporar
nuevos modos de percibir, de ser competente en nuevos habitos y destrezas. Esos son
elementos que distancian a los recién llegados a mundo de las generaciones mas
antiguas( Margulis 2000:19)

e JOvenes como categor ia unisex

La juventud depende también del género, del cuerpo procesado por la sociedad y de la
cultura; la condicion de cultura se ofrece de manera muy diferente a hombre o a la
mujer . En el caso de la mujer el reloj biolégico es més insistente, 1o cua le recuerda
los limites de la juventud instalados en el cuerpo, la maternidad por gjemplo, implica
otra moratoria diferente que alterna no solo su cuerpo, sino también afecta la condicién
socia de la juvenilizacion. La juventud para un hombre de clase alta, difiere de una
mujer joven de su clase, y mas aln respecto de una mujer de igual edad perteneciente a
sectores populares. El primero, tiene mayor posibilidad de disponer del tiempo y
excedente, de una mayor moratoria vital y social, mientras que las mujeres se les reduce
esa posibilidad a medida que crecen, incrementandose la reduccion cuando se trata de
sectores populares , en @ que € modo de realizacién de las mujeres pasa
exclusivamente por su condicién de madres potenciales ( Margulis 2000:28)

En conclusidon, definir en una categoria a los jovenes implica una intervencion
compleja, debido a que encuentro una interrelacion de situaciones en las que se trazan
no solo los aspectos esteticistas sino también las condiciones constituidas por la cultura,
el género o d privilegio de las oportunidades si |0 vemos como moratoria, asi también
por laforma en que los jovenes se socializan generaciona mente entre nuevos codigos y
lenguajes, entre formas de percibir y apreciar. Para definir a los jovenes he de
considerar no sblo las formas particulares de ser joven, sino también las dimensiones

que los rodean: fécticas, materiales, historicas, politicasy culturales.
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3.3.1. Construccion de la categoria jovenes universitarios

La categoria de universitarios es una construccién social producto de todo un trabajo de
valoracion que se le otorga a la condicion profesional, vinculada con la forma en que
histéricamente el campo de conocimiento como la universidad se construye y con €l
lugar que tiene en el espacio social.

Asi, los jovenes inscritos en un sistema educativo de educacion superior son otra
manera de ser joven, debido a que la sociedad les otorga ciertos privilegios que otros no
tienen como la moratoria de roles por egemplo, donde e joven(es) suspende
temporalmente sus obligaciones para dedicarse a estudiar; un tiempo de preparacion
flexible que le sirve para adaptarse a nuevas situaciones.

L egitimacion que le concede la sociedad y lainstitucion, ademas de permitirle aspirar a
un proyecto de vida a que no todos tienen acceso, aunque esto ya no sea garantia de
una mejor calidad de vida como sefiale Enrique Pieck (2000) Sin embargo, €l acceso a
la universidad es una aspiracion muy profunday cercana alos proyectos de vida de los
jovenes, los cuales perciben que la educacion es e méas importante insumo social para
unavidadigna,(Evangelista,Ely.2000: 38,41) un capital simbdlico podriamos decir.

Esa valoracién concedida a universitario tiene ventaja sobre quienes viven otras
dindmicas en la sociedad, ya que a estar inmerso en un proceso social y cultural como
la universidad va construyendo un capital cultural, educativo y simbélico durante esa
moratoria 'y después de esta, debido a que existe una continuidad entre la practicay los
procesos del saber. Lo que le permite ser percibido de acuerdo a su modo de
pensamiento, a su rol como universitario, a su conocimiento, a sus relaciones, entre
otros. Es decir, cada joven le da un sentido propio a la labor que realiza como
universitario.

Ademas de esas relaciones, € joven va incorporando progresivamente otras formas
agregativas como: los maestros, los comparieros, diversos grupos sociales, la familia,
los medios de comunicacion y otros actores que vaintegrando a su conformacion como

universitario.
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Bourdieu, por gemplo sefidla que e sistema de ensefianza es considerado como uno de
los mecanismos fundamentales junto con lafamiliay los medios de comunicacion para
la reproduccion cultural (en revista Renglones, UdeG, 2002:105) asi también, la cultura
adquirida en las instituciones, la aprehendida en la familia, en otras redes sociales y los
medios de comunicacién son las que se van incorporando en las relaciones cotidianas
de los universitarios. Aunque € autor sefidle que los estudiantes no sobresalen sdlo
porque estén mejor dotados sino por las claras diferencias sociales de otros capitales
culturales®,

¢ El joven universitario de comunicacion
Esta dotado de un capital cultural, educativo y simbdlico que la universidad le ha dado
y que é va construyendo con un sentido propio durante su moratoria.
Lo que le permite ser percibido de acuerdo a su modo de pensamiento, a su rol como
universitario, a su conocimiento, a sus relaciones y demas formas agregativas; es decir,
cada joven le da un sentido propio alalabor que realiza como universitario y con ello
se legitima ante lainstitucion y la sociedad.
Su soporte basico es e lenguaje® como principio de la interaccién humana, y su

condicién como joven esta constituida no sélo por una base material que es la edad sino

% E| sistema de educacion superior atiende, educa, forma, dota de insumos culturales
,integraen corporaciones y dota de identidad a una buena cantidad de jovenes ( Casillas
Miguel Angel,1996:14)

Bourdeiu (1999:17-30) sefiala que tomar en cuenta las diferentes especies de capital y
su distribucion determina la estructura del espacio socia y este se reorganiza seguin tres
dimensiones fundamentales. En la primera dimension los agentes se distribuyen segln
el volumen globa del capital que poseen, mezclando todas las clases de capital; en la
segunda segun la estructura de ese capital, es decir segun el peso relativo del capital
econémico y del capital cultural en el conjunto de su patrimonio, en latercera, segun la
evolucion en el tiempo del volumen y de la estructura del capital.

% ¢l lenguaje es un fenémeno que ha acompariado a hombre en su devenir social, pero
con e advenimiento del desarrollo moderno, las formas de interaccion social han
adquirido dimensiones inusitadas, no solo como forma de expresion intrinsecamente
dada a toda persona, sino como una verdadera técnica de la construccién simbdlica
(ReynaRuiz,M. 2003:37-41)

esto nos dice que € valor estratégico de la comunicacion es cada vez mas valorado en
las sociedades contemporaneas. Aspectos que se contemplan en e programa educativo
de ciencias de la comunicacion de la Universidad de Occidente (2004)
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por la cultura de su campo de conocimiento, de sus circunstancias en la que se
contemplan el hecho generacional y cultural que emana de ser socializado en cdédigos

diferentes.

3.4. Jovenesy M edios de Comunicacion: impresosy electronicos

La presencia en la sociedad de los medios de comunicacion en las Ultimas décadas
tiene mucho que decirnos, sobre todo que estamos en la sociedad de la informacién,
donde €l saber se integra de una u otra manera a la vida cotidiana de la gente, en este
caso a la de los universitarios quienes por su dindmica en los propios procesos de
formacion, investigacion o divertimento, pudiera pensarse acceden con mayor
familiaridad a fuentes de informacién y medios de comunicacion, sean estos impresos o
electrénicos, por mero placer o para cubrir sus necesidades escolares.

Jovenes inmersos no sdlo en espacios universitarios sino en una sociedad moderna,
donde las importaciones de los medios de comunicacién se difunden en forma
popularizada, tanto el saber de los expertos como toda una gama de programas que se
van integrando a sus experiencias seglin sean sus gustos, necesidades, su naturaleza ,
etcétera.

Los medios impresos como los periédicos o las revistas, asi como los e ectronicos,
estan presentes en las universidades y su peso especifico es cada dia mayor en las
actividades cotidianas de la misma, sobre todo en aquellas que ofrecen la carrera de
comunicacion, que en su afan de actualizarse, de lograr un nivel de competitividad y de
vincularse con otras universidades o con su entorno social, han recurrido ademés de los

medios tradicionales ya mencionadas (periddicos y revistas impresas), a las nuevas

La universidad tiene por objeto la socializacion sistematica, ordenada y jerarquica en torno
a conocimientos, valores, actitudes que conforman los ethos profesionales y disciplinarios. La
universidad conforma un habitus , en torno al conocimiento, la ciencia, la tecnologia y la
cultura, en el miso orden la educacion superior sea tecnoldgica, normal o universitaria se
encuentra estructurada en torno a un sistema jerarquico Yy de prestigios en el que se
reconoce como valor dominante el saber, la relacion maestro —alumno representa en el origen,
un proceso de interacciones donde roles y estatus estan condicionados a valores como la
sabiduria y la erudicion, la fama , la sistematicidad, el prestigio ,la creatividad , la orignalidad, la
innovacion o la sensibilidad que derivan del trabajo académico ( Casillas, 1998:16)
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propuestas de los medios de comunicacién donde el tiempo y € espacio se presentan
bajo nuevas coordenadas; es decir, tanto medios impresos como el ectronicos conviven
y permiten nuevas formas de comunicacion y de consumo cultural entre los jovenes.

Si asi fuera, no podriamos decir que se padece por falta de informacion, en todo caso
pudiera ser una desinformacién causada por la sobreinformacién o por la escasa cultura
de lectura que no permite a los universitarios leer, precisar, corregir los textos en el
impreso o0 en la pantalla; o simplemente se padece de falta de informacién porque no
existen espacios destinados a los jovenes.

Esa falta de espacios segun Navarro Kuri (1996:38) es paraddjico, ya que €l joven
considerado el consumidor prototipo carece de un lugar comunicativo dentro de los
propios medios, de modo que €l sometimiento ante la informacion solo tendria una
validacion: la eficacia. En consecuencia los medios han sido proclives a convertir la
identidad juvenil en una categoria de consumo y no en una propuesta generativa de
cultura. Entonces, ¢Cudles son los espacios juveniles actuales?, sdlo hay dos opciones :
las calles o los medios de comunicacion (Navarro Kuri , en Perez Isas y Madonado,
1996)

De ahi gue los medios de comunicacién, dice Navarrro Kuri (1996) generan una fuerte
confusién social en & seno mismo del espacio cultural, ya que han sido vistos como
una invasion, no solo de la intimidad cotidiana sino en un extrafiamiento vital de los
medios en esa cotidianidad™, o también porque se les identifica con los discursos
legitimadores de poder y con la pretension de igualarlo todo.

Desde esta idea, la cultura juvenil corre paralela a discurso de los medios, como un
espejo magico con e que la juventud se identifica 0 se repudia y en este sentido es
obvio que los medios sélo ven en los jovenes a consumidores; es decir una condicion

gue los medios consideran ideal, sin tomar en cuenta al consumidor mismo.

“0'Los medios de comunicacién son ya parte del universo cotidiano de los jévenes, en
ese sentido Navarro Kuri analiza como se ha convertido en algo indispensable para que
el joven represente su vida, ¢puede la juventud actual pensarse sin television?

El internet en la cultura juvenil. s bien es verdad que todavia no tiene un fuerte
impacto en el grueso de la poblacion, también es cierto que actualmente es unaforma
de comunicacion muy difundida y gque sin duda cambiara cambiara los habitos de las
nuevas generaciones (1996:50-51)
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Si esasi, los medios son lavoz omnipresente o la opinion publica, ellos son lavoz de
la comunidad, su representatividad y su designio. Con ese doble juego dice Navarro
Kuri, los medios no producen cultura, sdlo publicitan una forma de vida que no se
retroalimenta de la sociedad que los consume. De modo que, los medios en cierta
complicidad con las politicas gubernamentales han generado una imagen ficticia de
cultura y de vida cotidiana hasta hacerse vigente en e modo de vida de las nuevas
generaciones.

No obstante, sabemos que los modelos de consumo propuestos por 1os medios no son
asumidos con obediencia pasiva, Sino que su incorporacién estard en concordancia con
el reclamo valoracional del publico y la conducta de |os jovenes en este caso, no puede
reducirse a la condicion de un “autdmata consumista’ segin Navarro Kuri ,1996:40-
52). Y d | hecho de que los sujetos sean interactivos y no pasivos segin Manuel
Castells (2000: 369) eslo que abri6 € camino a su diferenciaciéon y a la transformacion
subsiguiente de los medios de comunicacion, a la segmentacion, a la personalizacion e
individualizacion .

Por otra parte Thompson (1998:17,40, 79) en Los Media y la Modernidad, dice que
para comprender las transformaciones culturales” de las sociedades modernas,
debiéramos conceder un papel centra a desarrollo e impacto de los medios de
comunicacion, lo que implicala creacién de nuevas formas de accion y de interrelacion
en la sociedad, nuevos tipos de relaciones sociales y nuevas maneras de relacionarse
con los otros y con uno mismo. Manuel Castells (2000:29-31) |o sefidla también cuando
habla de la revolucién de la tecnologia de la informacion, y sefiala la capacidad de
penetracion en todo e ambito de la actividad humana, y sobre todo como nuestras
sociedades se estructuran cadavez més en torno a una oposicion bipolar entrelaredy

el yo.

*1 Es evidente dice Thompson ( 1998:40) que los medios de comunicacion han
propiciado estas transformaciones culturales cuales? Los procesos identificatorios se
configuran a través del consumo; es decir, en un proceso de incorporacion cultural de
los medios, un desarrollo que ha dado lugar a una historicidad mediética
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Esto nos habla de como los medios de comunicacion han venido transformando a la
sociedad, desde los habitos de consumir hasta cambiar los espacios que antes era

publicos en privados, incluso en el proceso de incorporacion cultural de los medios.

Entre otros g emplos Thompson sefiala el surgimiento de laindustria de laimpresion, la
cual representd la aparicion de nuevos centros y redes de poder simbdlico que
generalmente quedaba fuera del control de la iglesia y del Estado, aunque ambos
trataran de utilizarla en provecho propio.

Por su parte Castell (2000:360) sefiala que en otro momento la cultura audiovisual, se
tornG una revancha historicaen el siglo XX, primero con €l ciney laradio, luego con la
television, superando la influencia de la comunicacion escrita en la mayoria de la gente.
Es decir, la ruptura histérica con la mente tipografica; asi también e mundo de los
sonidos y de las iméagenes fue relegado alas artes, a dominio privado de las emociones
0 a mundo publico de laliturgia

En la actualidad de acuerdo al autor se integran varios modos de comunicacién en una
red interactiva, que en otras palabras seria la formacion de un supertexto y un
metalenguaje que por primera vez en la historia integran en el mismo sistema las
modalidades escrita, oral y audiovisual de la comunicacion humana.

Segun Thompson,(1998:116) la actualidad de los medios de comunicacion y el
consumo inauguran una nueva relacion de espacio y tiempo* en la que e referente ya
no es laestructura socia (familia, barrio, ciudad, nacion) sino una verdadera telarafia de
relaciones y vinculos grupales que ya no caben en los limites de la connotacién

regional.

2 La percepcion de Thopmpson (55-57) de espacio y de tiempo esta intimamente
relacionada con su percepcion de distancia, de o que se encuentra lgjano o cercano,
configurada pro |os medios con |os que contamos para desplazarnos a traves del espacio
tiempo.

El uso de los medios de comunicacion puede alterar la dimension espacial y temporal
de la vida social, permitiendo a los individuos comunicarse a lo largo de amplios
tramos de espacio y tiempo.
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Asi también el desarrollo de los nuevos medios de comunicacion, no se limitan
simplemente a establecer nuevas redes para la transmision de informacion entre
individuos como ya se ha dicho. Més bien € desarrollo de los medios crea nuevas
formas de accién e interaccion 'y nuevos tipos de relaciones sociales, formas que son
completamente diferentes del tipo de interaccion cara a cara que ha prevalecido a lo
largo de la historia. También provocan una reordenacion de las pautas de interaccion
humana a lo largo del espacio y tiempo debido a que la interaccion socia se ha
separado del espacio fisico, o que supone que los individuos pueden relacionarse unos
con otros incluso sin compartir una ubicacion espacio- temporal comun.

Por ultimo mencionaré que los medios de comunicacion tradicionales como los
periddicosy las revistas impresas han sido reestructuradas y reorganizadas de acuerdo a
Casttels (2000) con nuevos rostros en las pantallas, especializacion, profundidad en
contenidosy seleccion de publicos principamente, es decir nuevas formas de accién

para tener nuevas maneras de relacionarse.
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Capitulo Cuarto: Marco de Referencia.

4.1 La Comunidad estudiantil dela Universidad de Occidente,
Unidad los M ochis

La Universidad de Occidente
Es una ingtitucion publica desconcentrada del gobierno del Estado de Sinaloa, la cua
tiene como antecedente el Centro de Estudios Superiores de Occidente creada en 1974.
Es hasta 1980 cuando se inician las operaciones en la ciudad de Culiacan y los Mochis
con las &reas fundamentales. En ese mismo afio, se le otorga reconocimiento oficial
guedando facultada para funcionar como Institucion de Educacion Superior en €l
Estado de Sinaloa, confiriéndole personalidad juridica propia y valida oficialmente los
estudios que imparte la UdeO.
Es asi como un grupo de visionarios encabezados por € Doctor Gonzalo Armienta
Calderon y siendo su primer rector el Doctor Julio A. Ibarra Urrea, dan vida a la
universidad publica del estado de Sinaloa, para cumplir las funciones sustantivas de
docencia a través del sistema trimestral, la investigacion y difusiéon. Actualmente con
cinco unidades y una extension: Los Mochis, Guasave, Guamuchil, Culiacan, Mazatlan
y e Fuerte. 1993 es una fecha importante en la vida de la universidad ya que se
incorpora a la Asociacion Nacional de Universidades e Instituciones de educacion
superior (ANUIES)
La esencia filosofica de la universidad esta representada en su escudo y lema: “ Por la
cultura a la libertad, “ €l cua reflgja la orientacion histérica de la universidad,
enriquecida por la accién diaria de los estudiantes, pensando siempre que la culturasin
la libertad no es concebible, porque sdlo en el &mbito de la libertad, podra madurar la
obra civilizadora de los sinaloenses.
El escudo en contenido y forma es la representacion plastica de los principal es recursos

naturales y alavez de |as actividades productivas de laregion.*

® Véase, los siguientes libros consultados.

Ibarra Urrea, Julio, Nace una nueva Universiad, Universidad de Occidente
.México1983.

Educacion y Derecho de ser, Universidad de Occidente. México, 1982
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En cuanto a la estructura institucional, € programa académico de comunicacién queda
adscrito a departamento de ciencias sociales y humanidades después de un proceso de
reforma curricular desarrollada durante el 2001. Esto permite un modelo educativo mas
reflexivo e integra e cual posee una curricula flexible que articula tres etapas de
formacion a través de 12 trimestres: genérica bésica, disciplinar y de especializacion,
cimentada en una filosofia humanista.

El objetivo del programa de comunicacion busca formar a los universitarios de manera
integral, con un sentido critico, propositivo, innovador, éticoy social, con conocimiento
en lenguajes que permitan su intervencion en las organizaciones, la vida social,
cultural, politica, educativa, econdmicay productiva del pais, a partir de desarrollo de
competencia personales y profesionales y de habilidades para la innovacion y
aplicacion de técnicasy estrategias del proceso comunicativo.*

Ademas, podemos ver en el perfil del egresado de comunicacion la persistenciaen €
lenguaje:

a) generar mensgjes de interés que contribuyan al incremento y la mejora de la
sociedad en todos los ambitos utilizando |os lenguajes comunicativos con una
vision humanista.

a.Desarrollar habilidades para el mangjo del lengugje y equipo de tecnologias de
informacion y comunicacion.

De acuerdo a datos del programa educativo de ciencias de la comunicacion (2004) No
hay una planeacion de préacti cas académicas profesionales, existen serias deficiencias en
ortografia y redaccion asi como de habitos de lectura. Por otro lado, la linglistica es
una de las materias con mas indice de reprobacion en la etapa disciplinar. No obstante,
el nuevo modelo educativo entre otras cosas pretende enfrentar esas deficiencias desde
los primeros trimestres ubicando en €l plan curricular materias como: expresion ora y
escrita y redaccion avanzada en la etapa genérica basica y durante la etapa disciplinar

se ofrecen entre otras materias, apreciacion y formacion literaria, géneros periodisticos,

Dévila, Humberto; Ibarra Julio y Antonio Malecén. Ideologiay Filosofiade la
Universidad de Occidente, Universidad de Occidente. México,1982

Universidad de Occidente. Plan Universitario de Desarrollo Estratégico. De frente al
nuevo siglo, prospectiva universitaria. 2010.

* Ver programa educativo de ciencias de la comunicacion, UdeO, 2004
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lingUistica, técnicas de expresion y locucion, aspectos de guionismo en los distintos
medios de comunicacion. En |la etapa de especializacion las materias relacionadas con
el lenguge son, periodismo de investigacion, y produccién en los medios, entre otras
materias que integran el plan de estudio.
Unidad deregistro
La comunidad universitaria que conforma la Universidad de Occidente, unidad los
Mochis cuenta con una poblacion de 2,147 alumnos, de los cuales 322 pertenecen a la
carrera de comunicacion y 112 estén inscritos en sexto trimestre segun datos del 2002.
Perfil delosj6venes®
Los universitarios del sexto trimestre de la carrera de comunicacion son la experiencia
directa en lainvestigacion, cuya edad promedio es de 21 y 23 afios de edad. De esos 31
son hombres y 65 mujeres distribuidos en los turnos matutino, vespertino y nocturno.
Maés de la mitad, el 64.6 por ciento toma clases en la mafiana; el 22.9 asiste en latarde
y el 12.5 en lanoche. De esos jovenes, e 74 por ciento vive en la ciudad de los Mochis
y €l 26 por ciento provienen de poblaciones aledafias como, €l Valle del Caririzo y Cd.
Obreg6n Sonora principalmente, un porcentaje mas peguefio, corresponde al siete por
ciento que proviene de El Fuerte y Juan José Rios.
La generalidad muestra que € bachillerato lo cursaron en las escuelas publicas y las
técnicas. El 57.3 por ciento paralas primerasy el 33 por ciento paralas segundas, y €

9.4 realizd sus estudios en escuel as privadas.

> En anexos ver datos de control del cuestionario Consumo cultural jévenesy medios
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Capitulo Quinto: Marco M etodol 6gico

5.1 Disefio deinvestigacion

En e presente estudio se consideraron dos tipos de medios. impresos y electronicos
para conocer €l consumo cultural que hacen los jovenes y con base en los resultados
proponer algunas sugerencias a través de una investigacion explorativa, esto obedece a
gue por primera vez se accede al tema en la universidad, y es analitica e interpretativa
porque se reflexiona en la teoria seguin os resultados de la encuesta como instrumento
de investigacion.

Para redizar la exploracion se consideraron fuentes directas, asi como agunos
registros de periodicos y revistas como guias e ideas relacionadas con el problema de
estudio.

De acuerdo con Sampieri y otros (1991:58-60) los estudios exploratorios nos sirven
para familiarizarnos con los fendmenos relativamente desconocidos, obtener
informacion sobre la posibilidad de llevar a cabo una investigacién méas completa sobre
un contexto particular de lavidareal, y por o general estas investigaciones establecen
el tono de investigaciones posteriores méas rigurosas.

5.2.Instrumentoy tipo de muestra

Cuestionario con 50 reactivos, una muestra representativa intenciona aplicada a 96 de
110 jovenes de ambos sexos (31 hombres y 65 mujeres) del sexto trimestre de
comunicacion de la UdeO unidad los Mochis, y cuyo rango de edad es de 21 a 23 afios.
Muestra gque fue definida considerando gue los jovenes estuvieran a la mitad de la
carrera 0 etapadisciplinar de acuerdo a nuevo modelo educativo.

Este muestreo no probabilistico reposa sobre la intencionalidad de diversificar, por ello
se consideré como una muestra cualitativa que nos permite captar la diversidad en las

respuestas de los jovenes.
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Elegir entre una muestra probabilistica 0 una no probabilistica depende de los objetivos
del estudio, del esquema de investigacion y de la contribucion que se piensa hacer con
ella. (Sampieri, Fernandez Collado y Baptista.1991: 208)

5.3. Trabajodecampoy plan deandlisis

La aplicacion del instrumento se realizd durante el mes de mayo de 2002 en un tiempo
anico mediante la aplicacion de un cuestionario de 50 reactivos con preguntas cerradas
y abiertas; en las primeras se jerarquizaron las opciones (1 parala primeramencion y 2
para la segunda) y en otras, el universitario pudo seleccionar més de una opcion o
categoria de respuesta. En cuanto a las preguntas abiertas, estas permitieron otras
alternativas para profundizar més las respuestas u opiniones de los jévenes.

Una vez aplicado € instrumento de investigaciéon se procedio a andlisis de los datos
recabados y se le dio un tratamiento estadistico a través de un Paquete Estadistico para
Ciencias Sociaes (SPSS)

Problemay Preguntas deinvestigacion que orientan cada Item del cuestionario

En e problema de investigacion se
contemplaron tres aspectos : Los items del cuestionario
El primero se derivé del lugar comun (9,10, 11) dan respuesta a :
deque “nadieleeya’. Qué estan leyendo los jovenes?
Setrata de superar esta afirmacion
y explorar qué estén leyendo los Los items (12,17,20,23, 28,31)
jovenes, através de qué medios a través de qué medios (virtuales o
(virtuales o tradicionales) tradicionales) y serefieren
¢Cuéles son las formas actuales de a publicaciones impresas
lectura que se mantienen y cuales y electronicas como los periddicos y
son las que se transforman? revistas)
La pregunta deinvestigacion que L os habitos de lectoria
responde a ese primer aspecto es . gue corresponden a tiempo que le
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Cud es e consumo cultural que realizan| dedican ala publicacion electronica
los estudiantes de comunicacion en los| (item 14) impresa (item 25)
medios impresos y electrénicos
desde los habitos de lectoria (si leen o no,| Lafrecuencia, cadacuanto

qué leen, € tiempo que dedican a la (item 13) parala publicacion electronica
exposicion de esos mediosy la (item24)

frecuencia con que consumen medios| paralapublicacionimpresa

impresosy electronicos.

El segundo aspecto tiene que ver con | Como sedalarelacion entre

llegadadelas ediciones los universitarios con los medio
electrénicas, donde se establece electronicos segin e proceso d
unanuevarelacion espacioy tiempo, consumo: razén de esa consulta, dénd
asi el consumo que los universitarios acostumbra leerla, que parte lee, nivel
hacen de los medios también de esa lectura, como lee.

sesitlaen estas nuevas coordenandas. Los items (15,16,34) son para

las publicaciones electrénicas en general

Lapreguntade investigacion (17,18, 19) para periodicos electronicos
plantea explorar como sedala (20 21,22, 35) revistas electrénicas
relacion entre os universitarios con en cuanto a cémo eslarelacion con las

estos medios ( el ectrénicos e impresos) Publicaciones impresas.
y qué proceso de consumo Para publicaciones en
(selectivo, indiscriminado, para general corresponde a los items
informarse, paradivertimento) realizan. | (25, 26, 27)
periédicos impresos ( 28, 29,30,36)
revistas impresas ( 31,32,33,37)

En el tercero, se consideran Lasdemandas y expectativas
las expectativas y demandas de los sobre medios el ectronicos corresponde
jovenes sobre un medio de alositems ( 34, 35)
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comunicacion hecho especificamente

paraellos. Atender sus préacticas

de consumo ayudara a definir

algunas pautas generales parala

edicién de un nuevo medio impreso

electronico dirigido a universitarios.

L as preguntas de investigacion :
Cudles son las demandas y expectativa
de los estudiantes de comunicacion sobre

medios impresos y electronicos propios \
externos.

Qué pautas generales seguir para
la edicibn de un medio (impreso
electronico) dirigido a universitarios

sobre medios impresos (36,37,38,39)

L as expectativas sobre

publicaciones universitarias

(40. 41,43, 44,

L as demandas sobre medios propios

(45, 47)

Qué pautas generales seguir para
la edicion de un medio (impreso
electrénico) dirigido a universitarios
(42, 45, 46, 48,49,50)
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Capitulo Sexto:

6.1. Andlisisde resultados

L os resultados de la investigacion empirica del presente estudio explorativo da cuenta
del consumo cultural que hacen los jovenes de periddicos y revistas impresas o
electronicas, internas y externas a la Universidad de Occidente, unidad los Mochis a
través de una muestra representativa intencional aplicada a 96 de 110 jovenes de
comunicacion entre 21 y 23 afios de edad, de los cuales 31 corresponden a género
masculino y 65 al femenino; es decir una composicion social femenina més alta por €
nimero de mujeres que en la matricula de los hombres.

De esos jovenes, € 74 por ciento vive en la ciudad de los Mochis en colonias
populares, €l 26 por ciento proviene de poblaciones aledafias como el Valle del
Carrizo, e Fuerte, Juan José Rios, y Cd. Obregén Sonora; lugares donde también
cursaron su bachillerato y en la que predomina la escuela publicay técnica; e 57.3 por
ciento paralaprimeray e 33 por ciento paralasegunda, y €l 9.4 realizo sus estudios en
escuelas privadas.( ver cuadros del 1 a 9)

De acuerdo con estos datos de control podemos observar que los universitarios se han
formado en contextos culturales distintos por tanto sus consumos culturales reflgan
también formas diferenciales que enriquecen los resultados de esta exploracion; de ahi
que las maneras de emitir, recibir, interpretar y valorar las formas simbélicas™
siguiendo a Thompson (1997) pueden diferir de un individuo a otro segin las

pOsi ciones que estos ocupen en campos o instituciones estructurados socia mente.

1.- Lasdiferentes manerasde consumir tienequever con

losintereses y valoraciones de cada universitario

% con formas simbdlicas Thompson se refiere a las construcciones que representan
algo, serefieren aago, dicen algo acerca de algo sobre las maneras en que las figuras
0 expresiones se refieren 0 representan algun objeto, individuo o situacién, sino
también a la manera en que, habiéndose referido a algin objeto o habiéndolo
representado, las formas ssimbdlicas dicenalgoded .
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Las formas de consumir son distintas unas de de otras, independientemente de que el
espacio universitario en el que se desarrollen sea e mismo, no asi las valoraciones de
es0s recursos culturales. Esto nos dice que los jovenes se van conformando a partir de
una naturaleza cultural que va nutriendo su capital, y a medida que este se incrementa

va cobrando importancialo que leen o dgjan de leer.

Cuando plantee e lugar comun de que “nadie lee ya’, se pretendia superar esa
afirmaciéon a suponer que un estudiante de comunicacion a menos debiera tener
relacién con alguna revista o periddico, de ahi que la exploracién sobre consumo
cultural empezd con la pregunta ¢Qué estan leyendo |os jovenes, a través de qué medios
s virtuales o tradicionales. Un primer planteamiento del problema de investigacion que
consideré como €l hilo conductor hacia otros, para conocer las formas actuales de
lectura que se mantienen y cuéles son las que se transforman. De modo que, sin dato
alguno como referente en cuanto a otras exploraciones en la universidad, construi la
primera pregunta de investigacion para identificar cual es el consumo cultural que
realizan los estudiantes de comunicacion en los medios impresos y electronicos desde
los habitos de lectoria (si leen 0 no, qué leen, el tiempo que dedican a la exposicion de
esos mediosy lafrecuencia con que consumen medios impresos 'y electrénicos.

Las preguntas 9, 10, 11 dieron los primeros datos todavia muy generales sobre ¢Qué
estan leyendo los jovenes?, y pese a que leer no es un gercicio muy popular en €l

mundo, y leer sin consigna de utilidad es todavia mas impopular;_el 96.9 por ciento del

total de la muestra dijo leer ago, de los cuales € 50 por ciento lee mas el periddico, €l

24 por ciento libros que no son de laescuelay e 22.9 por ciento revistas, y solo el 1.0
por ciento no contesto.

Ademés, e 99.0 por ciento de estos jévenes tienen presencia ante el medio virtual a

través de las précticas mas comunes cOmo es la visita a dgun sitio de internet o por

medio de los distintos buscadores de informacién , pese alaidea equivocada que en un

principio tuve, de que serian muy pocos los asiduos a internet debido a los comentarios
en las aulas o las dificultades que mostraban los jovenes para realizar sus trabajos via

electronica. Vemos entonces que actualmente esa forma de comunicacion es muy
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difundida y sobre todo les proporciona una gran cantidad de informacion, que sin duda

esta cambiando |os habitos de |as nuevas generaciones.

El lector universitario esta masfamiliarizado con
medios impresos aunque también convive

con propuestas electroénicas.

En e caso de México € desarrollo de las habilidades lectoras de quienes han tenido
acceso a una formacion superior se manifiesta en forma diferencial, derivada de una
relacion tanto de los contextos culturales en cada universitario se ha formado, como €l
de una vision cognitiva méas complgja ala que cada uno se ha enfrentado, como: la
argumentacion, la sintesis, € razonamiento, la lectura entre lineas, la capacidad de
discriminar y locaizar informacién precisa, entre otras. Sin embargo en las
universidades es especificay se emplea mas para resolver problemas concretos, sin un
excedente de lectura ni de habilidades desarrolladas que tiendan a la superacién
intelectual ni profesional, como puede observarse en € joven de la universidad de
Occidente.

Para conocer a través de qué medios leen los jovenes s virtuales o tradicionales, las
preguntas 12 y 23 principalmente definen el tipo de lector universitario. Las preguntas
28,31 corresponden a las publicaciones impresas. Segun los datos €l lector universitario
estd més familiarizado con los medios impresos aunque también convive con las
propuestas el ectronicas.

Resultados que nos hablan de que los lectores de publicaciones impresas ya sean
periddicos, revistas, suplementos y libros sumaron el 93.7 por ciento y las electronicas
sumaron el 60.5 por ciento. De manera que las tradiciones transmitidas a través de
periédicos y revistas escritas contintian jugando un papel importante en la vida de los
universitarios, pero vemos gque se han ido transformando e incorporando al contexto de
los jovenes nuevas y significativas formas de consumo en tiempo y espacio.

En cuanto a los habitos de lectoria que corresponde a tiempo que le dedican a

determinada publicacién. La pregunta 14, corresponde a la electronicay la 25 parala

publicacion impresa.
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El consumo promedio de los jévenes universitarios en cuanto a publicaciones
electronicas es de una horay una horay media el tiempo que emplean para informarse
de acuerdo a 33.3 por ciento, o cubrir necesidades escolares principalmente segin el
21.9 por ciento. Curiosamente solo e 10 por ciento consulta ese medio para
entretenimiento, €l resto no sabe 0 no contesto .

Datos que nos hablan de que los jovenes leen para cubrir sus necesidades que en este
caso son mas informativas y escolares, sin embargo méas del 30 por ciento sigue sin
contestar 0 no sabe. Como bien sabemos en el pais € grueso de los |lectores jovenes esta
relacionado con solucionar tareas o problemas précticos, es decir se reconoce € sentido
practico o instrumental de lalecturay no lalectura que tiene los ingredientes de libertad
o de placer, de ese modo se fomenta la idea de que leer es aburrido a asociarla con
deber.

En cuanto a los habitos de lectoria de la publicacion impresa los habitos cambian

respecto a la publicacion electronica. Si vemos que € porcentgje que dejé de contestar

es solamente el 4.2 por ciento para laimpresay para la publicacion electronica quienes
no contestaron sumoé el 31.5 por ciento; reticencia que todavia persiste hacia esas
publicaciones por parte de los jovenes.

No obstante el tiempo estimado de lectoria para la publicacion impresa es menor que la
electronica esto es una hora parala primeray una horay media parala segunda. Pero el
nimero de lectores es mayor para la publicacion impresa el 95.8 con relacion a la
electronica el 45.3 por ciento.

En cuanto alaafrecuencia que mide cada cuanto lees esa publicacion electrénica

La pregunta 13 corresponde ala publicacion electronicay la 24 alaimpresa.
Solo e 12.5 por ciento consulta diario alguna publicacion electronica, de esos jovenes

un_ porcentaje igual del 20.8 por ciento es para quienes consumen publicaciones

electrénicas entre dos o tres veces a la semana y una vez cada semana siendo un total

de 41.6 por ciento. Los otros consumen publicaciones solo una vez a mes, y entre los

gue no contestaron o casi hunca suman 37.1 por ciento.

Con relacién ala publicacion impresa, la frecuencia de lectura es de dos o tres veces a

lasemana segun el 43.8 por cientoy e 30.2 por ciento dice leer diario, solo € 2.1 no

contesto, y € resto del porcentgje corresponde a quines contestaron con casi hunca o una
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vez a mes. Por o que se considera que las publicaciones impresas siguen siendo un
punto de referencia dado que esas précticas estan fundamentadas o justificadas en la

tradicion regional.

Conclusion del primer aspecto:
Con los puntos anteriores se contesta e primer objetivo especifico, que consiste en
identificar el consumo cultural de medios impresosy electronicos, asi como los habitos
de lectoria, exposicion, frecuencia de acceso y compra de los jovenes con relacion a
los medios impresos y electrénicos.
Resultados que nos dicen que los universitarios de comunicacion consumen mas
publicaciones impresas aungque también convive con las propuestas electronicas, de
manera que las tradiciones transmitidas a través de periddicos y revistas escritas
contintian jugando un papel importante en lavida de los universitarios, pero vemos que
se han ido transformando e incorporando a contexto de los jovenes nuevas formas de
CoNsumMo en tiempo y espacio como es el caso de internet.
Los habitos de lectoria que corresponde a tiempo que le dedican a determinada
publicacion, € consumo promedio es entre una hora y una hora y media, para las
publicaciones electronicas, tiempo que emplean para informarse o cubrir necesidades
escolares principalmente, y curiosamente solo e 10 por ciento lo dedica a
entretenimiento. En cuanto a los habitos de lectoria de la publicacion impresa los habitos
cambian, ya que € tiempo estimado es menor que e eectrénico.En cuanto a la
frecuencia que mide cada cuanto lee esa publicacion electronica sdlo e 12.5 por ciento
hace una consulta diaria a diferencia del impreso la consulta diaria es del 30.2 por
ciento.

2. Losuniversitarios tienen frenteas el reto dela adaptacion

alosnuevostiempos. masdelamitad dela muestra

no lee publicaciones electronicas.
El segundo aspecto que se planted en e problema de investigacion tiene que ver con la

llegada de las ediciones electronicas, donde se establece una nueva relacion espacio y

tiempo, asi también el consumo que los universitarios hacen de los medios se sitla en
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esas nuevas coordenandas, contestando asi |a pregunta de investigacion que explora cdmo
se da la relacion entre los universitarios con estos medios, electronicos o impresos y qué
proceso de consumo selectivo, indiscriminado, para informarse, para divertimento
realizan.

Las preguntas 15, 16, 34 corresponde a las publicaciones electronicas en general, y nos

muestran que las razones de consulta de |os jovenes hacia una publicacion electronica

es para informarse principalmente asi lo sefiald el 33.3 por ciento, e 21.9 por ciento

dijo cubrir necesidades escolaresy €l 10 por ciento para entretenimiento. Datos que nos
hablan de que los jovenes leen |o indispensable en las publicaciones eectronicas para
cubrir sus necesidades que en este caso son mas informativas, pero podemos ver que
entre |0s que no contestaron y no saben suman el 28 por ciento de esos jOvenes.

En cuanto alarazdn para consultar una publicacion impresa el 56.3 por ciento es para
informarsey el 18.8 por entretenimiento.(ver cuadro 26)

L os medios de comunicacion han venido transformando a la
sociedad, desde los habitos de consumir hasta cambiar

los espacios que antes eran publicos en privados,

De acuerdo a la pregunta 16, acostumbran a leer la publicacion electrénica tanto en su
casa €l 29.9 por ciento como en el cyber café 28.1 por ciento principalmente, y un 10.4 o
realiza esta préctica en la universidad, €l 27. 1 no contesto y el resto lo hace en otros

lugares. La suma de quienes establecen una nueva relacion espacio tiempo ya sea en su

casa, en € cyber café, en launiversidad o en otros espacios es del 73.6 por ciento.

Sin embargo en la pegunta 34 se les pide mencionen dos periddicos electronicos que

generalmente lean, y méas de la mitad €l 55 .2 por ciento no contestd y quienes 1o hicieron

el 28.1 por ciento dijeron leer el periédico el Debate de los Mochis de forma electrénica

Esto nos dice que mas de la mitad de |la muestra no |ee periddicos el ectroni cos.

En cuanto a la publicaciéon impresa, €l 88.5 por ciento de los estudiantes lee el periddico
en su casa, y de esos el més leido también corresponde al periddico local El Debate de los
Mochis con un 79.2 por ciento de lectores (ver pregunta 36)
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Esto nos habla de como los medios de comunicacion han venido transformando a la

sociedad, desde los habitos de consumir hasta cambiar 10s espacios gue antes era publicos

en privados, incluso en e proceso de incorporacion cultural de los medios. ( Castells ,
Manuel . 2000:29-31)

El consumo delosjoévenestiene que ver con lastendencias
delamoda o € esteticismo. Ademas es un consumidor

de propuestas locales

En la pregunta 17 €l interés, es conocer qué parte del periédico electronico lee. En esta
forma de consumo se identificd a un lector universitario que consume menos lecturas
de indole internacional, nacional, temas especializados en ciencia, politica o economia

y policiaca, y mas aspectos recreativos como la moda, tips, superacién personal.

Ademés la parte mas leida de las publicaciones impresas y electronicas tienen que ver
con la portada o pagina principal donde vienen los encabezados.

El 7.3 lee deporte y con igual porcentgje esta € arte, la cultura como € cine, pintura,
musicay los editoriales. Cifras que corren paralelas si de revista o periddico electronico

se habla donde |os articul os sobre recreacién son los més leidos.

Es el caso de las revistas electronicas que corresponde a la pregunta 20, los jovenes
leen més articulos en un 15.6 por ciento y recreacion € 13.5 por ciento, cultura 9. 4,
salud fisicay mental 7.3 por ciento y lo que menos leen son cienciay tecnologia 1.0 por

ciento lee ensayosy cronicas, €l resto no sabe 0 no contesto.

Con los datos anteriores podemos decir que los jovenes si leen, sdlo que no leen lo que
otros quieren o dicen que deberian leer como sefiaa Arglelles (2003) de manera que la
libertad de leer (moda , tips 0 superacion personal) es considerado como una actitud

evidentemente placentera en el caso de os universitarios. Esto nos habla de que €

consumo de los jévenes ahora tiene que ver con las tendencias de la moda o €
esteticismo que prevalece en los chicos y chicas de hoy; esdecir, el consumo que exige
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lo bonito, lo divertido, la imagen, lo brilloso, 1o buena onda como sefidla Sergio
Gonzélez (Periodico Reforma, 27 de abril de 2002)

No obstante, si nos vamos por esa tendencia de moda, €l lector no tiene que hacer un
esfuerzo intelectual porque estén escritas de manera coloquia debido que acostumbran
a leer frases cortas relacionadas con la imagen, lo cual provoca que quien las consume
se quede en la etapa infantil de lalectura. Esto de acuerdo con Elsa Ramirez empobrece
mucho €l capital linglistico y frena el desarrollo de las capacidades lectoras, de tal
manera que el problema no es que las consuman, sino que sea lo Unico que consuman o

lean sefidla (Ramirez Elsa, Periddico el Financiero, 28 de enero de 2003)

La pregunta 18, que corresponde a nivel de lectura que hacen del periddico

electronico, segun € 38.5 por ciento es meramente informativo, de comprension 13.5y
de andlisis 10.4, €l resto no sabe 0 no contestd. Es decir, € grado de profundizacién que

el universitario realiza es méas informativo, ya que generalmente emplea esa lectura

mas para resolver problemas concretos, sin un excedente de lectura. De igual manera, a

nivel de informacién realiza la lectura en unarevista electronica asi lo dijo €l 34.4%, y
el 15.6 de comprension, €l resto no sabe 0 no contesto seguin € cuadro No. 21.

En cuanto a como hacen la lectura del periddico electrénico de acuerdo con e cuadro
19 el 25.0 por ciento lee sobre lapantallay €l 22 por ciento hace saltos de pégina. Esto
nos habla del 47 por ciento de los jévenes emplean otras habilidades o destrezas en
otros espacios virtuales en sus lecturas, y €l 5.2 requiere leer sobre papel y e 5.2
imprime y lee sobre papel. En cuanto al la revista electronica el 20.8 por ciento hojea
lasrevistay €l 31 por ciento lee sobre la pantallay solo el 4.2 por ciento imprimey lee

sobre papel algunos aspectos de su interés.

En cuanto a la lectura de periodico impreso € nivel de lectura también es informativo
asi lo menciono el 57.3 por ciento, un porcentaje mas alto que e electronico, seguido
de un 14.6 por ciento de lectores criticos.

S es asi, las formas actuales de lectura se van transformando en lectores mas ubicuos o

hacen otro uso del espacio-tiempo, debido a que la mayoria de los jévenes leen sobre la
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pantalla; un porcentaje muy peguefio tanto el periddicos como en revistas requiere de
algo tangible como el papel paraleer.

Sin embargo, a preguntar qué revista electronica acostumbra leer, se les pide que

mencione al menos dos, € 69.9 no contestd; ademas, las respuestas que dieron no

coinciden con una revista electronica, sino con una revistaimpresa (ver pregunta 35) lo
cual nosindica gue en realidad no leen esas publicaciones de manera el ectronica. De las
gue mencionaron esta Proceso revista politica con € 4.2 por ciento. Juveniles y de
orientacion e 6.3 por ciento y corresponde a las revistas dirigidas a adolescentes y
jovenes con temas diversos como la moda, tratamientos de belleza, espectaculos,
etcétera, entre las que predominan Veintitantosy Tu. El 3.1 corresponde a las revistas
de tradicién familiar de moda y mundo como: Vanidades. Condensadas como
Selecciones 'y Contenido el 2.2 por ciento y otro 2.2 por ciento a las de chismes como ,
Tv, Notas, Tv, Novelas.

L os medios de comunicacién, sefiala Jesis Martin Barbero significan parala escuelaen
primer lugar un reto cultural; pues los medios no sélo descentran las formas de
transmision y circulacion del saber, sino que constituyen un decisivo ambito de
socializacion, de dispositivos de identificacion , proyeccion de pautas de conocimiento,
estilos de vida y patrones de gustos. (en Revista Renglones “ los oficios del
comunicador”, UdeG,2001: 19)

Losqueno leen, si leen, sdlo que no leen lo que otrosquieren,
lo que otrosdicen que deberian: Vanidadesy Cosmopdlitan

las mas consumidas por losjovenes

Hay autores que defienden la libertad de leer y a mismo tiempo la libertad de no leer,
de este modo se considera que la actitud de los jévenes frente ala lectura adquiere otra
dimensién evidentemente placentera, cuando més que asignarsela como deber se le
trasmite por recomendacion sin que el estimulo sea la recompensa. Es decir €l
desarrollo de una mayor independencia de lalectura que privilegia la satisfaccion més
que el deber
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En el &mbito del consumo cultural son motivo de estudio no solo los bienes con mayor
autonomia como el conocimiento universitario o el arte que ahi circula por mencionar
algin ¢gemplo; también abarca aquellos productos muy condicionados por
implicaciones mercantiles como: los periédicosy las revistas, o que leen , sus gustos'y
otras prescripciones especificamente culturales.

En este caso la revista impresa las mas leidas por los jovenes son: Vanidades y

Cosmopolitan cada una con un porcentgje igual del 10.4 por ciento, es decir el 20.8
por ciento prefiere esa categoria de revista.

La primera,_Vanidades en cuanto a la composicion de la revista se define por una serie
de conexiones visuales ininterrumpidas a través del color o de la unién de lineas y
recuadros, es decir no hay espacios vacios, sin embargo se da una regularidad en los
elementos de esa composicién o un orden, puesto que es una revista gue en la imagen
establece delicadeza, refinamiento, sobriedad.

En cuanto a la estructura de la informacidn, generalmente son notas con una tipografia
convencional  reforzadas con iméagenes fotograficas, y generalmente hay una
distribucion de secciones y paginas establecidas.

El lenguge cuida las formas de acuerdo a la etiqueta, y se utiliza un lengugje lleno de
neol ogismos como Brunch, trend, glamour, fashion , inn, otros.

En cuanto a contenido, la portada corresponde a la modelo de moda, perfumes y
cosméticos de marcas prestigiadas como Cartier, Lancome o Estee Lauder, ata costura,
vigies muy Trend, y comidas de alta cocina, algunos recuadros ilustran obras plasticas
de pintores famosos y libros recomendados, es decir pequefias dosis culturales como
narraciones literarias. Cine y sus estrellas de talla internacional, colecciones de los
famosos y sobre todo la realeza, destacan aspectos de mujeres que han triunfado, asi
como la vida novelada de ciertas luminarias 0 personalidades de paises lgjanos, y por
supuesto el horéscopo del mes en la Ultima pagina. Vanidades es una revista
internacional impresa en México con una gran cantidad de péaginas dedicadas a la
publicidad y con una periodicidad mensual.

La revista Cosmopolitan , se caracteriza por una composicion méas audaz que la
anterior, es decir las imagenes fotogréficas se muestran con mayor atrevimiento,
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seguridad y confianza en si mismo, pues representa la revista de la chica sexy, moderna
y sin tabues.

En cuanto a la informacion los textos poseen una carga emotiva, otras impulsivay a
veces desbordante de lo que la mujer de hoy pudiera hacer, a través de extensa
informacion en la que destacan consgjos tanto de hombres como de mujeres con
relacion a la pargja. Mujeres que representan la espontaneidad, 10 extravagante, y la
efectividad en 1o que hacen o mujeres exitosas, es decir, la imagen gréfica se relaciona
con el volumen y el movimiento. Cosmopdlitan es una revista internacional editada en
México mensualmente y cuenta con una gran cantidad de péginas dedicadas a la
publicidad.

Después de Vanidades y Cosmopdlitan, los jovenes consumen revistas de chismes y
espectéculos, como Tv notas y Tv Novelas en un 8.3 por ciento en las que se abordan

aspectos de la farandula nacional, telenovelas y programas de moda de los canales
comerciales principalmente. Su composicion se caracteriza por un disefio iconogréfico
el cual se hace visible en € despliegue de las fotos, ilustraciones, dibujos y anuncios
gue apelan a sentido de la vista haciendo uso de colores muy brillantes como el rosa,
amarillo, rojo, azul como parte de la estética del disefio, la cua va ligada a la
publicidad, alafotografiay alos programas de television.

En cuanto a contenido se abordan temas sin profundidad y se abocan a una lectura
rapida a partir de encabezados Ilamativos que aluden a tema tratado, enunciados y
textos muy breves, asi también explicaciones o pies de grabado en las fotografias
apoyados en una tipografia versatil en cuanto a estilo y tamafio, uso frecuente de
conjugaciones de verbos inusuales y palabras de moda. Es decir, se manejainformacion
ligeray sintética, y la mayoria de sus paginas estan dedicadas a entretenimiento visual
(moda, color, bellezay chisme de los artistas) asi como algunas entrevistas que aportan
datos de interés para ese publico juvenil. Este tipo de revistas tiene una periodicidad

quincenal y su circulacion es nacional.

L as revistas condensadas como es el caso de Selecciones de Reader Digest que un 8.3

por ciento dijo leerlas. Se caracteriza por mangjar historias de laviday consgjos para
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vivirla mejor, los textos generalmente abordan retos y terminan motivando al lector a
emprender alguna accion o a la reflexion, a través de un lenguaje que con frecuencia
hace uso de la adjetivacion, entre otros temas como la medicing, la salud y agunos
hechos insdlitos, y un uso muy moderado de lafotografiay del color.

Uno de los géneros méas empleados es €l reportgje el cual reline en su desarrollo todos
los géneros periodisticos, este género se estructura alrededor de un tema del que se
proporcionan antecedentes, comparaciones, derivaciones y consecuencias y se
enriquece con comentarios y opiniones de manera condensada. Esto nos habla de que la
revista posee espacio suficiente para la informacion ya que generalmente tiene
alrededor de 224 pp. con un formato media carta.

El Articulo, es otro de los géneros que se abordan en Selecciones en el que se formulan
juicios, se plantean problemas, y se establecen valoracionesy referencias de hechos ya
ocurridos alos que interpretay analiza de manera sintetizada.

La estructura de lainformacion esta definida por secciones fijas entre las que destacan :
Citas citables, Enriquezca su vocabulario, Noticias de la medicina, La risa remedio
infalible, Gajes del oficio, Héroes entre nosotros, De viva voz, Entre nifios te veas,

entre otras. Es una ediciéon mensual de circulacion internacional.

El tipo derevistay periddico que consume € universitario
habla de una lector que desarrolla una natural emulacién
gueprovienedelo que seleeen casa, en lafamilia:

un consumo simbélico

Desde la mirada del consumo cultural, podemos decir que en los gustos de los jovenes
intervienen escenarios decodificadores y reinterpretadotes como la familia, la cultura
grupa y otras instancias microsociales, esto implica no sélo su adquisicion para la
lectura, sino su representacion simbdlica que va definiendo a quien lee, ya sea
Vanidades , Cosmopolitan , El Debate o Selecciones, en este caso son lecturas de
tradicion las més consumidas por los universitarios de la UdeO, que en palabras de
Bourdieu (1990) las précticas sociales y en especia |os objetos consumidos por la
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sociedad implican no sblo su adquisicion parael uso sino su representacion simbadlica

que define y enclasa a quien los usa.

Las revistas de Tips Juveniles como es el caso de Tu, Eresy Veintitantos dijo leerlas el
8.3 por ciento, las cuales se caracterizan en su contenido por abordar temas de
superacion personal, tips de belleza, salud fisicay mental, consgjos préacticos para su
elaboracion caseray moda. El contenido esté estructurado en “pequefias notas “ cuya
finalidad es ofrecer una lectura rdpida, asi como articulos, entrevistas y reportajes
también ligeros. El colorido y la fotografia son parte de la composicién iconogréfica de
larevista quincenales.

L as revistas con menor porcentaje 1.0 por ciento de acuerdo alos jovenes universitarios
son las especializadas en cine, deporte, literatura (ver cuadro 37)

De esas revistas impresas, la parte que mas leen son articulos,17.5 por ciento
reportajes 17.5 por ciento, editorial 11. 5 por ciento y aspectos de salud fisicay mental

decuerdoa 12.5 por ciento.

Podemos darnos cuenta que por €l tipo de revista y periddico que consume €l

universitario nos habla de una lector que desarrolla una natural emulacién que proviene

delo que seleeen sucasa, en lafamilia, unalectura de tradicion como Vanidades,

Cosmopdlitan y Selecciones,o € caso del periddico local El Debate que €l joven en

este caso no la compra, sin embargo la reconoce, la lee estd dentro de sus gustos.
Ademés de su preferencia por textos cortos, que tienen que ver con el espectaculo y los
chismes de la farandula, titulares brillantes e iconografia que estimula los sentidos
como es €l caso de las revistas Tv Notas, Tv, Novelas, asi como otras propuestas que

abordan articulos y reportajes ligeros y menos densos que las revistas especializadas.

Conclusién al segundo aspecto planteado en el problema de investigacion.

Da cuenta que quiénes establecen una nueva relacion través de los medios el ectronicos
sumo € 73.6 por ciento, debido a que los jévenes ocuparon otros espacios para sus
consumos culturales como la casa, €l cyber café, la universidad y otros que no se

especificaron. Es decir las formas actuales de lectura se van transformando por lectores
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mé&s ubicuos que hacen otro uso del espacio-tiempo. Sin embargo, a preguntarles como
hacen sus lecturas en el medio electronico, sdlo el 25.0 dijo leer sobre la pantallay un
porcentaje que corresponde a 10.4 por ciento requiere algo tangible e impreso para
leer, el resto no contestd o no sabe.

Asi también, el consumo que los universitarios hacen de esos medios fue menor con
relacion a los medios impresos en este caso de periddicos y revistas. Incluso €
porcentaje que no contestd fue mayor para las publicaciones electrénicas que para las
impresas, y se observan una serie de contradicciones sobre todo en aquellas preguntas
abiertas que se les pedia mencionaran a menos dos periddicos y dos revistas
electronicas. El periddico local El Debate de los Mochis es el mas consumido tanto ern

forma imprsa como electronica. En cuanto a revistas impresas las més leidas son

Vanidades y Cosmopolitan, seguida de revistas de chismesy espectacul os.

Se identifica también a un lector universitario que consume menos lecturas de indole
internacional, nacional, temas especializados en ciencia, politica o economia y

policiaca, y como puede observarse mas aspectos recreativos como la moda, tips,

superacién personal. Ademas, la parte mas leida de las publicaciones tanto impresas

como electrénicas tienen que ver con la portada o pagina principal donde vienen los
encabezados. Y definitivamente Las razones de consulta de los jovenes hacia una

publicacion tanto impresa como electronica es para informarse principalmente. En

cuanto a nivel de lectura tanto en e medio impreso y electronico e grado de

profundizacion que € universitario realiza es méas informativo, ya que generalmente

emplea esa lectura més para resolver problemas concretos, sin un excedente de lectura;

deigual maneraanivel deinformacion realizalalectura en unarevista electronica.

2.  Enlaspropuestasdelauniversidad hay un disentimiento
en cuanto a contenidos. el publico juvenil no se ajusta

al sentir delaspublicacionesinstitucionales.
En el tercer aspecto del problema de investigacion se exploran las demandas y

expectativas de los jévenes sobre un medio de comunicacién hecho especificamente

para ellos, de manera que atender sus practicas de consumo ayudara a definir algunas
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pautas generales para la ediciéon de un medio impreso o electronico dirigido a
universitarios.
Retomando los datos anteriores que hacen referenciaa consumo que hacen los jovenes

de los medios externos a la universidad, pudimos observar que el 55. 2 por ciento no

menciond ningun periddico electronico y el 28.1 que es e porcentgje mas alto lee e

periddico local El Debate de los Mochis, porcentgje que fue en aumento si de revista se

trata, ya que el 69.8 no contestd y le sigue un porcentgje del 6.3 por ciento que prefiere
leer revistas juveniles, € resto corresponde a porcentgjes muy reducidos. Sin embargo
en cuanto a periodicos impresos e porcentaje es mayor, ya que estamos hablando del
79.2 por ciento de los que leen €l periddico local El Debate de los Mochis, y el 17.7 por
ciento no contestd, el resto corresponde a porcentgjes minimos. En cuanto a revista
impresa como ya mencionamos las méas leidas son Vanidades, Cosmopdlitan las cuales
suman €l 20. 8 por ciento, seguidas de revistas de Tv Novelas y Tv Notas, Selecciones
de Readers Digest, T 0, Eresy Veintintantos .

En cuanto a medios internos a la universidad, el 82.2 por ciento de los jévenes conoce

alguna publicacién universitaria impresa, €l 10.2 no contesté y e 7. 3 no conoce. (ver
cuadro 38) Sin embargo, al preguntarles por alguna publicacion electrénica el 60.4 dijo
no conocer, y el 24.0 por ciento si, 5.2 por ciento no sabe, e 10.4 no contestd

En cuanto a las publicaciones universitarias editadas por la institucion y por los
alumnos se tiene laidea como un lugar comun de que generalmente fracasan, razon por
la cual se les pidio su opinion. Los resultados muestran que el 29.2 por ciento esta de
acuerdo en que las publicaciones institucionales generalmente fracasan y el 16.7 por
ciento muy de acuerdo. Sin embargo, € 27.1 por ciento no esta ni de acuerdo ni en
desacuerdo, € 9.4 en desacuerdo y € 2.1 muy en desacuerdo, €l 8.3 no sabey € 7.3 no
contesto.

Sumados esos porcentajes diré que € 46.6 considera que fracasan; De los que dudan

porgue no estan de acuerdo ni en desacuerdo son el 27.1 por ciento, y los que no estan
de acuerdo en que generalmente fracasen corresponde a 11.5 por ciento y entre los que
no contestaron 0 no saben son el 15.6 por ciento.

No hay una definicion ni conocimiento del publico

al quevadirigido tal o cual publicacion
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Buscando otro tipo de respuesta y con preguntas abiertas de nuevo se les pidié su

opinién sobre las publicaciones universitarias institucionales (ver pregunta 43) y en ese

sentir generalizado prevalece muy poca aceptacion hacia la publicacién universitaria la

cual relacionan con la institucion. Les parecen metddicas y aburridas, con demasiada

informacion, falta de creatividad y de temas de interés para |os jévenes, obsoletas, muy
generales, muy informativas y sobre todo muy institucionales, “todas son iguales’.
Quienes s las aceptan, se limitaron a contestar “ son buenas “, “son interesantes’, “
tienen buenos articulos pero no son de interés de los jovenes’, “ se hace lo mejor que se
puede” 0 * son desaprovechadas’.

Sin embargo, a preguntarles su opinion sobre publicaciones universitarias elaboradas

por los alumnos (ver pregunta 44) la aceptacion es mayor, sefidan que la calidad

depende del grupo que las elabora, s € grupo es bueno o es malo, asi sera la
publicacion, pero no tienen continuidad ni difusion. Con ello se refieren a falta de
apoyo economicos y de libertad para expresar, puesto que consideran que tienen

muchas ideas que aportar y una ideologia definida, y sobre todo consideran es una

buena plataforma a la innovacion, aunque se debiera publicar mas y sobre todo temas

de andlisis sefialan. Por otro lado mencionan que |las publicaciones de los jévenes son

una copia de otras v les falta seriedad, no obstante tienen ideas frescas y rompen

esguemas pero son desaprovechadas, de ahi que consideran que se debe elegir bien a

los alumnos que participan, Por otro lado hay quienes las consideran malas o les dan

flojera, no les dan importancia, son muy sin chiste, de mala calidad y poca seriedad,
pésimas, no hay buenos articulos, les falta disefio, dinamismo y mejor seleccion de

informacion.

Mas dela mitad de la muestra no tiene expectativas claras

con relacion a una publicacion de consumo juvenil

Los juicios de los jévenes con relacion a publicaciones se basan en  conocimiento
cotidiano y no en valores estéticos o de contenido, donde se observa que €l universitario
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no posee ese entrenamiento sensible que pudiera tener el universitario habituado al
consumo de las diversas propuestas impresas o electronicas
Para conocer las expectativas de los jovenes se exploraron las caracteristicas de

aguellas publicaciones gque ellos consideran exitosas (ver cuadro 42) de los cuales €

57.3 por ciento no contestd, v e 8.3 % le atribuye e éxito a contenido en cuanto

variedad de temas, el 7.3 por ciento a que sean criticas y objetivas y € 6.3 modernas y

vanguardistas, asi también de sentido comun segun otro 6.3 por ciento. Porcentajes que

no sobrepasaron el 4 por ciento consideran €l disefio, color, el tratamiento informativo
y los textos cortos como elementos de éxito en una publicacion.
Por otra parte al preguntarles si tuvieran que editar una publicacion en la universidad

por cual optaria (ver pregunta 45) La preferencia del 55.2 por ciento seinclina por la

publicacion impresay el 28.1 por ciento por ambas, y € 11. 5 por ciento electrénica, y

guienes no contestaron 0 no saben corresponde a 5.2 por ciento .

Esto nos habla de que las publicaciones impresas tienen mayor presencia significativa

en los jovenes universitarios como se ha venido viendo en los anteriores resultados,

donde todavia no se aprecia la familiaridad con los medios electrénicos y por ende
otros habitos y destrezas.
Los elementos que deberia tener ese medio de comunicacion de acuerdo a los

universitarios (Ver pregunta 46) El 38 por ciento no contesto, y_los temas que

sobresalen son lo que ellos consideran de actualidad seqiin el 8.3 por ciento y un valor
més alto alaobjetividad seginel 11. 5

L os jovenes consideran oportuno que se edite una publicacion universitaria editada por

los alumnos segun el 89.6 por ciento, €l resto no sabe, no le interesa 0 no contestd. En

cuanto al contenido que ellos estiman conveniente publicar son |os aspectos de culturae

informativos segun 17.7 por ciento, & 9.4 que tengan gue ver con la universidad v

juveniles, asi también el 5.2 optd por universidad y su entorno, el 9.4 por ciento con

juventud actual, el 4.2 por ciento desea se publiguen oportunidades de desarrollo, € 4.2

desea un espacio para las quejas, el 4.2 salud fisicay metal y entretenimiento y el 18.8

por ciento no contestd. Otros porcentajes son menores el 4 por ciento. (ver pregunta 47
y 48)
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Las expectativas y demandas de |os jovenes sobre un medio de comunicacion 'y conocer
sus practicas de consumo ayudara a definir algunas pautas generales parala edicion de un
medio impreso o electronico dirigido a universitarios que de acuerdo con Navarro Kuri
(1996:38) paraddjicamente el joven considerado como e consumidor prototipo carece de
un lugar comunicativo dentro de los medios de comunicacién, dado que la educacion
universitaria esta méas cercana a la instruccion y se ha olvidado de generar espacios del

pensamiento paralos propios alumnos.

L os aspectos iconogr &ficos: la fotografia, € disefio moder no, lasimagenes diver sas,
el color y €l disefio dela portada son
elementos de interés en las publicaciones de los jOovenes

La estética que se constituye por la industrializacion cultural y por ciertas précticas
como la fotografia, es decir € gusto se somete més a demandas externas y de mercado
que a valores de autonomia de acuerdo con Bourdieu (1990 )

Los aspectos visuales que ellos consideran de interés en las publicaciones

universitarias editadas por los alumnos son |a fotografia segun el 21.9 por ciento, €

12.5 por ciento un disefio moderno, 10.4 por ciento imégenes diversas, e 30.2 no

contesto, e 7.3 €l color e 4.2 el disefio de la portada, otros porcentajes son menores a
4 por ciento. ( ver cuadro 49)

Para la edicién de una publicacion universitaria prefiere patrocinadores que estén

relacionados con la empresa, asi |o muestran los porcentgjes, € 27. 1 por ciento se

inclina por un mangjo entre universidad- empresa- maestros y alumnos; el  20.8 por
ciento universidad-empresa, otro 20.8 prefiere sdlo empresa, € 16.7 por ciento

alumnos emprendedores, el 9.4 sélo universidad y € 4.2 no sabe o no contesto.

La conclusion a este tercer aspecto que ayudara a definir las pautas generales para
una edicién de un medio (impreso o electronico) dirigido a universitarios son las
siguientes:

En la Universidad de Occidente, se estima conveniente editar alguna publicacién

universitaria destinada a los jovenes de acuerdo con el 89.6 por ciento de la muestra, en
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la que se sefida que lo propio seria una impresa segun e 55.2 por ciento, el 28.1 se

inclina por ambas, es decir, impresay electronica, €l 11. 5 por ciento decide por una

publicacion electrénicay € 5.2 por ciento restante no contestd 0 no sabe. Para la

edicion de esa publicacion universitaria prefiere patrocinadores que estén relacionados

con la empresa, asi |0 muestran los porcentajes donde el 27. 1 por ciento se inclina por

un mango entre universidad- empresa- maestros y alumnos; el 20.8 por ciento

universidad-empresa, otro 20.8 prefiere sdlo empresa, € 16.7 por ciento alumnos

emprendedores, e 9.4 sélo universidad y el 4.2 no sabe 0 no contesto.

Esto nos habla de que las publicaciones impresas tienen mayor presencia significativa

entre los universitarios donde se aprecia la familiaridad con los medios electronicos,

pero se mantienen los habitos y destrezas adquiridas en los medios tradicionales que

mé&s consumen o por la natural emulacion de sus familias por cierto tipo de lecturas.

Ademas los jévenes le conceden a la empresa un valor que ellos consideran de interés,

segin la suma de porcentgjes aquellos que mencionaron a la empresa como

patrocinador para alguna publicacion universitaria fue del 68.7 por ciento.

En cuanto a medios internos a la universidad, €l 82.2 por ciento de los jovenes conoce
alguna publicacion universitaria impresa y el 60.4 por ciento reconoce alguna
publicacion electrénica. Sin embargo, en la percepcion que los jovenes asumen hacialas
publicaciones editadas por la institucion se evidencia un desacuerdo con relacién a las
elaboradas por ellos mismos, pues le conceden valores de autoridad a las primeras y de
libertad a las segundas, no obstante en las respuestas de la muestra se reconocen tanto
las debilidades de las como las otras.

En las editadas por los jovenes manifiestan: |la falta de continuidad y de difusion,
incorporar més temas de andlisis, seleccionar lainformacion, evitar ser una copia de las
anteriores, dar mayor importancia a este tipo de publicaciones de manera que no sean
desaprovechadas y lograr establecer una buena plataforma alainnovacion.

Aun asi, vemos a una generacion de jovenes de la UdeO donde €l lector universitario

practicamente no es atendido, que de acuerdo con Umberto Eco son generaciones

marginadas en su propia casa e imposibilitadas de contribuir a través de la lectura
critica. (1998:86,87))
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De acuerdo con los resultados |os temas que prefieren incorporar a sus publicaciones
son aquellos que consideran de actualidad para los jovenes y le dan un vaor
considerable a la objetividad. En cuanto a contenido que ellos estiman conveniente
incluir en las publicaciones son aspectos culturales e informativos, asi como aquellos
que tengan que ver con la universidad y los jovenes y su entorno, otros desean que se
publiquen oportunidades de desarrollo o abrir espacios para dar a conocer sus
inconformidades 0 quejas, la salud fisicay metal y entretenimiento también son parte
de las propuestas de los jovenes.

Ademés, las caracteristicas que ellos atribuyen al éxito de alguna publicacion tiene que
ver con la variedad de temas, que sean criticas y objetivas, modernas y vanguardistas;

aunque es de considerarse que el porcentaje que dejo de contestar correspondeal 57.3

por ciento, esto quiere decir gue més de la mitad no tiene algun referente que le

permita precisar cudles serian aguellas publicaciones exitosas.

En cuanto a los aspectos visuales que ellos consideraron de interés en las publicaciones
universitarias editadas por los alumnos deciden que los aspectos iconograficos como la
fotografia, e disefio moderno, lasimagenes diversas, el color y el disefio de la portada
son elementos de interés en ese tipo de publicaciones. La estética que se constituye por
laindustrializacién cultural y por ciertas précticas como la fotografia, es decir € gusto
se somete més a demandas externas y de mercado que a valores de autonomia de

acuerdo con Bourdieu (1990)

Por otro lado si contemplamos las expectativas de los jovenes de la UdeO, desde sus
consumos culturales nos damos cuenta que la escasa lectura y los pocos referentes en
cuanto a publicaciones impresas 0 electrénicas van incidiendo en la repeticion de las
propuestas universitarias. Esto puede observarse en aquellas preguntas donde se les
pide de manera méas explicita mencionen periédicos impresos o electronicos que lean,
asi como las caracteristicas de publicaciones que ellos consideran exitosas (ver cuadro

42, donde el 57.3 por ciento no contestd, v e 8.3 % le atribuye el éxito a contenido en

cuanto variedad de temas, € 7.3 por ciento a que sean criticas y objetivas y € 6.3

modernas y vanguardistas, asi también de sentido comun segun otro 6.3 por ciento.

Porcentajes que no sobrepasaron el 4 por ciento consideran el disefio, color, el
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tratamiento informativo y los textos cortos como elementos de éxito en una
publicacion.

De manera que s se pretende comunicar o publicar algo desde un folleto, hasta un
periédico y hasta un libro, de acuerdo con Carlos Monsivais (1997) hemos de
contemplar el valor de la cultura de lectura sobre todo en los universitarios, ya que esto
es una limitante para futuras ediciones; a su vez sefidla que actualmente se experimenta
un” despefiadero educativo” que tiene mucho que ver con e descenso de la lectura,
debido a que algunos fines mercantiles han dejado de lado la cultura de la lectura en los
medios denotando niveles muy pobres de educacion, (entrevista con Carlos Monsivais
parael Periddico universitario Objetivo, U deO. Julio: 1997)
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6.2 Aplicacion de modelos de consumo cultural alainvestigacion

Del modelo tres . De acuerdo a lainvestigacion y aplicacion de modelos de consumo
cultural uno de los comportamientos que mas se relaciona con las desigualdades
educativas es el habito de la lectura. En e caso de México e desarrollo de las
habilidades lectoras de quienes han tenido acceso a una formacion superior se
manifiestan en forma diferencial, derivada de una relacion tanto de los contextos
culturales en que cada sujeto se ha formado, como €l de una vision cognitiva més
complgja a la que cada uno se ha enfrentado, como la argumentacion, la sintesis y €l
razonamiento, la lectura entre lineas la capacidad de discriminar y localizar
informacion precisa entre otras.

Sin embargo, en las universidades la lectura es especificay se emplea més para resolver
problemas concretos, sin un excedente de lectura ni de habilidades desarrolladas que
tiendan ala superacion intelectual ni profesional como se observa en la muestra.

En el caso de los universitarios lalectura de publicaciones impresas es una practica mas
comun que las electronicas. S de revistas se trata Vanidades y Cosmopolitan,
Selecciones, Tv Notas, Tv Novelas, TU, Eresy Veintintantos son las mas leidas por los
universitarios. En las tres primeras se da una forma de reconocimiento hacia este tipo
de publicaciones, una valoracion simbdlica que el universitario incorpora a sus gustos
aprehendidos en lafamilia.

En cuanto a periddicos impresos y electronicos El Debate de los Mochis es €l més
consumido. Sin embargo, es mayor e porcentaje de jovenes que no sabe 0 no contestay
esto nos habla de distinciones importantes no sdlo en cuanto a lo que leen sino en la
manera de usar estos bienes, con ello me refiero a los niveles de lectura que €
universitario realizay en la que se muestra que el grado de profundizacién de acuerdo a
la muestra es meramente informativo ya que generalmente emplea esas lectura mas
para resolver problemas concretos, pero de acuerdo al tipo de lectura que hace, podria
considerarse de entretenimiento.

Se identifica también a un lector universitario que consume menos lecturas de indole

internacional, nacional, temas especializados en ciencia, politica 0 economia y
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policiaca. Ademés de que la parte més leida de las publicaciones tanto impresas como
electronicas tienen que ver con la portada o péagina principal donde vienen los
encabezados.

De acuerdo a este modelo tres que desarrollo, EI  consumo como lugar de
diferenciacion social y distincién simbdlica entre los grupos, siguiendo a Garcia
Canclini, las diferencias se producen cada vez més, no por |os objetos que se posee sino
por la forma en que se les utiliza. Estudios como los de Pierre Bourdieu revelan que
para ocultar las diferencias por las posesiones econdmicas, se busca justificar la
distincién socia por los gustos que separan a unos de otros. En México, es fécil dar
casos contrastantes en 10s que se aprecia cOmo las relaciones con los bienes culturales
sirven para diferenciar. Por jemplo hay quienes les gusta la poesia de Octavio paz o la
de Sabines, y los que prefieren las peliculas de Mario Almada o de la India Maria .
Pero hay otros bienes con los que se vinculan todas las clases, aunque la apropiacion
seadiversa lastortillasy el mole, los murales de Diego Rivera, entre otros.

En €& caso de los universitarios, se distingue de otros jovenes dado que se constituyen
como un cierto tipo de lector privilegiado, en € sentido de que tienen una formacién
escolarizada que se supone ha contribuido en la formacién de un episteme mas
sistemético que los hace competentes en el reconocimiento de los mensajes elegidos
como pertinentes. Asi también pudieran tener mejores habitos de lectoria, por ser un
grupo socia de édlite. (Juarez, R0sa,1992:113 ; De Garay Adrian ,2000:12) Sin

embargo, en la muestra se evidencia gue |os jévenes no leen, una limitante que habra de

considerarse sobre todo si se pretende comunicar o publicar algo desde un folleto, un
periddico, una revista y hasta un libro (Monsivais, Carlos. periddico universitario
Objetivo , Julio 1997)

Desde la mirada del consumo cultural, podemos decir que en los gustos de los jovenes
intervienen escenarios decodificadores y reinterpretadotes como la familia, la cultura
grupal y otras instancias microsociales, esto implica no sdlo su adquisicion para la
lectura, sino su representacion simbdlica que va definiendo a quien lee, ya sea
Vanidades , Cosmopolitan , El Debate o Selecciones, que en palabras de Bourdieu
(1990) las practicas sociales y en especia los objetos consumidos por la sociedad
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implican no sélo su adquisicion para € uso sino su representacion simbélica que

definey enclasaaquien los usa.

De cuarto modelo, EI consumo como modelo de integracion y comunicacion,

identifico las précticas cotidianas que los jovenes hacen con relacion a los periddicos y

revistas a partir de la frecuencia con que leen determinadas publicaciones, asi como €l

lugar donde las consumen. De acuerdo con este modelo, es importante conocer los

sentidos asignados a esos bienes, ya que en el compartir esos periédicos o revistas es

donde se da integracién ya que se intercambian significados, de tal forma que los

comportamientos de consumo gue analizo en los jovenes favorecen o no la sociabilidad

y ala comunicacion en la universidad. Consumir por o tanto, también es intercambiar

significados y a través de las cosas es posible mantener y crear las relaciones entre las
personas, dar un sentido y un orden al ambiente en el cual vivimos.

De acuerdo con los universitarios de comunicacion es escasa la interrelacion de
significados que se da entre universitarios con relacion a la publicaciones existentes.
No hay una definicién ni un conocimiento de un publico a que va dirigido tal o cua
publicacion ya que de acuerdo a la muestra hay escaso reconocimiento hacia las
publicaciones universitarias institucionales que permita la creacion, participacion e

interaccion de los jévenes con €l medio o entre ellos.

Por el lado de las externas se observa una tradicion familiar que ya he mencionado como
es el caso de El Debate, Vanidades, Cosmopdlitan y Selecciones, es decir los jovenes
consumen tales publicaciones por ciertos convencionalismos de tradicion familiar, lo que

se traduce en un consumo simbdlico. Un lector que desarrolla una natural emulacién que

proviene de lo que selee en su casa, en lafamilia, unalecturay que favorece esa practica
cotidiana de reconocimiento compartido.

Por el lugar donde consumen medios electrénicos nos damos cuenta que los habitos de
lectoria han cambiado, en lo que se refiere a espacios que antes eran publicos los
jovenes los hacen privados. Esto se observa en quienes establecen una nueva relacion
espacio tiempo através de internet, ya seaen su casa, en el cyber café, en la universidad
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0 en otros espacios, sin embargo no se identifican con otros periddicos que no sean El

Debate de los Mochis o revistas electronicas que no correspondan a las ya citadas.

De quinto modelo, El consumo como escenario de la objetivacion de los deseos,
consideraré, € disefio de los periddicos y revistas que consumen los jévenes ya que de
acuerdo con este modelo, este es un ingrediente muy utilizado en la objetivacion de los
deseos, ademas del placer de la imagen o €l placer de la lectura libre. Bajo esta idea
puede decirse que actuamos siguiendo impulsos, modas 0 deseos que no son muy
precisos, aunque tengamos necesidades culturalmente ya elaboradas.

En el caso de los universitarios se observa una la lectura libre, la genera subjetividad y
pone en movimiento el deseo y € placer, y bajo esta idea de lectura podemos decir
gue los jévenes si leen, de manera gque esa libertad para consumir, (moda, espectéculos,
tips, 0 superacion personal) es considerado como una actitud evidentemente placentera

en los universitarios. Esto nos habla de que &l consumo de los jévenes ahora tiene que
ver con condicionamientos socioculturales, con las tendencias de la moda o el
esteticismo que prevalece en los chicos y chicas de hoy; es decir, € consumo que
exige lo bonito, lo divertido, la imagen, lo brilloso, lo buena onda como sefiala Sergio
Gonzélez (Periddico Reforma, 27 de abril de 2002: Garcia Canclini ,1993:25-33)

No obstante, si nos vamos por esa tendencia de moda, €l lector no tiene que hacer un
esfuerzo intelectual porque estén escritas de manera coloquia debido que acostumbran
a leer frases cortas relacionadas con la imagen, lo cua provoca que quien las consume
se quede en la etapainfantil de lalectura. Esto de acuerdo con Elsa Ramirez empobrece
mucho €l capital linglistico y frena el desarrollo de las capacidades lectoras, de tal
manera que el problema no es que las consuman, sino que sea lo Unico que consuman o
lean sefidla (Ramirez Elsa, Periddico el Financiero, 28 de enero de 2003)

La revista Vanidades, Cosmopdlitan, Tv Notas, Tv Novelas, Tu , Eres y veintintantos
son publicaciones impresas en las que se aprecian esos elementos iconogréficos que
definen la composicion de su disefio mediante una serie de conexiones visuaes
ininterrumpidas a través del color o de la unién de lineas y recuadros, es decir no hay
espacios vacios salvo aquellos textos cortos que ilustran laimagen o la publicidad. En

cuanto al contenido se abordan temas sin profundidad y se abocan a unalecturarapidaa
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partir de encabezados [lamativos que auden al tema tratado, enunciadosy textos muy
breves, asi también explicaciones o pies de grabado en las fotografias apoyados en una
tipografia versatil en cuanto a estilo y tamafio, uso frecuente de conjugaciones de
verbos inusuales y palabras de moda. Es decir, se mangja informacion ligeray sintética,
y lamayoria de sus paginas estén dedicadas a entretenimiento visual. Sin embargo, en
el gusto de los universitarios también esta la revista condensada Selecciones de Reader
Digest, donde la composicién visual es moderada tanto en la fotografia como en el uso
del color, incluso los textos son méas extensos, dado que emplean € reportage y €
articulo, se formulan juicios, se plantean problemas, y se establecen valoraciones y

referencias de hechos ya ocurridos alos que interpretay analiza de manera sintetizada.
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6.3 Conclusionesfinalesy caracteristicas generales de una edicion

dirigidaauniversitarios

Esta investigacion explorativa me permitié reflexionar sobre las diversas miradas que
conforman lavision de los investigadores respecto alos jévenes; su universo simbdlico,
sus espacios, creaciones y diferenciaciones, sobre todo e conocimiento de seres
humanos con rostro, con expresiones propias, con convenciones, referentes y contextos
que van conformando sus diferentes formas de significacion.

Desde esa pluralidad cultural y a mismo tiempo desde su especificidad, he aprehendido
que los jovenes no pueden dejar de ser ellos mismos, que en ellos esta la busqueda, los
cambios, la inconformidad, |a rebeldia, la confusion o € idealismo que son siempre
inevitables. La metafora diria Feixa, o ese Dios bifronte, laluz y la oscuridad, pero
ante todo, sujetos de derecho, que en este caso como universitario, se le concede
valoraciones propias, ya que a estar inmerso en un proceso socia y cultural como la
universidad le permite dotarse de un capital cultural, educativo y simbdlico que é va
construyendo con un sentido propio, lo que le permite ser percibido de acuerdo a su
modo de pensamiento, a su rol como universitario, a su conocimiento, a sus relaciones,
y demas formas agregativas. Es decir cada joven le da un sentido propio alalabor que

realiza como universitario.

Las pautas generales que he considerado para construir una propuesta comunicativa
desde el conocimiento de los jovenes son las siguientes:

e Generar espacios de pensamiento para los universitarios, en medios impresos y
electronicos.

e Explorar otras relaciones entre universitarios a través de medios impresos y
electronicos desde nuevas formas de consumo: divertimento, selectivo,
indiscriminado, parainformarse.

e Crear espacios electronicos destinados a la lectura de periédicos y revistas
nacionales, locales, internacionales.

e Conocer lastendencias del disefio de periddicosy revistas
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Desarrollar |as capacidades |ectoras a través de | as creaciones de los jovenes

e Incrementar los niveles de lectura critica

e Definir los contenidos, disefio y periodicidad de acuerdo a un publico
determinado

e Patrocinadores relacionados con la empresa

e Involucrar a universitario en los propios procesos de creacion, produccion y
circulacion.

e construir un triangulo vinculado alaeducacion, la culturay la comunicacion

e interactuar con diversasformasy lenguajes de comunicacion

e Publicar sus expresiones, gustos y demas formas simbdlicas

e Abordar lapluralidad cultural de los jovenes

“ a consumir también se piensa, se eligey se reelabora el sentido social”.
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6.4 Anexos

Datos de control dela muestra (preguntal ala 8)

El contexto social y cultural a que pertenecen los jovenes de la UdeO, es complejoy

variado debido a los distintos lugares y referentes culturales de procedencia y de

formacién académica

1.- Género
Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado
Hombre 31 32.3 32.3 32.3
Muijer 65 67.7 67.7 100.0
Total 96 100.0 100.0

Una composicion socia femenina mas ata

matricula de los hombres.

2.-Edad

por el ndmero de mujeres que en la

3.-En quéturno estudias

Frecuencia | Porcentgje | Porcentge | Porcentaje
Valido Acumulado
18-20 28 29.9 29.2 29.2
21-23 58 60.4 60.4 89.6
24 o0més | 10 10.4 10.4 100.0
Total 96 100.0 100.0
Laedad promedio de los jovenes es de 21 a 23 afios
Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado
Matutino | 62 64.6 64.6 64.6
Vesperti | 22 22.9 22.9 87.5
Tota 96 100.0 100.0
El turno matutino es € mas numeroso
4.- Dénde cur saste la preparatoria ( lugar)
Frecuencia | Porcentgje | Porcentge | Porcentaje
Valido Acumulado
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Los
Mochis
Valle de
carrizo
Ruiz
Cortinez
J.J. Rios
El Fuerte
Ahome
Guasave
Guamuch
il
Culiacén
Mazatlan
Navojoa
Obregdn
Jalisco
Cabo san
Lucas
Totd

71

Ll NNEFEPWN w

= W

96

74.0

4.2

31

21
31
1.0
21
21

1.0
1.0
1.0

31
1.0

1.0

100.0

74.0

4.2

31

21
31
1.0
21
21

1.0
1.0
1.0

31
1.0

1.0

100.0

74.0

78.8

81.3

83.3
86.5
87.5
89.6
91.7

92.7
93.8
94.8

97.9
99.9

100.0

5.- Cudl esel nombredela preparatoria ( escuela)

El bachillerato lo cursaron generalmente en escuelas de la Ciudad de los Mochis

Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido Acumulado
Publica 55 57.3 57.3 57.3
Privada 9 9.4 9.4 66.7
Técnica 32 333 333 100.0
Total 96 100.0 100.0

6.-En qué colonia vives

Laformacion de los jovenes proviene de las escuelas publicas y técnicas.

Frecuencia | Porcentgje | Porcentge | Porcentgje
Valido Acumulado

Popular 42 43.8 43.8 43.8
Centro 12 125 125 56.3
Periferia | 11 115 115 67.7
Bien 13 135 135 81.3
Ejido 5 5.2 5.2 86.5
Pueblo 13 135 135 100.0

96 100.0 100.
Total

Casi lamitad de los jovenes vive en colonias populares

7.- Tienes computadora en tu casa ( S ess paseala pregunta 8)

Frecuencia

Porcentaje

Porcentgje
Valido

Porcentgje
Acumulado
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S 53 55.2 55.2 55.2
No 43 44.8 44.8 100.0
Total 96 100.0 100.0

8.- Tienesinternet en tu computadora

L os porcentajes son muy similares de quienes tienen 0 no computadora en casa

Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido Acumulado
S 28 29.2 299 29.2
No 29 30.2 30.2 59.4
Nc 39 40.6 40.6 100.0
Tota 96 100.0 100.0
Quienes no tienen internet en casa suman el 70.8 por ciento
9.- Qué acostumbras leer
Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado
Periddico 48 50.0 50.0 50.0
revistas 22 229 229 729
libros que | 23 24.0 24.0 96.9
no sean de
laescuela
no
contesto 1 1.0 1.0 97.9
otros
total 2 2.1 21 100
96 100 100

Leer no es un gercicio muy popular en el mundo y leer sin consigna de utilidad es
todavia més impopular; razén por la que se especifica en las opciones que los libros no
sean de la escuela. Asi, los primeros datos todavia muy generales muestran que e 50
por ciento esta mas familiarizado con el periddico, € 24 por ciento lee libros que no son
delaescuela, y € 22.9 por ciento revistasy solo €l 1.0 por ciento no contesto.

En la siguiente tabla con relaciéon a la anterior, los resultados de lectura en el Ultimo

mes se mantienen, salvo un pequefio incremento paralos periddicosy las revistas.

10.- En € ultimo mes qué publicaciones leiste

Frecuencia

Porcentaje

Porcentgje
Valido

porcentgje
acumulado
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Peri6dico 49 51.0 51.0 51.0
revistas 23 24.0 24.0 75.0
libros 18 18.8 18.8 93.8
na 2 21 21 95.8
nc 2 21 21 97.9
otros 2 21 21 100.0
total 96 100.0 100.0
11. Qué sitiosacostumbras visitar en internet
Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | porcentge
Valido acumulado
Hot mail 70 72.9 72.9 72.9
Y ahoo 5 52 5.2 78.1
Altavista 6 6.3 6.3 84.4
Google 11 115 11.5 95.8
nc 3 31 31 99.0
otros 1 10 10 100.0
total 96 100.0 100.0

Con esta pregunta se desea conocer la ausencia o presencia de losjovenes con € medio
virtual a través de préacticas méas comunes como es la busgueda de informacion, y
vemos que e 96.9 por ciento de los jovenes identifica los sitios de internet de su
preferencia como: Hot mail , 72.9 por ciento y, €l 11. 5 para Google, seguido de
Altavistay Yahoo, € 3.1 por ciento no contesto.

EN CUANTO A PUBLICACIONESELECTRONICAS

12. Qué publicacioén electronica acostumbras a leer mas

Frecuencia | Porcentaje | Porcentgje | porcentge
Valido acumulado

Periodico | 18 18.8 18.8 18.8
revistas 24 25.0 25.0 43.8
libros 2 21 21 45.8
suplement | 14 14.6 14.6 60.4
0s
ninguna 20 20.8 20.8 81.3
no 11 115 115 92.7
contesto 7 7.3 7.3 100.0
otros
total 96 100.0 100.0

96 100.0
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Los estudiantes que no acostumbran a leer nada a través de los medios virtuales
(periddicos o revistas) sumaron e 32.3 por ciento. Dato que aumenta a medir la
frecuencia de lectoria que se observa en la siguiente tabla, donde aquellos jovenes que
NO consumen medios electronicos, 0 casi nunca son el 36.5 por ciento, esto nos habla
de una constante que empieza a tornarse desigual en cuanto en los universitarios con
relacion a los medios virtuales.

De esos jovenes e 41.6% consumen publicaciones el ectrénicas entre dos o tres veces a
la semana y una vez cada semana, solo € 12.5% consulta diario, € resto, que
corresponde a 18.8 est4 entre quienes consumen esas publicaciones sélo una vez a
mes 0 casi nunca como pude verse en latablaNo.13

13. Cada cuanto leesla(s) publicacion electr 6nica

Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | porcentge
Valido acumulado
Diario 12 125 125 125
Dos o tres | 20 20.8 20.8 333
veces a la
semana
Unavez a | 9 9.4 94 427
mes
Una vez |20 20.8 20.8 63.5
cada
semana
Casi nunca | 9 9.4 94 72.9
No
contestd 26 27.1 21.7 100.0
Total
96 100.0 100
96 100.0
14. Cuanto tiempo le dedicas a la publicacion electronica
Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | porcentge
Valido acumulado
Dos horas | 11 115 115 115
0 mas
una hora y
media 19 19.8 19.8 31.3
unahora
menos de | 18 18.8 18.8 50.0
media hora
na 10 104 104 60.4
no se
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no 1 1.0 1.0 61.5
contestd 10 10.4 10.4 719

Total 27 28.1 28.1 100
96 100 100
96 100

El consumo promedio de los jovenes universitarios es de una horay una horay media,
el tiempo que emplean para informarse de acuerdo a 33.3 por ciento o cubrir
necesidades escolares principalmente, segun € 21.9 por ciento como se muestra en la
tabla siguiente; y solo el 10 por ciento para entretenimiento. Datos que nos hablan de
gue los jovenes leen lo indispensable para cubrir sus necesidades que en este caso son
mas informativas. Entre los que no contestaron y no saben suman € 28 por ciento de
€30S jOvenes.

15. Cuales son lasrazones por las que consultas la publicacién electrdnica.

Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
Informarm | 32 333 333 333
e
Entretenim | 10 104 104 43.8
iento
Necesidad | 21 21.9 21.9 65.6
es
escolares
Orientarme | 1 1.0 1.0 66.7
Actualizar
me 3 31 31 69.8
Cultura
No se 2 2.1 21 71.9
No 3 31 31 75.0
contestd
Totdl 24 25.0 25.0 100.0
Totdl 96 100.0 100.0
96 100.0
16.- Dénde acostumbras leer la publicacion eectronica?
Frecuencia | porcentaje | Porcentgje | porcentge
Valido acumulado
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Casa 28 29.9 29.9 29.2
Universida | 10 10.4 10.4 39.6
d
Cybercafé | 27 28.1 28.1 67.7
No 26
contestd 27.1 27.1 94.8
Otros 5 52 52 100
Total 96 100 100
Total 96 100

La suma de quienes leen alguna publicacion electronica es del 73.6 por ciento ya seaen

su casa, en €l cyber café o en la universidad.

17. Qué parte del periddico electronico lees?

Frecuencia

porcentaje

Porcentgje
Valido

porcentgje
acumulado

Portada o
p. principal
Editorial
Sélo
noticias
nacional
Internacion
a
Recreacion
(moda,
espectacul
os, tips,
supereacio
n personad
)
Literatura
(cuento,
novela,
ensayo )
Ciencia y
tecnologia
Deporte
Cultura y
arte
(pintura,
cine, danza
,musica)
temas
especializa
dog(
politica,
economia
negocios,
finanzas)

18

9.4

4.2

7.3

18.8

7.3

31

21
1.0

9.4

4.2

21

7.3

7.3

21

18..8

7.3

31

21
1.0

94

4.2

21

7.3

7.3

21

18.8

26.0

29.2

31.3
32.3

417

45.8

47.9

55.2

62.5

64.6
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policiaca

na
nc
otros 1 1.0 1.0 65.6
temas 1 1.0 1.0 66.7
total 30 313 313 97.9
2 21 21 100.0
96 100 100
100 100

La parte del periddico electronico que mas consumen |os jovenes es la portada o pagina
principal donde vienen los encabezados, asi 10 muestra el 18.8 de los jévenes, sin
embargo es més alto el porcentaje de universitarios 31.3 por ciento que no contestaron.

El 9.4 por ciento corresponde a |0s aspectos recreativos como: moda, tips, superacion
personal; en cuanto a deporte e 7.3 por ciento lee esa parte y con igual porcentgje
esta € arte y la cultura como €l cine, pintura , masica asi también las lecturas
editoriales.

Lo que menos consumen de acuerdo a los jovenes es la seccion internaciona y la
policiaca, tampoco |os aspectos nacionales 2.1%, ni temas especializados como ciencia

y tecnologia, politica, economia etc.

18. Cuando realizas una lectura selectiva de un periddico electrénico a qué nive la

lees?
Frecuencia | porcentaje | Porcentgje | porcentge
Valido acumulado

Informacin | 37 385 38.5 385
Critica
De 5 5.2 5.2 43.8
comprens | 13 135 135 57.3
on
Andlsis
Na 10 10.4 10.4 67.7
No 2 2.1 21 69.8
contesto 29 30.2 30.2 100.0
Tota 96 100 100

96 100

El nivel de profundidad que hacen del periddico electronico es a nivel informativo 38.5

%, de comprension 13.5 y de andlisis 10.4
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19.- Cémo haceslalectura del periédico electronico

Frecuencia | porcentaje | Porcentge | Porcentaje
Valido Acumulado

Hojea 22 229 229 229
S6lo  veo | 16 16.7 16.7 39.6
encabezad
0S y
primeros
parrafos
Leo sobre | 24 25.0 25.0 64.6
lapantalla
Imprimo y | 5 52 52 69.8
leo sobre
papel
nc 29 30.2 30.2 100.0
total 96 100.0 100.0

siguientes tablas.

e Encuantoalarevistaelectrénica

20. Qué partedelarevista electr dnica lees

Son muy pocos los jovenes que todavia requieren de imprimir o leer sobre papel ,
el 25.0 % lee sobre la pantallay el 22% hojea y hace saltos de pagina, €l 5.2 lee
sobre papel e Sdlo el 5.2 imprime y lee sobre papel. Esto quiere decir que las
formas actuales de lectura se transforman como también puede observarse en las

Frecuencia | porcentaje | Porcentge | Porcentgje
Valido acumulado

Editorial 2 21 2.1 21
Articulos 15 15.6 15.6 17.7
Crénicas 1 1.0 1.0 18.8
Ensayos 1 1.0 1.0 19.8
Salud 7 7.3 7.3
fisca vy
metal
Recreaci6o | 13 135 135 271
Fotografia, | 3 31 31 40.6
disefio vy
otros
Literatura 5 5.2 5.2 43.8
Ciencia y| 1 1.0 1.0 49.0
tecnologia
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Cultura

Deporte 9 9.4 94 50.0

Temas 3 31 31 50.4

especializa

dos 2 2.1 2.1 62.5

Na

Nc 1 1.0 1.0 64.6

Total 33 34.4 34.4 65.6
96 100.0 100.0 100.0
96 100.0 100.0

El 15.6 por ciento lee més articulos, sobre aspectos recreativos el 13.5 por ciento,

cultura 9. 4, salud fisicay mental 7.3 por ciento. Lo que menos leen son ciencia y

tecnologia 1.0 por ciento, ensayosy crénicas .

21.- Cuandorealizasuna lectura selectiva derevista electronica a qué nivel lalees

Frecuencia | porcentaje | Porcentge | Porcentaje
Valido acumulado
Informacié | 33 34.4 34.4 344
n
Critica 9 9.4 94 43.8
De
comprensi 15 15.6 15.6 59.4
on
Andlisis 7 7.3 7.3 66.7
Na 2 21 21 68.8
Nc 30 31.3 31.3 100.0
Tota 96 100.0 100

22.-Cémo haceslalectura derevista electr 6nica

L os estudiantes hacen su lecturas a nivel de informacion 34.4% vy el 15.6 de comprension

Frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado

Hojeo 20 20.8 20.8 20.8
Solo 8 8.3 8.3 29.2
encabezad
0s y
primeros
parrafos
Leo sobre | 30 313 313 60.4
lapantalla
Imprimo y | 4 4.2 4.2 64.6
leo sobre
papel
Nc 33 34.4 34.4 99.0
Otros 1 1.0 1.0 100.0
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Total

96

100.0

100.9

El 20.8 % hojealasrevistay €l 31 % lee sobre la pantallay solo € 4.2 % imprimey lee

sobre papel

e PUBLICACION IMPRESA

23.- Qué publicacién(es) impresa acostumbras leer mas

El 49.0 lee més periddicosimpresos y € 26 mas revistas, solo el 4.2 % no contesto.

Frecuencia | porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
Valido acumulado
Periddicos | 47 49.0 49.0 49.0
Revistas
Libros 25 26.0 26.0 75.0
(que no | 17 17.7 17.7 92.7
sean de la
escuelq)
Suplement
0s
Nc 1 1.0 1.0 93.8
Otros
Totd 4 4.2 4.2 97.9
2 2.1 21 100.0
96 100.0 100.0

L as tradiciones transmitidas a través de periddicos y revistas escritas contindan jugando

un papel importante en la vida de los universitarios, pero vemos que se han ido

transformando, ahora se incorpora a nuevas formas de consumo, a nuevos contextos y

unidades espaciales

24. Cada cuanto leesla publicaciéon impresa

Frecuencia

porcentagje

Porcentagje
Valido

Porcentgje
Acumulado
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Diario
Dos o tres
veces a la
semana
Unavez d
mes

Una vez
cada
semana
Casi nunca
No
contesto
Total

29
42

12

96

30.2

43.8

31

125

8.3

21

100.0

30.2

43.8

31

125

8.3

21

100.0

30.2
74.0

77.1

89.6

97.9

100.0

El 43.8 % lee e periddico dos o tres veces ala semanay e 30.2 diario, solo e 2.1 no

contestd. Las publicaciones impresas siguen siendo un punto de referencia para los

jovenes.

25 Cuanto tiempo le dedicas a la publicacion impresa

Frecuencia | porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
Valido Acumulado
Dos horas | 12 125 12.5 12.5
0 méas
Una horay
media 16 16.7 16.7 29.2
Una hora
Menos de | 45 46.9 46.9 76.0
mediahora | 16 16.7 16.7 92.7
Na
Nc
total 4 42 42 96.9
3 31 31 100.0
96 100.0 100.0

El tiempo promedio que le dedican a la publicacion impresa es de una hora €l 46.9 por

ciento y el 16.7 por ciento unahoray media y € 16.7 por ciento menos de media hora,

s0lo € 3.1 no contestd

26 . Cuales son lasrazones por las que consultas la publicacién impresa

frecuencia

porcentgje

Porcentagje
Valido

Porcentagje
acumulado
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Informarm | 54 56.3 56.3

e

Entretenim | 18 18.8 18.8

iento

Necesidad | 11 11.5 11.5

escolar

Orientarme | 1 1.0 1.0

Actualizar

me 6 6.3 6.3

Cultura

Nc 3 31 31

Tota 3 31 31
96 100.0 100.0

56.3

75.0

86.5

875

93.8

96.9
100.0

El 56.3 % consulta una publicacién impresa para informarse y e 18.8 por

entretenimiento.

27. Dénde acostumbras leer la publicacion impresa

frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
Casa 85 88.5 88.5 88.5
Universida | 3 35 31 91.7
d
Cyber café | 4 4.2 4.2 95.8
otros
Tota 4 4.2 4.2 100.0
96 100.0 100.0
El 88.5 % de |os estudiantes leen €l periddico en su casa.
28.- Qué partedel periddico impreso lees
frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido Acumulado
Portada o | 25 26.0 26.0 26.0
pag. Pral.
Sblo
noticias 4 4.2 4.2 30.2
Local y
regional 4 4.2 4.2 34.4
Nacional
Internacion | 4 4.2 4.2 385
a 2 21 2.1 40.6
Recreacion
(modaesp | 18 18.8 18.8 59.4
ectaculositi
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ps,salud)
Literatura
Ciencia y
tecnologia
Deporte
Arte(music
a,pintura,
cine,otross
)
Temas
especializa
dos(finanz
as,economi
a,politica
otros)
Paliciaca
Nc

Otros

Total

ON OB

8.3
21

115
6.3

1.0
9.4
21
100.0

8.3
21

115
6.3

1.0
9.4
21
100.0

67.7
69.8

81.3
875

88.5
97.9
100.0

Lapaginaprincipal lalee el 26.0 por ciento, recreacion ( moda, espectaulos, tips, salud
) 18.8 por ciento, deporte el 11.5 por ciento,

29. Cuando realizas lectura selectiva de periédico impreso a qué nivel lees

frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido Acumulado
Informaci6 | 55 57.3 57.3 57.3
n
Critica 14 14.6 14.6 71.9
De
comprensi | 9 94 94 81.3
on
Andlisis 13 135 135 94.8
Na 2 2.1 2.1 96.9
Nc 3 31 31 100.0
total 96 100.0 100

De informacion el 57. 3 por ciento, sin embargo se observa mayor posibilidad para la

criticay € analisis desde un medio impreso segun el 28.1 por ciento de los jovenes

30. Cémo haces la lectura del periédico impreso

Frecuencia

porcentgje

Porcentgje
Valido

Porcentagje
acumulado




Hojeo 43 448 44.8 448
Sélo 36 375 375 82.3
encabezad
0s y
primeros
parrafos
Leo todo 4 4.2 4.2 86.5
Leo muy | 4 4.2 4.2 90.6
general
leo lo que | 5 5.2 5.2 95.8
me gusta
Nc. 4 4.2 4.2 100.0
Otros 96 100.0 100.0
Totd
L os estudiantes hojean y |een encabezados principa mente .
31. Qué partedelarevistaimpresa lees
frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
Editorial 11 115 115 115
Articulos 17 17.7 17.7 29.2
Reportajes | 17 17.7 17.7 46.9
Salud
menta vy | 12 125 12.5 59.4
fisica
Graficos
Recreacion | 5 5.2 52 64.6
Literatura | 8 8.3 8.3 72.9
Cienia vy
tecnologi. | 3 31 31 76.0
Arte 2 21 21 78.1
Deporte
Nc 8 8.3 83 86.5
Otras 7 7.3 7.3 93.8
total 4 4.2 4.2 97.9
2 21 21 100.0
96 100.0 100.0

Los articulos y los reportajes son los que mas leen € 35.4 por ciento, también salud

mental y fisica 12.5 por ciento, editorial 11.5 por ciento

32. Cuando realizas una lectura selectiva derevistaimpresa a qué nivel la lees
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frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
Informacio | 52 54.4 54.2 54.2
n
Critica 13 135 135 67.7
Comprensi | 16 16.7 16.7 84.4
6n
Andlisis 9 94 9.4 93.8
No se 2 2.1 21 95.8
Nc 3 31 31 99.0
Otras 1 1.0 10 100.0
Tota 96 100.0 100.0
Generamente se hace aun nivel de informacion
33. Cémo haceslalectura de unarevistaimpresa.
frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
Hojeo 26 271 27.1 27.1
So6lo 13 135 135 40.6
encabezad
0s y
primeros
parrafos
Leo todo | 32 333 333 74.0
Leoloque| 1 1.0 1.0 75.0
me gusta 24
Nc
Total 96 25.0 25.0 100.0
100.0 100.0

Losjévenes hojean las revistas, pero € 33.3 por ciento |lee todo.
L as siguientes preguntas fueron abiertas con relacién a los periddicos electrénicos que

los jovenes acostumbran leer

34.- Mencionar dos periddicos electr dnicos que lees?

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentaje
Valido acumulado
Debate 27 28.8 28.1 28.1
noroeste 2 21 21 30.2
Reforma 2 21 2.1 323
Universa 5 5.2 5.2 375
Excelsior 3 31 31 40.6
Zde
Tijuana 1 1.0 1.0 41.7
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Imparcial 2 21 21 43.8

12 1 1.0 1.0 44.8
nc 53 55.2 55.2 100.0
total 96 100 100.0

El 28.1 lee €l periddico loca El Debate electronicamente y el 55.2 no contesto, esto

nos dice gue el 55.2 por ciento no lee ningun periddico e ectrénico.

35.- Menciona qué revista electronica lees. Las siguientes categorias se elaboraron
tomando como base las sefialadas por Pablo Arredondo (1986) para los géneros de
revistas (en Caballero y Pineda: 1999:225,226) asi como de los datos obtenidos en la

presente encuesta. ( ver en anexos)

Frecuencia | porcentaje | Porcentge | Porcentgje
Valido acumulado
Chismesles | 2 21 21 2.1
pectéculos
y . .
entretenimi
ento
Moda vy |3 31 31 5.2
glamour
Glamour y | 1 1.0 1.0 6.3
Sexo
Medica 2 21 2.1 8.3
Salud 1 1.0 1.0 9.4
Local 1 1.0 1.0 10.4
Especializa
da 1 1.0 1.0 115
Comunicac
ion
Proceso 4 4.2 4.2 15.6
Deportivas | 2 21 21 17.7
Condensad
as 2 21 2.1 19.8
Literatura
Nc 2 21 21 21.9
Juveniles 67 69.8 69.8 91.7
de 6 6.3 6.3 97.9
orientacion
Fotografia
Insblitasy
gruperas 1 1.0 10 99.0
Totd
1 1.0 1.0 100.0
96 100.0 100.0
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Esta es una pregunta abierta donde las respuestas no coinciden con una publicacion

electronica. El 69.8 por ciento no contesté qué publicacion electronica acostumbra a

leer , lo que indica que méas de la mitad en realidad no leen esas publicaciones, de las
que mencionaron esta Proceso , revista politica con el 4.2 por ciento; Juveniles y de
orientacion el 6.3 por ciento con temas diversos. modas , tratamientos de belleza,
espectaculos, cocina, en la encuesta predominaron  veintitantos y Ta , e 3.1
corresponde a moday glamour donde destaca : Vanidades

Condensadas como Seleccionesy Contenido el 2.2.por ciento y otro 2.2 por ciento alas
de chismes como, Tv, Notas, Tv, Novelas, LetrasLibres, 2.1 Literatura .

36 .- Menciona qué periodicos impresos lees

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido Acumulado

Debate 76 79.2 79.2 79.2
Financier 1 10 10 80.2
Informador | 1 10 1.0 813
de sonora
Imparcia
Nc 1 1.0 1.0 82.3
Totd 17 17.7 17.7 100.0

96 100.0 100.0

96 100.0 100.0

37 . Quérevistaimpresa lees

El 79. 2 por ciento d e los jovenes acostumbra aleer € periddico loca e Debate.

frecuencia

porcentgje

Porcentgje
Valido

Porcentagje
Acumulado
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Chismes/es | 8 8.3 8.3 8.3
pectéculos
Tradiciona
les de | 10 10.4 10.4 18.8
moda Yy
mundo
Mujeres
modernas | 10 10.4 10.4 29.2
y erotismo
Hombres
Miticas
Salud 1 1.0 1.0 30.2
De tips| 2 21 21 32.3
juveniles 6 6.3 6.3. 385
Condensad | 8 8.3 8.3 46.9
as
Deandisis | 8 8.3 8.3 55.2
Literatura
Pintura 2 21 21 57.3
Revistas
de 1 1.0 1.0 58.3
reportagjes | 1 1.0 1.0 59.4
Nc. 6 6.3 6.3 65.6
De
entretenimi
ento 26 27.1 27.1 92.7
Cine 2.1 94.8
Deportivas | 2 21
Populares
1 1.0 1.0 95.8
Tota 3 31 31 99.0
1 1.0 1.0 100.0
96 100.0 100.0

Vanidades y Cosmopdlitan son las mas leidasy su consumo corresponde a 20.8 ,
Aqui se consideraron como revistas de tradicion moda 'y mundo, y mujeres modernas y
sexo como Cosmopdlitan. Chismesy espectéculos, salud fisicay mental, tips juveniles
y condensadas como selecciones de Reader Digest, suman otro 24.9 por ciento, €l
consumo del resto de la muestra se disemina entre deportivas populares, miticas

etcéteray entre quienes no contestaron.
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38.- Conoces publicaciones impresas en la udeo

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado
Si 79 82.2 82.2 822
No 7 7.3 7.3 89.6
Nc 10 104 104 100.0
Total 96 100.0 100.0

En cuanto a medios internos a la universidad, el 82.2 por ciento de los jévenes conoce

alguna publicacion universitariaimpresa, € 10.2 no contestdé y el 7. 3 no conoce.

39.- Conoces publicaciones electr énicas en la UdeO

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentaje
Valido acumulado
Si 23 24.0 24.0 24.0
No 58 60.4 60.4 84.4
Ns 5 52 52 89.6
nc 10 104 104 100.0
Total 96 100.0 100.0

El 24 por ciento conoce alguna publicacion electronica, y e 76 por ciento no tiene

conoci miento.

40.- De acuerdo a tu opinién ¢las publicaciones universitarias institucionales
generalmente fracasan? En cuanto a las publicaciones universitarias editadas por la
institucion y por los alumnos se tiene la idea como un lugar comin de que

generalmente fracasan, razén por lacual selespidié su opinion

frecuencia | porcentagje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado

Muy de| 16 16.7 16.7 16.7
acuerdo
De 28 29.2 29.2 45.8
acuerdo
Ni en| 26 27.1 27.1 72.9
acuerdo ni
desacuerdo
En
desacuerdo
Muy en|9 94 94 82.3
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desacuerdo
No se

Nc

Tota

8
7
96

21

8.3
7.3
100.0

21

83
7.3
100.0

92.7
100.0

L os resultados muestran que el 29.2 por ciento esta de acuerdo en que las publicaciones

institucionales generalmente fracasan y € 16.7 por ciento muy de acuerdo. Sin

embargo, €l 27.1 por ciento no estd ni de acuerdo ni en desacuerdo, e 9.4 en

desacuerdo y €l 2.1 muy en desacuerdo , el 8.3 no sabey el 7.3 no contestd. Sumados

es0s porcentajes diré que el 46.6 considera que fracasan; De los que dudan porque no

estédn de acuerdo ni en desacuerdo son € 27.1 por ciento, y los que no estan de acuerdo

en que generalmente fracasen corresponde a 11.5 por ciento y entre los que no

contestaron 0 no saben son el 15.6 por ciento.

41 .De acuerdo con tu opinion las publicaciones elaboradas por los alumnos

fracasan

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
Muy de| 7 7.3 7.3 7.3
acuerdo
De 29 30.2 30.2 375
acuerdo 24 25.0 25.0 62.5
Ni en
acuerdo ni
desacuerdo
En
desacuerdo
Muy en
desacuerdo | 16 16.7 16.7 79.2
No se
Nc 4 4.2 4.2 83.3
Tota
8 8.3 8.3 91.7
8 8.3 8.3 100.0
96 100.0 100.0

Sumados |os porcentajes vemos que el 25 por ciento duda si fracasan o no, e 20.9 est4

en desacuerdo, pero el 37.5 decide que si fracasan.
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42.- Menciona tres caracteristicas de ediciones exitosas.

Esta es una pregunta abierta

frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado

modena/ 6 6.3 6.3 6.3
vanguardi
Tips de| 1 1.0 1.0 7.3
orientacion
juvenil
Textos 2 2.1 2.1 94
cortos
/lenguaje
Disefio vy | 4 4.2 4.2 135
color
Comics 1 1.0 1.0 14.6
Criticas y | 7 7.3 7.3 21.9
objetivas
Variedad 8 8.3 8.3 30.2
de temas
actuales
Sentido 6 6.3 6.3 36.5
comun
Dominio 1 1.0 1.0 375
de temas
Tratamient | 3 31 31 40.6
0]
informativ
0]
Entretenid | 1 1.0 1.0 417
as/popular
€s
Ns 1 1.0 1.0 42.7
Nc 55 57.3 57.3 100.0
total 96 100.0 100.0

Se evidencia que los jovenes no consumen variedad de publicaciones € 57.3% no

contestd esto nos dice que no lesinteresa 0 no saben y € 8.3 % le atribuye el éxito al

contenido en cuanto variedad de temas €l 7.3 % a que sean criticas y objetivasy el 6.3
modernasy vanguardistas, de sentido comin el 6.3 por ciento.

Ademés, las caracteristicas que ellos atribuyen a éxito de alguna publicacion tiene que
ver con la variedad de temas, que sean criticas y objetivas, modernas 'y vanguardistas;

aunque es de considerarse que el porcentaje que dejo de contestar correspondeal 57.3

por ciento, esto quiere decir gue mas de la mitad no tiene algun referente que le

permita precisar cudles serian aguellas publicaciones exitosas.
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43. Qué opinidn tienes de las publicaciones univer sitarias institucionales. Buscando
otro tipo de respuesta y con preguntas abiertas de nuevo se les pidid su opinién sobre
las publicaciones universitarias ingtitucionales y en ese sentir generalizado prevalece
muy poca aceptacion hacia la publicacion universitaria la cua relacionan con la
institucion. Les parecen metddicas y aburridas, con demasiada informacion, fata de
creatividad y de temas de interés para los jovenes, obsoletas, muy generales, muy
informativas y sobre todo muy institucionales, “todas son iguales’. Quienes s las
aceptan, se limitaron a contestar “ son buenas “, “son interesantes’, “ tienen buenos
articulos pero no son de interés de los jovenes’, “ se hace o mejor que se puede” o “
son desaprovechadas” .

Sin embargo, a preguntarles su opinion sobre publicaciones universitarias elaboradas

por los alumnos |la aceptacion es mayor, sefidlan que la calidad depende del grupo que

las elabora, si el grupo es bueno o es malo, asi sera la publicacién, pero no tienen
continuidad ni difusion. Con ello se refieren a falta de apoyo econémicos y de libertad
para expresar, puesto que consideran que tienen muchas ideas que aportar y una

ideologia definida, y sobre todo consideran es una buena plataforma a la innovacion,

aungue se debiera publicar mas y sobre todo temas de andlisis sefialan. Por otro lado

mencionan gque las publicaciones de los jévenes son una copia de otras vy les falta

seriedad, no obstante tienen ideas frescas y rompen esguemas pero  son

desaprovechadas, de ahi que consideran que se debe elegir bien a los alumnos que

participan, Por otro lado hay quienes las consideran malas o les dan flojera, nolesdan
importancia, son muy sin chiste, de mala calidad y poca seriedad, pésimas, no hay

buenos articul os, les falta disefio, dinamismo y mejor seleccion de informacion.

L as respuestas textuales de |os alumnos son las siguientes :

Son regulares, se pasan de lo forma , poco promocionadas, demasiada informacion
institucional , les falta abordar temas de interés, debieran ser més ligths, buenas , tienen
que ser culturales y eso a veces aburre, aburridas y metédicas, no son muy exitosas, son
buenas se hace o mejor que se puede, buenas, regulares, son buenas con seriedad,
proporcionan informacién pero son tediosas, mucha informacién buenas, muy

aburridas y poco dinamicas, mangjar la informacion mas divertiday articulos de interés
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juvenil, apestan, son muy aburridas, les falta, més creatividad, aungue son buenas no se
les da importancia, falta més interés por los alumnos y que sea quincenal, algunas son
buenas, interesantes, muy interesantes, no son vistas y de poca relevancia , fata
informacion del campus, les falta publicidad, no se les toma importanciay carecen de
calidad, no tienen temas de trascendenciay muy locales, aburridas, tienen buen fin pero
les falta algo, aburridas y sin importancia, son desaprovechadas , inadvertidas, no hay
buenos resultados, son buenas pero les faltan articulos de interés para €l joven , malasy
sin sentido, no conozco alguna, regulares, son muy formales ( aburridas) no permiten
un estilo diferente, les falta mas apoyo, son constructivas pero les fata algo més
interesante, muy cientificas, les falta calidad en cuanto a informacién e imagen,
aburridas y no existe buen tema, menos paja y mas interés colectivo, tienen buenos
articulos pero falta atractivo para €l joven, aburridas y no atraen , sélo favorecen a la
institucion , propaganda, faltan temas de interés para los alumnos, generalmente fungen
como voceros de las actividades que realizan que en ocasiones resulta obsoleto, muy
generales, pura propaganda, muy informativas, los temas solo son de interés para la
universidad, , son buenas pero sin mucho espacio, muy similares, les falta, tediosas, son
buenas pero les falta difundirlas mas, bien elaboradas, regulares y les falta disefio, muy
aburridas todas son iguaes, es sdlo informacion ingtituciona , les falta critica,
creatividad, enfoque hacia los aspectos sociales, politicosy culturales, disefio pésimoy
lo Unico que hacen es echarle flores ala universidad, son un fraude, el disefio es pésimo
y no tienen contenido, no cuentan con apoyo suficiente por eso no tienen buen nivel, no
las leo me dan flojera, son buenas.

44.- Qué opinion tienes de las publicaciones universitarias elaboradas por los
alumnos. las respuestas textual es son las siguientes

Son buenas, ideas frescas e ideologia definida, me dan flojera, abordan algo nuevo pero
siempre con lo tedioso y formal que quiere que tenga la universidad, oportunidad ,
buenas, € contenido varia de acuerdo a grupo: bueno o malo, son buenas tomando en
cuenta que les falta mucho por aprender , los alumnos necesitan libertad de expresion,
creo que tenemos muchas ideas que aportar , algunas son buenas y otras alaban a la

universidad, les faltainvestigar mas afondo y por eso las considero regulares, muy mal
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elaboradas, le ponen ganas a elaborarlas pero casi siempre sin apoyo, les falta ser de
interés publico, falta de calidad y creatividad, son dinamicas, no me llaman la atencion,
son una buena forma de brindar apoyo a los alumnos, no tienen continuidad, poco
creativas, no lesdan difusion, un buen espacio de expresién pero no se apoyan , son de
mayor interés por el hecho de ser jovenes igual que los estudiantes, observar 1o que los
alumnos ofrecen y no menospreciar la calidad de esas publicaciones, tienen la idea y
necesitan orientacion especializada, debieran hacer mas y que fueran mas criticas, que
prenden y motivan alos alumnos por criticasy analiticas, atrevidasy fuera de serie, son
muy buenas como précticas profesionales, no muy buenas les falta mucho para que
tengan éxito, no son muy buenas, les falta mas apoyo, son una copia de otras, son
buenas pero les falta seriedad, faltan méas ideas y mas apoyo a las inquietudes, una
buena plataforma a la innovacion, son excelentes pero desperdiciadas, no les dan
importancia, son muy sin chiste, de mala calidad y poca seriedad, pésimas, no hay
buenos articulos, les falta disefio y mejor seleccion de informacion, son muy buenas
pero casi siempre es o mismo, les falta dinamismo, que se enfoquen a temas de opinidn
y €l interés general, sin apoyo, son muy buenas, € esfuerzo no se valora, algunas son
muy buenas, me parece excelente que desarrollen sus aptitudes, son creativas y rompen
esquemas, les falta creatividad y motivacion, les fata apoyo, poco interesantes, méas
indagacion y profesionalismo, malas sin ganas, les falta, falta mucha calidad en la
redaccion, se hacen con ganasy |o mejor que se puede, siempre e mismo formato, muy
bien, regulares, les falta difusion, falta seriedad e informacion veraz, se tiene que elegir

bien alos alumnos que participan,

45. Si tuvieras que editar una publicacion en la universidad ¢por cual optarias?

frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado

Impresa 53 55.2 55.2 55.2
Electronica | 11 115 115 66.7
Ambas
Na 27 28.1 28.1 94.8
Nc 2 21 21 96.9
Totd 3 31 31 100.0

96 100.0 100.0
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Lo propio seria unaimpresa segun el 55.2 por ciento, el 28.1 se inclina por ambas, es
decir, impresay electronica, € 11.5 por ciento decide por una publicacion electronica

y €l 5.2 por ciento restante no contesté o no sabe

46.- Qué elementos deberia tener ese medio de comunicacion

frecuencia

porcentgje

Porcentagje
Valido

Porcentagje
acumulado

Opinién
de
alumnos
Oportunida
d de
desarrollo
Orientaci6
n de las
carreras
Secciones
por los
alumnos
Participaci
6n de los
alumnos
enlos
Contenidos
y disefio
Libertad
de
expresar
Info de la
universida
d
Lenguaje
Disefio
Ensefiar
entretenien
do e
informand
0]

Critica vy
de
entretenimi
ento
Atractiva e
informativ
a
Razonamie
ntos

Nc
Apoyos
Investigaci
ones
Objetivo

2

21

21

21

31

21

31

1.0

21
52
6.3

31

31

1.0

385
1.0
1.0

21

21

21

31

21

31

1.0

21
52
6.3

31

31

1.0

385
1.0
1.0

21

4.2

6.3

9.4

115

14.6

15.6

17.7
22.9
29.2

32.3

354

36.5

75.0
76.0
77.1
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Reportagjes
Actuaidad
en temas
total

96

115
21

8.3

100.0

115
21

8.3

100.0

88.5
89.6

91.7

100.0

L os temas que prefieren incorporar a sus publicaciones son aquellos que consideran de

actualidad para los jovenes segun e 8.3 por ciento y le dan un valor considerable a la

objetividad del 11.5 por ciento, €l 38 por ciento no contesto.

47.- Consideras oportuno que se edite una publicacion universitaria editada por

los alumnos

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentaje
Valido Acumulado
Si 86 89.6 89.6 89.6
No 2 21 2.1 91.7
Ns 3 31 31 94.8
Nc 5 52 52 100.0
total 96 100.0 100.0

En la Universidad de Occidente, se estima conveniente editar alguna publicacion

universitaria destinada a los jovenes de acuerdo con el 89.6 por ciento de la muestra.

48.- Qué aspectos de contenido deberian tratar se en publicaciones universitarias

Frecuencia | Porcentgje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado
institucion | 9 9.4 9.4 9.4
aes y
juveniles
Cultura e | 17 17.7 17.7 27.1
informaci6
n
Juventud 9 9.4 9.4 36.5
actual
Oportunida | 4 4.2 4.2 40.6
d de
desarrollo
en la
carrera
Serviciosy | 3 3.1 3.1 43.8
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becas

Quejas 4 4.2 4.2 479

universitari

as

Opiniones | 3 31 31 51.0

Info sobre | 1 1.0

congresosy

eventos

Entretenim

iento 4 4.2 4.2 52.1

Conocimie

nto de|1 1.0 1.0 56.3

temas

Buena

Redaccion | 1

y lenguge 1.0 1.0 57.3

fresco 1

Salud

fisica vy

mental 4 4.2 4.2 58.3

14

nc

17 1 1.0 1.0 62.5

invest 18.8 18.8 18.8 63.5

sobre 3 31 31 82.3

comunicac | 2 21 2.1 85.4

ion

reportajes

disefio

atractivo 2 2.1 2.1 87.5

educacién | 1 1.0 1.0 89.6

infiormativ 90.6

0] 1 1.0 1.0 91.7

deportivo | 1 1.0 1.0 9.7

la

universida | 1 1.0 1.0 93.8

d v s

entorno 5 52 5.2 99.0

sobre

libros

total 1 1.0 1.0 100.0
96 100.0 100.0

El contenido que estiman conveniente incluir en las publicaciones son aspectos
culturales e informativos, asi como aquellos que tengan que ver con la universidad, los
jovenesy su entorno, otros desean que se publiquen oportunidades de desarrollo o abrir
espacios para dar a conocer sus inconformidades o quejas, la salud fisicay metal y
entretenimiento también son parte de |as propuestas de |os jovenes. El 18.8 no contesto,

17.7 cultura e informacion, 9.4 institucionales y juveniles, 9.4 , juventud actual, 4.2
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oportunidades de desarrollo, 4.2 quejas, 5.2 universidad y entorno, 4.2 salud fisicay
metal y entretenimiento .
49 .- Qué aspectos visuales deberian considerarse en publicaciones universitarias

editadas por los alumnos.

frecuencia | porcentaje | Porcentgje | Porcentgje
Valido acumulado

fotografia | 21 219 21.9 21.9
Cultura en | 3 31 31 25.0
fotografia
Graficos
Fotografia | 2 21 21 27.1
tomada por | 1 1.0 1.0 28.1
alumnos
Disefio
moderno
Disefio de | 12 125 125 40.6
portada
Disefio de | 4 4.2 4.2 448
textos
Color 2 21 21 46.9
L ogotipos
Formas de | 7 7.3 7.3 54.2
disefio 2 21 2.1 56.3
Internet 1 1.0 1.0 57.3
Nc
Imagenes | 1 1.0 1.0 58.3
diversas 29 30.2 30.2 88.5
Publicacio | 10 104 104 99.0
nes
digitales 1 1.0 1.0 100.0
Tota

96 100.0 100.0

En cuanto a los aspectos visuales que ellos consideraron de interés en |as publicaciones
universitarias editadas por los alumnos deciden que los aspectos iconograficos como la
fotografia, € disefio moderno, las imégenes diversas, €l color y € disefio de la portada
son elementos de interés en ese tipo de publicaciones.

El 30.2 no contestd, 21.9 fotografia, 12.5 disefio moderno , 10.4 imégenes diversasy el
7.3 color.

50.- Parala edicion de una publicacién universitaria qué patrocinador es prefieres

frecuencia

porcentgje

Porcentgje
Valido

Porcentagje
acumulado




Udeo/empr | 20 20.8 20.8 20.8

esa privada

y alumnos

Udeo,empr

esa 26 27.1 27.1 47.9

privada,ma

estros y

alumnos

S6lo Udeo

Sélo 9 9.4 9.4 57.3

Empresa

privada 20 20.8 20.8 78.1

Sblo

aumnos

emprended | 16 16.7 16.7 94.8

ores

Ns

Nc

Otros 2 21 21 96.9

total 2 21 2.1 99.0
1 1.0 1.0 100.0
96 100.0 100.0

Los jévenes le conceden a la empresa un valor que ellos consideran de interés, segun la
suma de porcentajes aquellos que mencionaron a la empresa como patrocinador para

alguna publicacion universitaria fue del 68.7 por ciento.

Otros anexos (1)

Las siguientes categorias se elaboraron tomando como base las sefidladas por Pablo
Arredondo (1986) para los géneros de revistas (en Caballero y Pineda: 1999:225,226)
asi como de |os datos obtenidos en |a presente encuesta.

Juveniles : dirigidas a adolescentesy jOvenes, tratando temas diversos. modas, cocina,
tratamientos de belleza , espectaculos etc. , como son Eres, 15a20y Tu

Espectaculos : informan sobre la vida de los actores , cantantes, jet set, eventos y
producciones de los medios , principamente cine y television como : TV y Novelas ,
eleguiay Hola !

Informativas : tratan de adelantos tecnologicos y cientificos , aconteceres sociales y
politicos, testimonios, etcétera, sin ser especializadas en algun tipo de tema, como :
Reader s Digest , Afio cero y muy interesante
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Femeninas: dirigidas a la mujer , tratando diversos temas : moda, cocina, tratamientos
de belleza, espectaculos, etcétera, gemplo de ellas son : vanidadesy Vogue'y Mb.
Historietas : Tiras comicas , historias ( cuentos y novelas ) ilustradas , tales como :
Condorito, Lagrimasyy risas, Sensacional detraileros
Automovilismo : dan informacion sobre autos y motocicletas , carreras, pilotos |,
modelos, casorios, mecanica. Tales como : Mecanica popular, Motor trend , Auto
sound
Musicales: dan noticias de cantantes , discos, conciertos, hit parade, , ofrecen
informacion sobre instrumentos musicales, letras y masica de melodias. Por € emplo:
Furia musical, Rock pop, Guitarra facil .
Deportivas : informan sobre equipos, figuras del deporte , records, encuentros
deportivos, dan consgjos para deportistas, gercicios etcétera, como : inside Sport,
Deporte ilustrado, Idolos del ring
Politica : hablan de personajes y aconteceres de la vida politica, naciona e
internacional , de actualidad . Tal es el caso de Proceso, Time, Quehacer politico
Especializadas : informan sobre temas referentes a una ciencia o profesién , por
egjemplo : Préctica odontol 6gica, Medicina actual, Foto y video.
Varios : en esta categoria se incluyeron 14 géneros que fueron mencionados y
obtuvieron un porcentaje menor a 0.8 %
a. Nota roja : tratan de crimenes , delincuentes, accidentes, hechos
policiacos. Por gemplo : Alarma.
b. Esotéricas : tratan temas de brujeria, adivinacion, fantasmas,
milagros, ovnis, tales como : Radiofantasmasy Lo insdlito.
c. Salud : dan consgos respecto al mantenimiento de la salud : dietas,
gercicios, tratamientos de belleza, informan sobre adelantos
médicos, ecologia, .Tal es el caso de Padres e hijos, Sexo y salud, y
Saludable.
d. Arte tratan sobre obras de artes plasticas, arquitectura y
exposiciones en museos. Algunos eemplos son Saber ver vy

Arquitectura viva.
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ANEXO(2)

Culturales: tratan sobre critica literaria, eventos relacionados con las
bellas artes, cine, fotografia, se cuenta con ensayos'y comentarios de
los intelectuales , como gjemplo se puede mencionar : Viceversa y
Sgnos

Computacion : informan sobre adelantos tecnoldgicos referentes a
computadoras y periféricos, programas, etcétera, e indicaciones y
sugerencias de uso. Ejemplos de éstas PC Magazine, Lotus, 1,2,3y

Programacion PC.

. Video Juegos : ofrecen informacién sobre juegos en viedeos o para

computadora, algunas de ellas son Game pro, Game players y

Nintendo.

. Turismo: dan informacidn sobre destinos turisticos, historias,

leyendas, arquitectura, tradiciones, hoteleria, transportacion, etcétera,
como son Abordo, Viajero, y México desconocido.

Entretenimiento:  proporcionan juegos como pasatiempos
crucigramas, adivinanzas, reproducir o completar dibujos, laberintos
como larevista Pasatiempos.

Adultos : se caracterizan por informacion erética, por ejemplo Play
boy y Penthouse

Religiosas. tratan sobre creencias referentes a Dios , ritos y normas
religiosas. Aqui se encuentran Atalaya y Despertad .

Masculina: dirigidas al hombre , tratando diversos temas , modas,
tratamientos de belleza , seduccion, espectaculos, etcétera por

egjemplo Hombre y Men’s Health.

. Cocina: ofrecen recetas de cocina, sugerencias alimenticias ,

consegjos referentes a cocina.

L as siguientes categorias se elaboraron de |os datos obtenidos en |a presente encuesta.

a. Chismes, espectaculos y entretenimiento: informan sobre la vida de los actores,

se dirigen a los jovenes tratando temas diversos, moda, espectaculos, belleza,
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pasatiempos, cartitas, eventos , programas de television etcétera, se consideran
TVy novelas, TVy notas.

Moda y glamour, dirigidas a la mujer o femeninas tratando diversos temas: ata
costura, moda de vanguardia, cocina internacional, cosméticos de marcas
reconocidas, tratamientos de belleza, espectaculos internacionales,  arte,
entrevistas ggemplo de ellas son : Vanidadesy Vogue ,Bazzar, People

Glamour y sexo : se refieren a revistas femeninas que abordan temas de pargja,
sexualidad, erotismo, salud, consgjos respecto a mantenimiento de la parga,
dietas, €jercicios, también informan sobre tratamientos de belleza, como
Cosmopdlitan y desnudarse .

Medica : dan consgos respecto a mantenimiento de la salud, dietas, gjercicios,
informan sobre adelantos médicos, ecologia, tal es el caso de Saludable y
Estar bien. com

Salud : en esta se abordan tratamientos de belleza para el hombre, informacion
de pargja, tips, dietas, gercicios, tal como : Hombre saludable, Mens Health.
Local , serefieren arevistas para € publico de la ciudad , en ella se dan a
conocer eventos socieles, musciales , guias de antros, comidas, dietas, jovenes
delas diversas escuelasy moda, como Mochison line

Especializada : informan sobre temas referentes a una ciencia, profesion, temas
especificos en arte, musica, turismo, etcétera de actualidad nacionales e
internacionales, tal es el caso de, Saber ver, La Mosca, Muy interesante, /Quo,
National Geographic, Mecanica popula,, Cinemania, Mexico desconocido
Comunicacion: tratan de temas referentes a la comunicacion, propuestas,
adelantos sobre ese campo, universidades, posgrados, investigaciones y otros
aconteceres tal como , Revista mexicana de comunicacion

Politica : andlisis sobre temas politicos, y hablan de persongjes y aconteceres
de la vida politica, nacional e internacional de actualidad, Ta es e caso de
Proceso, Cambio , Vértigo .

Deportivas. informan sobre equipos, figuras del deporte , records, encuentros

deportivos, dan consejos para deportistas, gjercicios etcétera, como : sefior fut
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k. Condensadas. son informativas y tratan temas diversos, testimonios, casos,
historias, sin ser especializados en algun tipo de tema, como : Selecciones de
Reader”s Digest , Afio cero, Contenido.

|. Literatura : tratan sobre critica literaria, eventos relacionados con las bellas
artes, se cuenta con ensayos, articulos , poesia, prosa y comentarios de los
intelectuales, como gjemplo se puede mencionar: Letraslibres, Viceversa

m. Juveniles : dirigidas a adolescentes y jovenes, tratan temas diversos. modas,
tratamientos de belleza , historias de vida , cartitas, espectéculos etcétera,
también informan sobre la vida de los actores, cantantes, jet set, eventos y
producciones de los medios, principamente cine y televison como: TV y
Novelas, Teleguia, Tu, veintitantos, 20 - 30, Eres.

n. Fotografia : ofrecen informacién visual , iméagenes , efectos , técnicas,
concursos, relacionados con la fotografia, cuenta con andisis y orientacion de
las imégenes, se puede mencionar :Cuarto oscuro, Fotoseptiembre , Luna
cornea .

0. Insdlitasy grupera: tratan temas donde se habla de grupos musicales, conciertos
y entremezcladas con articulos de brujeria, adivinacién, fantasmas, milagros,
ovnis, tales como : Afio cero, Furiamusical .
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